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 چکیده

 

پژوهش حاضر به دنبال بررسی عوامل مرتبط با تمایل به تماشای فیلم در سینما در بین شهروندان بروجرد بوده، است. روش 

نیز پرسشنامه است. جامعه آماری شامل تمامی شهروندان بالای  ها داده آوری جمعکار در این پژوهش پیمایش است و تکنیک 

در مرحله  گیری نمونهنمونه از طریق فرمول کوکران انتخاب شدند. شیوه  عنوان بهنفر  484تعداد . باشند میسال بروجرد  15

 صورت بهبوده، که پس از انتخاب، افراد نمونه  سال 15افراد بالای  بندی طبقهنامتناسب بوده که ملاک  ای طبقه صورت بهاول 

ون قرار گرفتند نتایج حاصل از این بررسی نشان مورد آزم پیرسون فرضیات تحقیق نیز با آمار  . اند شدهتصادفی انتخاب  کاملاً

 داد؛ که رابطه معناداری میان بررسی عوامل مرتبط با تمایل به تماشای فیلم در سینما در بین شهروندان بروجرد وجود دارد.
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 مقدمه 

است و همین خصوصیت سینما است که آن را محور توجه اهل فرهنگ و هنر،  تأثیرگذاربسیار جذاب و بسیار  ای پدیدهسینما 

است، از  چندبعدیو  چندوجهیگفت که سینما یک پدیده  توان می اصولاًسیاست و اقتصاد در سطح جهان قرار داده است 

موجود در هنرهای مختلف  های قالبو  ها قابلیت، از گذارد می تأثیربیشتری  های فرهنگگرفته و بر  تأثیرفرهنگ بشری 

و در عین حال به لحاظ هنری، دارای زیباشناسی منحصر به فرد است از سویی ابزار سینما حاوی تکنیک ها و  کند میاستفاده 

رت های علمی و حرفه ای در رشته ها و شاخه های متفاوت فنی و فن آوری های گوناگون و استفاده از آنها نیازمند مها

صنعتی است و از سوی دیگر توسعه بسیاری از فن آوری های جدید به ویژه در زمینه های صوتی، تصویری و اخیرا رایانه ای 

 در جریان اشتغال و مکاشفه اهل فن و دانش در عرصه سینما توسعه یافته است.

ینما به نسبت زیادی متکی به سرمایه گذاری اقتصادی در زمینه های تولید، عرضه و نمایش است و در بعد اقتصادی نیز س

بازگشت سرمایه و سود آن از طریق پرداخت پول توسط خیل علاقمندان و مخاطبانی صورت می گیرد که برای حضور در 

ینه می کنند. این داد و ستد اقتصادی، موجب رونق سالن های سینما و با استفاده از آثار سینمایی در اشکال گوناگون دیگر هز

صنعت و هنرهای وابسته به آن می شود و ثروت و اعتبار و اشتغال زیادی را برای صاحبان و دست اندرکاران  –و تقویت هنر 

طی قرن با وجود پیدایش و توسعه اشکال متنوع وسایل ارتباطی و صنایع مختلف سرگرمی،  .کند میصنعت فراهم  –این هنر 

گذشته، حجم تولیدات سینمایی و شمار سالن های سینما در سطح جهان همواره رو به افزایش بوده است و براساس بررسی ها 

و تخمین های مراکز تخصصی، این روند همچنان ادامه خواهد داشت و در پنچ سال آینده رشد متوسط آن چه در تولید و چه 

امروز در بسیاری از کشورها، ساختمان ها و مجموعه های سینمایی جز لاینفک بافت  در نمایش بیش از سی درصد خواهد بود.

شهری به حساب آمده و گسترش آنها هم پای مراکز عمومی فرهنگی، اجتماعی و مذهبی مانند مدارس، کلیساها، مساجد و 

 وچک اقماری نیز ادامه دارد.پارک ها علاوه بر مراکز بزرگ شهری در حومه های شهرهای بزرگ و شهرک ها و شهرهای ک

یکی از ابعاد اقتصادی سینما مطالعه مصرف و تقاضای خانوارها برای رفتن به سینما و پیش بینی تقاضای آن در آینده است و 

تا بتوانیم به سوالاتی از قبیل که چه عواملی و به چه میزانی بر تقاضا  کند میمطالعه مصرف خانوار از بعد تقاضا به ما کمک 

است و درجه حساسیت تقاضا برای یک کالا نسبت به تغییرات درآمد خانوار، قیمت کالا و یا قیمت سایر کالاها  مؤثرک کالا ی

پیش  توان میچه مقدار است، پاسخ دهیم. با یافتن این جواب ها علاوه بر شناخت مصرف در گذشته، روند آن را در آینده نیز 

 بینی نمود.  

 ،وجه به رشد روز افزون جامعه شهری و رسانه های جمعی و جایگاه سینما در بین رسانه های جمعیدر شرایط کنونی، با ت

را بر آن داشت تا در این  حققکه دلایل استقبال کم مخاطبان از سینما مورد بررسی قرار گیرد و م کند میضرورت ایجاب 

 پرداخته شود.پژوهش به بررسی آن 

 پیشینه تحقیق

 کیبه کمک تکن لمیبرخط ف یتماشا یها کاربران پلتفرم یبند و دسته ییشناسا( به 1400) همکارانو  جلیلوند خسروی 

رفتار مخاطبان پلتفرم فروش  ،یشبکه اجتماع لیاز روش تحل یریگ پژوهش با بهره نیای پرداخته اند،شبکه اجتماع لیتحل

 لمیف یتماشا نهیپلتفرم در زم نیرفتار استفاده کاربران از ا یها کرده است. داده لیو تحل یرا بررس نمامارکتیس لمیف نیآنلا

انبار داده پس از  نیموجود در ا یها شد. داده لیتشک هیولقرار گرفت و انبار داده ا لیمورد تحل نام یصورت ب ( به1493)مهرماه 

همچون  یمنطق یها تمیآن بر اساس الگور یمصور شده و با هدف شناخت کاربران، اعضا یافزار گف با استفاده از نرم ،یساز پاک

از منظر  یشنهادیپ یهاراهبرد شده، ییرفتار کاربران سه انجمن شناسا لیشدند. بر اساس تحل یانجمن بند نیلووا تمیالگور

پلتفرم  رانیراهبردها، مد نیپلتفرم احصا شد که بر اساس ا نیمنظور توسعه کاربران ا نوع رفتار کاربر به نینوع محتوا و همچن

هدفمند محتوا به کاربران  شنهادیدر پلتفرم و پ دیجد یحتوام یبارگذار یخود را در راستا یا رسانه یها استیس توانند یم

 دهند. شیبا پلتفرم را افزا شانیا یریدرگ زانیکاربران خود م یها ازیبا برآورده کردن ن بیترت نیا و به دهکر میتنظ

حاکی از آن آنها  تایج پژوهش ن پرداخته اند، مطالعه عوامل مؤثر بر تقاضای سینما در مشهدبه   (1499) همکارانموسائی و 

منفی و معنادار را بر تقاضای سینما دارد. از میان عوامل اجتماعی، وضعیت مالی و  تأثیراست که قیمت بلیط سینما بیشترین 

https://nmrj.ui.ac.ir/?_action=article&au=252141&_au=%D9%85%D8%B3%D8%B9%D9%88%D8%AF++%D8%AC%D9%84%DB%8C%D9%84%D9%88%D9%86%D8%AF+%D8%AE%D8%B3%D8%B1%D9%88%DB%8C
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مثبت و معناداری بر تقاضای سینما دارد. از میان عوامل فرهنگی میزان اوقات  تأثیررفاهی خانواده و نیز تحصیلات والدین 

جای  ها به که افزایش استفاده از رسانه دهد میغت بیشترین تأثیرمثبت را بر تقاضای سینما دارد؛ بعلاوه این پژوهش نشان فرا

مثبت و بالای پایگاه درآمدی افراد  تأثیرآمده  دست های به که نقش جانشین داشته باشند، نقش محصول مکمل را دارد. داده این

. در مجموع، عوامل اقتصادی نسبت به سایر دهد میتقاضای سینما در مشهد را نشان  در میان عوامل اجتماعی مؤثر بر

 .دارد را أثیرت بیشترین عوامل 

 

پرداخته    موردی: سینما در شهر زنجانبر تقاضای سینما؛ مطالعه  مؤثرتحلیل و بررسی عوامل  (، به 1496) همکاراناکبری و 

% به 95بیانگر این است که بین دو متغیر درآمد و تقاضای سینما، همبستگی مثبت و معناداری در سطح  تحقیق، نتایج اند؛  

% معنادار و مثبت بوده و 99وجود دارد. ضریب همبستگی برای دو متغیر جنسیت و تقاضای سینما در سطح  126/0اندازه 

است.  221/0% معنادار و منفی بوده و برابر 99است. ضریب همبستگی برای متغیر وضعیت تاهل در سطح  216/0ر براب

همچنین روشن شد که اکثر افراد نمونه، رفتن به سینما را تا حدودی برای گذراندن اوقات فراغت خود می پسندند و استفاده 

 .از ویدئوی خانگی را برای دیدن فیلم ترجیح می دهند

 

جوانان دختر و پسر شهر  ی)مطالعه مورد نمایبر مصرف س مؤثرعوامل  یجامعه شناس یبررسبه  (1494) همکارانابراهیمی و 

سرمایه  ، اجتماعی سرمایه هر سه متغیر تأثیرنشان داده است که آنها  یافته های تحقیق  پرداخته اند، (یسار

بر متغیر وابسته تحقیق )مصرف سینمایی( مثبت می باشد و این مهم بدین معنی می باشد که با  سرمایه اقتصادی و فرهنگی

 .نیز افزایش می یابد مصرف سینمایی افزایش سرمایه های اجتماعی و فرهنگی و اقتصادی, میزان

 سینما تقاضای بر مؤثر عوامل بررسی به "ایران در سینما تقاضای تابع برآورد "عنوان تحت خود پژوهش در رحیمی و موسای

 بلیط قیمت متوسط با ولی مستقیم، ارتباط درآمد با سینما تقاضای مقدار که بود آن از آنها حاکی های پرداختند. یافته ایران در

 معکوس دارد. ارتباط جمعیت و

بر  مؤثرعوامل   بررسی به تجربی مطالعات کمک با و نظری مبانی بر تکیه با دیگر پژوهشی در (1489عاقلی ) و روان نیک

 تقاضای بر مؤثر عوامل پرداختند. ترکیبی یها داده از استفاده با 1480-1483های  تقاضای فیلم سینمایی در ایران طی سال

 درآمد با مستقیم رابطه سینمایی، فیلم تقاضای که بود این موید تخمین نتیجه 1483های  سال طی ایران در سینمایی فیلم

تحصیلات نیز همانند درآمد ارتباط مستقیمی با احتمال رفتن به دارد و  بلیط قیمت واقعی با معکوس رابطه و افراد واقعی

 .گذاری متغیر تحصیلات به مراتب کمتر از درآمد است تأثیر)تقاضای سینما( دارد، اما  سینما

و متغیرهای درآمد، تحصیلات  بر تقاضای سینما هستند تأثیرگذارمتغیرهای درآمد، تحصیلات، سن و تبلیغات از عوامل مهم و 

متغیر تحصیلات خیلی چشمگیر نمی  تأثیرو تبلیغات دارای یک رابطه مستقیم با تقاضای سینما توسط افراد دارند، هرچند که 

راد تمایل آنها برای رفتن به باشد. همچنین متغیر سن نیز دارای ارتباط معکوس با تقاضای سینما دارد یعنی با بالا رفتن سن اف

 .باشند میبازار هدف برای سینما مطرح  عنوان بهسینما کاسته شده است و این قشر جوان جامعه هسنتد، که 

 بلیط قیمت تغییرات به سینما نسبت به رفتن برای تقاضا حساسیت درجه تبیین به خود پژوهش در (1486شیانی ) و موسایی

 برای قیمتی کشش آنها، آمده نتایج بدست براساس .پرداختند سینما جانشین و مکمل کالاهای قیمت و خانوار درآمد سطح و

 و کتاب میان متقاطع باشد. کشش نمی قیمت حساس تغییرات به نسبت سینما تقاضای یعنی بوده، واحد از کمتر کشور کل

 درصداست، 53کشور  کل در درآمدی کشش است.کالا  دو این بودن جانشین معنای به که بوده، درصد 43 کشور کل در سینما

 شود. می محسوب ضروری کالای یک سینما به رفتن یعنی

 این رضوی به خراسان در سبزوار و خواف قوچان، جام، تربت بیرجند، های شهرستان در تحقیقی طی 1484 سال در سعیدی

سطح  با سینما دارد. مصرف وجود جوان پسران بین در روند، می سینما به که کسانی نسبت بیشترین که رسید نتیجه

 .دارد مستقیم رابطه شغلی منزلت و تحصیلات

https://elmnet.ir/vslgg?id=1932922-51861
https://elmnet.ir/vslgg?id=1932922-51861
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%20%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%20%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%20%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D9%85%D8%B5%D8%B1%D9%81%20%D8%B3%DB%8C%D9%86%D9%85%D8%A7%DB%8C%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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 1481 سال در مشهد در فرهنگی کالاهای مصرف و ها فعالیت پژوهشی طرح ایرانیان؛ فرهنگی پیمایش رفتارهای های یافته

 با اعضای گویان پاسخ از درصد 58,4 .است سینما به رفتن نحوه ترین رایج خانواده با همراه سینما به رفتن که دهد می نشان

 مصرف و اجتماعی  اقتصادی پایگاه بین روند. می سینما به تنها درصد 13,4 و دوستان و آشنایان با درصد 23,9خانواده، 

 های گروهسایر  از بیش دانشجویان یابد. می افزایش سینما مصرف تحصیلات سطح افزایش با دارد. وجود مستقیم رابطه سینما

 تحصیلات افراد دارای و فعالیت های گروه سایر از بیش دار خانه افراد روند. می سینما به متأهلان از بیش مجرد افراد و فعالیت

 .یابد کاهش می فیلم تماشای متوسط سن، افزایش با کنند. می تماشا فیلم تحصیلی های گروه سایر از بیش ابتدایی

 روند، نمی به سینما که کسانی داد نشان سینما، از مشهد مردم استفاده بر مؤثر عوامل بررسی با 1480 سال در آبادی زین

 .است سایرین از بیشتر متدین افراد بین در سینما به منفی نگرش و دارند سینما به منفی نگرش

 سینما میزان مصرف نشان می دهد 1439ساله شهر مشهد در سال  40-15شهروندان  فراغت اوقات بررسی با هاشمی عظیمی

 برحسب میزان اما این روند می سینما به زنان از بیشتر مردان که طوری به است؛ متفاوت جنسیت برحسب سنی،  گروه این در

 .کند مین تفاوت سکونت محل اجتماعی رتبه و تأهل وضعیت فعالیت، نوع تحصیلات، سطح سن،

 به را مصرف سینما بر مؤثر عوامل روند، می سینما به که کسانی رفتار مطالعه با 2001 آگوست در کنگ هنگ پژوهشی شورای

 و رفت امکان -2فیلم  تماشای برای دیگر های مکان و خانه با مقایسه در سینما فرد به منحصر محیط -1کرد:  اعلام شرح این

 و برای سالخوردگان بها نیم بلیت خانوادگی،  دار تخفیف بلیت سینما،  بلیت تخفیف و مناسب قیمت-4  سینما به راحت آمد

 با کالای از در سینما، فیلم تماشای هنگام در بتوانند ها خانواده که ...و ها سوپرمارکت ها، رستوران با سینما توافق ها، بچه

 جذاب شامل: متن کیفیت فیلم -5 همراه تلفن یا اینترنت طریق از بلیت دریافت تسهیلات -4 شوند مند بهره رایگان یا تخفیف

 و اینترنت رادیو، طریق تلویزیون، از فیلم نقد میزان افزایش -6 فیلم  در مشهور بازیگران حضور و فیلم داستان فهم قابل و

 -8  فیلم درباره دوستان گفت وگوی گروه برای مناسب فضای ایجاد و ترها جوان بین در ویژه به دوستان همراهی -3ها  نشریه

 سینما. در درآمده نمایش به های فیلم تنوع

 استفاده موانع ترین عمده ویدیویی نوارهای و ها دیسک نظیر سینما های که بدیل دهند می نشان تحقیق های یافته همچنین

 فیلم به نسبت بیشتری تنوع و بهتر کیفیت و باشد سینما از تر هزینه کم که در مواقعی ویژه به شوند؛ می محسوب سینما از

 زمان بودن تغییر قابل و فیلم تماشای برای خانه محیط بودن آزاد چنین هم داشته باشند. سینما در گذاشته نمایش به های

 کشاند. می خانه به سینما از را فیلم تماشاگر که هستند دیگرعواملی از وسایل این طریق از فیلم تماشای

 به رفتن که میزان رسیدند نتیجه این به آمریکا در تحقیقی طی 2003 سال در بووارد پایری و نوئل جکولاین جرالد، فیتز جان

 کمتر، سن که بین کسانی در و تعطیلات هنگام در و هستند مناسب هوایی و آب لحاظ به که سال از هایی فصل در سینما

 حمل و ارتباطی وسایل و دیگر اینترنت شبکه به دسترسی بیشتر، رفاهی امکانات بالاتر، اقتصادی پایگاه بالاتر، تحصیلات سطح

 برخوردارند بیشتری دوستان تعداد دارند، از بیشتری تحرک ترند، فعال افراد دیگر به نسبت است. سینماروها بیشتر دارند، نقل و

 .گذرانند می خود دوستان با را بیشتری مدت و

تقاضا برای فیلم های سینما در اروپا و »و همکاران وی به نام  1از مهمترین مطالعه های اخیر، پژوهش مربوط به مارکو گمبارو

(. در این مطالعه تقاضای فیلم در 2009با استفاده از روش پنل دیتا است )« اثرات اشاعه سینمای چند منظوره )چند سالنه(

 صورت بهابع تقاضای سینما بررسی شده و ت 2003تا  1989ی سری زمانی در سال های ها دادهکشور اروپایی با استفاده از  15

ساده برای نمایش فیلم برآورد شده است. در این نوشتار تقاضای سرانه بلیت از سوی ساکنان به مثابه متغیر وابسته و قیمت 

بلیت سینما، درآمد، تعداد صندلی و تعداد مراجعه کنندگان برای هر پرده سینما به مثابه متغیرهای مستقل منظور شده و در 

 ب متغیرهای قیمت منفی درآمد مثبت برآورد شده است.  آن ضرای

 

 

                                                           
1
 Marco Gambro 
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 روش تحقیق

بررسی عوامل مرتبط با تمایل به تماشای فیلم در سینما در بین شهروندان بروجرد در تحقیق حاضر با توجه به اینکه هدف 

تحقیقات پیشین از که برای تدوین چارچوب نظری تحقیق و مروری بر  ضمن این. است استفاده شدهاز روش پیمایش است 

، کاربردی، به لحاظ معیار ماهیتو نهایتاً اینکه، این مطالعه به لحاظ  اسنادی( نیز بهره گرفته شده است) ای روش کتابخانه

سال  15شهروندان  هینفر از  کل 254222جامعه آماری تحقیق را تعداد ، پهنانگر است. وسعت زمان، مقطعی و به لحاظ معیار 

نفر از  40برای برآورد حجم نمونه ابتدا یک مطالعه مقدماتی روی  دهند. یم لیشهرستان بروجرد تشک به بالا ساکن در

درصد، حجم نمونه نفر  5درصد و دقت احتمالی  95شهروندان بروجرد انجام گردید. با استفاده از فرمول کوکران با سطح 

 مشخص گردید.

 

 

 استفاده شده است. رمنیاسپضریب همبستگی   از آزمون جهت تحلیل یافته های تحقیق، 

 یافته های تحقیق

 

 های جمعیت شناختی یافته

 : توزیع درصد و فراوانی مربوط به جنسیت پاسخگویان1جدول 

 

 درصد تجمعی درصد فراوانی جنسیت

ت
سی

جن
 

  

 52,4 52,4 201 مرد

 100,0 43,6 184 زن

  100,0 484 کل

 

 باشند.  درصد مرد می 52,4درصد از پاسخگویان زن و  43,6توان گفت  براساس جدول و نمودار فوق می

  : توزیع درصد و فراوانی مربوط به سن پاسخگویان2جدول 

 درصد تجمعی درصد فراوانی سن

ن
س

   

 24,3 24,3 95 سال 28-18

 49,4 44,6 144 سال 48-29

 31,6 12,2 43 سال 48-49

سال به  49

 بالا
109 28,4 100,0 

  100,0 484 کل
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درصد  12,2، سال 29 -48درصد  44,6سال سن دارند، 18-28درصد از پاسخگویان   24,3با توجه به جدول و نمودار فوق 

 سال به بالا سن دارند. 49درصد  28,4سال و  48-49

 درصد و فراوانی مربوط به مدرک تحصیلی پاسخگویان: توزیع 3جدول 
 

 درصد فراوانی مدرک تحصیلی

درصد 

 تجمعی

ی
صیل

تح
ک 

در
م

 

  

 4,9 4,9 19 بی سواد

 14,8 9,9 48 ابتدایی

 56,0 41,1 158 دبیرستان و دیپلم

 85,2 29,2 112 فوق دیپلم و لیسانس

 0,00 14,8 53 فوق لیسانس

 100,0 0 0 دکتری

  100,0 484 کل

درصددبیرستان و  41,1درصد دارای مدرک ابتدایی، 9,9درصد از پاسخگویان بی سواد، 4,9 فوقبا توجه به جدول و نمودار 

 باشند. درصد مدرک فوق لیسانس می 14,8درصد فوق دیپلم و لیسانس و  29,2دیپلم،

 های تبیینی یافته
 

 سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود دارد.بین عوامل اقتصادی با تمایل به تماشای فیلم در 

 برای بررسی این فرضیه از آزمون اسپیرمن استفاده شده است.

 ای اسپیرمناطلاعات آماری مربوط به آزمون همبستگی رتبه: 4 جدول

 آماره متغیر 

عوامل 

 اقتصادی

تمایل به 

تماشای فیلم در 

 سینما

 

 تمایل به رفتن به سینما

 

 .894(**) 1,000 ضریب همبستگی

 .000  معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

 عوامل اجتماعی

 

 1,000 .894(**) ضریب همبستگی

  .000 معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

+ در نوسان است و میزان همبستگی صفر به معنی آن است که رابطه ای 1 و-1همواره بین اسپیرمن مقدار ضریب همبستگی 

 وجود ندارد.بین دو متغیر 

درصد و اگر با دو ستاره  95در صورتی که مقادیر با یک ستاره )*(مشخص شده باشد به معنی آن است که رابطه در سطح  

 درصد معنی دار است. 99مشخص شده باشد )**( به معنای این است که رابطه در سطح 
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است بر این اساس، این آزمون نشان می  آمده دست به .000  داری معنی. و سطح 894در جدول فوق مقدار ضریب همبستگی  

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99دهد بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و عوامل اقتصادی در سطح 

 بین تبلیغات با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود دارد.

  من استفاده شده است.برای بررسی این فرضیه از آزمون اسپیر

ضریب همبستگی اسپیرمن از روشهای پرکاربردجهت تعیین رابطه بین دو متغیر است. از آنجایی که متغیرهای تمایل به رفتن 

 باشند جهت تعیین رابطه از این آزمون استفاده شده است.  ای می به سینما و عوامل تبلیغاتی در سطح سنجش رتبه

 ای اسپیرمنبوط به آزمون همبستگی رتبهاطلاعات آماری مر: 5جدول 

 تبلیغات آماره متغیر 

تمایل به 

تماشای فیلم در 

 سینما

 

 تمایل به رفتن به سینما

 

 .208(**) 1,000 ضریب همبستگی

 .000  معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

 عوامل تبلیغاتی

 

 1,000 .208(**) ضریب همبستگی

  .000 معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

است بر این اساس، این آزمون نشان  آمده دست به.000  داری معنی. و سطح 208در جدول فوق مقدار ضریب همبستگی  

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و عوامل تبلیغاتی در سطح  دهد می

 تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود دارد.بین فضای فیزیکی سینما با تمایل به 

 برای بررسی این فرضیه از آزمون اسپیرمن استفاده شده است.

   

 ای اسپیرمناطلاعات آماری مربوط به آزمون همبستگی رتبه: 6جدول 

 آماره متغیر 

فضای 

 فیزیکی

تمایل به تماشای فیلم 

 در سینما

 

 تمایل به رفتن به سینما

 

 -.143(**) 1,000 ضریب همبستگی

 .000  معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

  فضای فیزیکی سینما

 1,000 -.143(**) ضریب همبستگی

  .000 معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

نشان است بر این اساس، این آزمون  آمده دست به.000  داری معنی. و سطح 143در جدول فوق مقدار ضریب همبستگی  

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و فضای فیزیکی سینما در سطح  دهد می
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 بین عوامل سینمایی سینما با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود دارد.

 شده است. برای بررسی این فرضیه از آزمون اسپیرمن استفاده

ضریب همبستگی اسپیرمن از روشهای پرکاربردجهت تعیین رابطه بین دو متغیر است. از آنجایی که متغیرهای تمایل به رفتن 

 باشند جهت تعیین رابطه از این آزمون استفاده شده است.  ای می به سینما و عوامل سینمایی در سطح سنجش رتبه

 ای اسپیرمنهمبستگی رتبه اطلاعات آماری مربوط به آزمون: 7جدول 

 آماره متغیر 

عوامل 

 سینمایی

تمایل به 

تماشای فیلم در 

 سینما

 

 تمایل به رفتن به سینما

 

 .404(**) 1,000 ضریب همبستگی

 .000  معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

 عوامل سینمایی

 1,000 .404(**) ضریب همبستگی

  .000 معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

+ در نوسان است و میزان همبستگی صفر به معنی آن است که رابطه ای 1 و-1همواره بین  اسپیرمنمقدار ضریب همبستگی 

است بر این  آمده دست به.000  داری معنی. و سطح 143در جدول فوق مقدار ضریب همبستگی   بین دو متغیر وجود ندارد.

 معناداریدرصد رابطه  99تمایل به رفتن به سینما و عوامل سینمایی در سطح دهد بین دو متغیر  اساس، این آزمون نشان می

 وجود دارد.

 بین عوامل اجتماعی سینما با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود دارد.

 برای بررسی این فرضیه از آزمون اسپیرمن استفاده شده است.

 ای اسپیرمنآماری مربوط به آزمون همبستگی رتبهاطلاعات : 8 جدول

 آماره متغیر 

عوامل 

 اجتماعی

تمایل به 

تماشای فیلم در 

 سینما

 

 تمایل به رفتن به سینما

 

 -.191(**) 1,000 ضریب همبستگی

 .000  معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 

 عوامل اجتماعی

 1,000 -.191(**) ضریب همبستگی

  .000 معناداریسطح 

 484 484 تعداد

 است بر این اساس، این آزمون نشان می آمده دست به.000  داری معنی. و سطح 191در جدول فوق مقدار ضریب همبستگی  

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99دهد بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و عوامل اجتماعی در سطح 
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 نتیجه گیری

مورد تجزیه و تحلیل قرار اسپیرمن  و ضریب همبستگی SPSSافزار آوری شده با استفاده از نرمهای جمعدر این مطالعه داده

 اند.گرفته

بین عوامل اقتصادی با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود  "در فرضیه اول ادعا شده بودکه 

این فرضیه را تایید کرد. نتایج نشان داد که یک رابطه معنادار  SPSSلیل همبستگی با استفاده از نتایج حاصل از تح "دارد

 .000  داری معنی. و سطح 894میان عوامل اقتصادی و تمایل به تماشای فیلم در سینما وجود دارد. ضریب همبستگی  

متغیر تمایل به رفتن به سینما و عوامل اقتصادی در سطح دهد بین دو  است بر این اساس، این آزمون نشان می آمده دست به

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99

رابطه وجود  بروجرد بین عوامل تبلیغات با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان  "در فرضیه دوم ادعا شده بودکه 

این فرضیه را تایید کرد. نتایج نشان داد که یک رابطه معنادار  SPSSنتایج حاصل از تحلیل همبستگی با استفاده از  "دارد. 

  داری معنی. و سطح 208میان عوامل تبلیغات با تمایل به تماشای فیلم در سینما وجود دارد. ضریب همبستگی  

ل تبلیغاتی در بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و عوام دهد میاست بر این اساس، این آزمون نشان  آمده دست به.000

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99سطح 

 رابطهبین فضای فیزیکی سینما با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد  "در فرضیه سوم ادعا شده بودکه 

داد که یک رابطه این فرضیه را تایید کرد. نتایج نشان  SPSSنتایج حاصل از تحلیل همبستگی با استفاده از  "وجود دارد

  داری معنی. و سطح 143معنادار میان فضای فیزیکی سینما و تمایل تماشای فیلم در سینما وجود دارد. ضریب همبستگی  

است بر این اساس، این آزمون نشان می دهد بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و فضای فیزیکی سینما  آمده دست به.000

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99در سطح 

وجود  رابطهبین عوامل سینمایی با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد  "در فرضیه چهارم ادعا شده بودکه 

این فرضیه را تایید کرد. نتایج نشان داد که یک رابطه معنادار  SPSSنتایج حاصل از تحلیل همبستگی با استفاده از  "دارد

  داری معنی. و سطح 143سینمایی با تمایل به تماشای فیلم در سینما  وجود دارد. ضریب همبستگی   میان عوامل

دهد بین دو متغیر تمایل به رفتن به سینما و عوامل سینمایی در  است بر این اساس، این آزمون نشان می آمده دست به.000

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99سطح 

بین عوامل اجتماعی با تمایل به تماشای فیلم در سینما در شهرستان بروجرد رابطه وجود  "عا شده بودکه در فرضیه پنجم اد

این فرضیه را تایید کرد. نتایج نشان داد که یک رابطه معنادار  SPSSنتایج حاصل از تحلیل همبستگی با استفاده از  "دارد

است بر این اساس، این آزمون نشان می دهد بین دو متغیر  آمده دست به.000  داری معنی. و سطح 191ضریب همبستگی  

 وجود دارد. معناداریدرصد رابطه  99تمایل به رفتن به سینما و عوامل اجتماعی در سطح 

 

 عمناب

جوانان  یمطالعه مورد) نمایبر مصرف س مؤثرعوامل  یجامعه شناس یبررس (، 1494) همکارانو  قربانعلی ،ابراهیمی .1

 .26-9صفحات :، 16شماره:، 5دوره: Tجامعه شناسی مطالعات جوانان :نشریه، (یدختر و پسر شهر سار

بر تقاضای سینما؛ مطالعه موردی: سینما در  مؤثرتحلیل و بررسی عوامل  (، 1496) همکارانعمت اله و اکبری، ن .2

 .14 شماره هنر،پژوهش  هینشر ، شهر زنجان

 

https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%DB%8C%D9%85%DB%8C%20%D9%82%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C
https://www.sid.ir/journal/573/fa
https://www.sid.ir/journal/573/fa
https://www.sid.ir/journal/573/fa
https://elmnet.ir/vslgg?id=1932922-51861
https://elmnet.ir/vslgg?id=1932922-51861
https://elmnet.ir/vslgg?id=1932922-51861


 ات هنر و فرهنگمطالع

 51-61، صفحات 1402 زمستان ،4 شماره ،8 دوره

56 
 

فصالنامه علاوم    ،مخاطب و نیازهاای فاردی و اجتمااعی   (. سینمای ایران، 1494یدشاه حسینی. )عس لی واصغرکیا، ع .4

 .5 و 4، 2. صص 64اجتماعی. شماره 

باه   لمیبارخط فا   یتماشاا  یها کاربران پلتفرم یبند و دسته ییشناسا(، 1400) همکارانو  مسعود، لوند خسرویجلی .4

 - 4، شاماره  11دوره ، تحقیقات بازاریاابی ناوین،   نمامارکتیس یمطالعه مورد ؛یشبکه اجتماع لیتحل کیکمک تکن

 20-1 صفحه، 44پیاپی شماره 

 -، فصالنامه مطالعاات فرهناگ   در مشاهد  نمایسا  یمطالعه عوامل مؤثر بر تقاضاا (، 1499) همکارانموسائی، میثم و  .5

 .221-201 صفحه، 84شماره پیاپی  - 52، شماره 21دوره  -ارتباطات

ترجمه پرویز اجلالای(. تهاران: دفتار مطالعاات و     ) جمعی( درآمدی بر نظریه های ارتباط 1485) مک کوایل، دنیس. .6

 توسعه رسانه ها.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

https://nmrj.ui.ac.ir/?_action=article&au=252141&_au=%D9%85%D8%B3%D8%B9%D9%88%D8%AF++%D8%AC%D9%84%DB%8C%D9%84%D9%88%D9%86%D8%AF+%D8%AE%D8%B3%D8%B1%D9%88%DB%8C
https://nmrj.ui.ac.ir/issue_4637_4737.html
https://nmrj.ui.ac.ir/issue_4637_4737.html
https://www.jccs.ir/issue_14340_16419.html


 ات هنر و فرهنگمطالع

 51-61، صفحات 1402 زمستان ،4 شماره ،8 دوره

55 
 

Investigating the factors related to the desire to watch movies in 

the cinema among the citizens of Borujerd 

 
Zohre Goudarzi  

Master of Social Communication Sciences 

 

Abstract 
 
The present study seeks to investigate the factors related to the desire to watch movies in the cinema among the 

citizens of Borujerd. The working method in this research is a survey and the data collection technique is a 

questionnaire. The statistical population includes all citizens over 15 years of age in Borujerd. 484 people were 

selected as a sample through Cochran's formula. The sampling method in the first stage was a disproportionate 

stratification, which was the criterion of classification of people over 15 years old, and after the selection, the 

sample people were chosen completely randomly. The research hypotheses were also tested with Pearson's 

statistics. The results of this study showed; that there is a significant relationship between the investigation of 

the factors related to the desire to watch movies in the cinema among the citizens of Borujerd. 

 

Keywords: cinema, watching movies, how to consume, consumption of cinema, cinema audience, factors 

influencing the demand of cinema 


