
 

 

 

 

 

 

 

76 

 

شهری مدیریت و عمران جغرافیا، مطالعات  

2042 تابستان  ،2 شماره ،9 دوره  

67-76صفحات   

Online ISSN: 6742-7424 

Print ISSN: 6354-622X 

www.irijournals.com 

 

 یمحل یها  یقیموسبر مبنای  یگردشگرواکاوی توسعه 
 

 یآذر ایمار

 رانیا ، دانشگاه علم و فرهنگ: تهران،یابیبازار شیگرا ،یجهانگرد تیریارشد مد یکارشناس

 

 چکیده

و  یکمّ قیقتح یها مقاله با استفاده از روش نی. اپردازد یم یبر توسعه گردشگر یمحل یها یقیموس ریتأث یمقاله حاضر به بررس

 تیاهم .پرداخته است یدر جذب گردشگران و توسعه صنعت گردشگر یمحل یها یقینقش و اثرات موس یبه بررس ،یفّیک

 یاز نظر اقتصاد ینوع از گردشگر نیحوزه معتقد است، ا نیاز پژوهشگران برجسته ا یکیتا آنجاست که  یفرهنگ یگردشگر

 تیموقع دنیکش ریموجود، به بهتر تصو یها و سنت راثیم ینوع گردشگر نیر اد نکه،یکشورها سودمند است. ضمن ا یهم برا

مندان آن  علاقه یبرا یقیقطعا موس است. یتیکمک خواهد کرد که قطعا موضوع قابل اهم ندهیآ رد یمقصد گردشگر یاسیس

و گردشگران به  شود یرح ممط یا به عنوان جاذبه یقیموس ،ینوع گردشگر نیسفر است. در ا یها جاذبه نیتر از جذاب یکی

پرسشنامه ها  نیها از پرسشنامه استفاده شده است که ا هیفرض یبررس یبرا .کنند یبه مقاصد مختلف سفر م یقیخاطر موس

 .پر شده است یگردشگر ،یمعمار ا،یجغراف ،یشهرساز ریمربوطه نظ یرشته ها لانیو فارغ التحص دینفر از اسات 24توسط 

 یتلق زین یمهم فرهنگ تیفعال شود، یدر مخاطبان م ندیخوشا یلذت و احساس جادیباعث ا نکهیا ضمن یقیموس یگردشگر

 یدادهایرو یاست، سودآور تیحائز اهم اریکه بس یگردشگر نیا یبر تجربه فرهنگ گفت علاوه توان یم ن،ی. همچنشود یم

در  یمحل یها یقیکه استفاده از موس دهند یم مطالعه نشان نیا جینتا آن است. یاصل یها تیاز مز گرید یکی زین یقیموس

به  ها یقیموس نیا ن،ی. همچنکند یم جادیگردشگران ا یتجارب منحصربفرد و جذاب برا ،یگردشگر یو تور ها یعموم یفضاها

آن، بر  علاوه .نقش دارند دارانیخاص گرو یفضا، در جذب گروه ها رانیسف ۀسازنده بودج دایفکور و هو یعنوان چارچوب فضا

 زبانیمسافران و جامعه م نیب یبه تعامل فرهنگ ،یمحل یها خاص در رویدادها و جشنواره ۀهای منطق  استفاده از موسیقی

که در  شود یم یگردشگران و جامعه محل نیو درک متقابل ب یهمبستگ شیباعث افزا یتعاملات فرهنگ نی. اکند یکمک م

 .ابدی یم شیها از سفر افزا آن تیو رضا افتهیگردشگران بهبود  ۀتجرب جه،ینت

 

 گردشگری موسیقی، یگردشگر داریتوسعه پا ،موسیقی ،یفرهنگ یگردشگر ،یگردشگرهای کلیدی:  واژه
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 مقدمه -1

توجه به  با براقتصاد و فرهنگ کشورها دارد. یقابل توجه ریمهم و رو به رشد در جهان است که تأث عیازصنا یکی یگردشگر

به  تواند یم یتوسعه گردشگر یبرا یمنابع فرهنگ نیخاص خود است، استفاده از ا یمحل یها یقیموس یه داراهر منطق نکهیا

 نیزبان ب کیبه عنوان  یقیموس .فرهنگ منطقه مورد نظر عمل کند جیراهکار مؤثر در جذب گردشگران و ترو کیعنوان 

 ن،یمختلف باشد. همچن یها فرهنگ یها تیکننده جذاب دایوقادر است احساسات و هو ها شناخته شده است فرهنگ نیب یالملل

 [4] .خاص دعوت کند یا ها را به سفر به منطقه عامل جذب گردشگران عمل کند و آن کیقادر است به عنوان  یقیموس

 دتوان یاجراها م نیکه ا شود یاجرا م یعموم یها به صورت زنده و در محل یقیموس ،یهنرومند یها صورت ریسا برخلاف

 گردشگران قادر ،یعموم یدر فضاها یمحل یها یقیمنطقه ببرد. با استفاده از موس تیگردشگران را به تجربه فرهنگ و هو

 ن،یبر ا علاوه .خود را در آنجا داشته باشند یکتایمنطقه آشنا شده و تجربه جذاب و  یها خواهند بود با فرهنگ و سنت

 ر،یدر جذب گردشگران دارد. با استفاده از صدا و تصو یینقش بسزا یردشگرگ غاتیدر تبل یمحل یها یقیاستفاده از موس

همچنان  نکهیبه ا باتوجه .رندیبه سفر به آن منطقه را بگ میکنند و تصم دایمنطقه پ یها تیمخاطبان قادر خواهند بود به جذاب

 [2] .ند، استقرار دار یمناطق در سراسر جهان در خطر فراموش یو هویت یاز منابع فرهنگ یاریبس

 یداریت، توسعه و پاخاز شنا ینینو یها چهیدر ،یفرهنگ یگردشگر ژهیو به و یانواع مختلف سفر و مسافرت، گردشگر نیدر ب

 یجهان محرکه در توسعه یرویبه عنوان ن یامر موجب شده تا امروز، صنعت گردشگر نیجوامع به همراه داشته استد ا یبرا را

و  در کنار توجه به درآمد، اشتغال ،یفرهنگ-یاجتماع یاز ابعاد توسعه  یو به عنوان بخش ردیدر بر بگ جامعه را کیهمه ارکان 

 وردارخبر یادیز تیدهد از اهم یجهان جا یود را در متن گردشگرخاص که توانسته است خ یکارکرد-یساهتار یها یژگیو

 [3] .باشد

را  ینوع از گردشگر نیتحقق ا لیبرخوردار است، پتانس یغن اریگ فولکلور بسو فرهن یتیاز تنوع قوم نکهیبا توجه به ا زین رانیا

 یبرا ندیخوشا یتجربه سفر جادیخورده و با ا وندیبا هم پ یراحت به توانند یم یو گردشگر یقیداراست. در کشورمان موس

 [5] .آورندرا فراهم  گرانیمنطقه به د کیسنن و آداب و رسوم  ،انتقال فرهنگ یها نهیگردشگران زم

 یاز الگوها یکیبه عنوان  تواند یم ینوع از گردشگر نیخاص خود را دارد. ا لیاص یقیاز آنجاکه، نقطه به نقطه کشورمان موس

 یایضمن اح ،یقیموس یها و جشنواره یمحل یها یقیموس یها تیبا استفاده از جذاب رانیشاخص در فرهنگ فولکلور ا

 [4] .کند فایا ،یفرهنگ یتوسعه گردشگر تینها درجذب گردشگر و در  ینقش موثر یورسوم محل آداب

 یغناو  نمواپیر نجها شناخت ن،مادمر ندگیاز ز گاهیو آ شناخت اربزا به یجرتد به ،سرگرمیو  تفریح بسباا بر وهعلا سفر

 هیژو بهو  یشگردگر ت،مسافرو  سفر مختلف اعنوا بیندر ، ستا هشد تبدیل ندگیز مفاهیم به نمیاآد شنگرو  بینش

 هشد موجب مرا ین. استا شتهدا اههمر به معاجو ایبررا  اریپایدو توسعه ،شناختاز  نوینی ییچهها، درفرهنگی یشگردگر

 دبگیر بررا در جامعه یک دیجوو نکاار یهمه «جهانی یتوسعهدر  محرکه وینیر انعنو به» یشگردگر صنعت وزه،مرا تا ستا

 صخا دیکررکا ریساختا ییژگیهاو و لشتغاا ،مددرآ به توجه رکنادر  ،فرهنگی-جتماعیا یتوسعه دبعااز ا بخشی انعنو بهو 

 فرهنگی یبههاذجا سایر ندامیتو چگونه زه،مو مانند ایبهذجا [5] .هدد یجا نجها یشگردگر متنرا در  دخو ستا نستهاتو که

 [8] .برساند جتماعیا ،فرهنگیو  یرساختیز یسعهتواوج  بهرا  یمقصد پویایی ،مستقل رطو بهو  هدد ارقر دخو تأثیر تحترا 

 یبرا هایو استراتژ استهایس رایآنها است ز یاست که مطابق با استراتژ یشامل اشکال مختلف یهر کشور یصنعت گردشگر

 اشکال نیاز مهمتر یکی رانیدر ا یفرهنگ یمتفاوت است. گردشگر یو در هر کشور یاز انواع گردشگر کیتوسعه هر 

را  ها یاستراتژ صنعت نیتوسعه ا یباشد برا یو خارج یگردشگران داخل یبرا رانیدر ا تواندیانتخاب م نیاست و اول یگردشگر

 [6] قرارداد. دیبا تیدر اولو

سفر  یها جاذبه نیتر از جذاب یکی دیرا با یقیبخش بازار سفر نباشد، اما موس نیتر پر رونق یقیموس یبدون شک اگر گردشگر

به  یقیموس ی تجربه یو گردشگران برا شود یم دهید یدر گردشگر یا به عنوان جاذبه یقیموس ،ینوع گردشگر نیدانست. در ا

 کنند. یمقاصد مختلف سفر م
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 مسئله بیان -1-1

بر جذب گردشگران و  یقابل توجه ریهر منطقه است که تاث یعناصر فرهنگ نیتر و متنوع نیاز جوانمردتر یکی یمحل یقیموس

در مناطق  یبر توسعه گردشگر یمحل یها یقیموس ریتأث یراستا، مقاله حاضر به بررس نیدارد. در ا یگردشگر توسعه صنعت

 .پردازد یمختلف م

را  ییبالا تیهمان منطقه، جذاب تیقادرند به عنوان چشم انداز فرهنگ و هو یمحل یها یقینشان داده است که موس مطالعات

فکروفکار و زبان  یگردشگران به فضا ،یقینوع موس نیبا ا ییو آشنا دنیکنند. با شن جادینقاط جهان ا ریگردشگران از سا یبرا

 .شوند یم ییرایرقص و شادمانی در آغاز سفرو پذ ،یبند فصل باشده و  رفتاریخود منطقه پذ رکلامیغ

مل کنند. در طول سفر، گردشگران ع یو استراحت برا حیعامل تفر کیقادرند به عنوان  یمحل یها یقیموس ن،یبر ا علاوه

تجربه منحصربفرد باعث  نی. ابرند یلذت م تیو از لحظات آرامش و خلاق دهند یگوش م ها یقینوع موس نیگردشگران به ا

 یبازگشت به همان منطقه را برا جه،یشوند و در نت بندیکه گردشگران به خاطرات خوب و لحظات شاد در سفرو پا شود یم

توریستی  یها قابل استفاده در فعالیت یمحل یها یقیموس ن،یهمچن نکهیتوجه به ا با .ده باشندتجارت و تورمجالس دست دا

 .هستند. بسیاری از جاذبه های گروپی یک کشور یا منطقه کاربردهای فعالیت های فکروفکاران را دارند

 و یقیمانند موس یو هنر یگفرهن توان از آن در جهت گسترش عوام یآورد که م یرا فراهم م یفرصت یفرهنگ یگردشگر

 نیرا به همراه دارد بد یاجتماع یها یدر سطح جامعه کاهش ناهنجار یهنر یها تیبهره برد و گسترش فعال یشینما یهنرها

 لاقانهخو  نینو یفرصت را مغتنم شمرده و به ارائه روشها نیا یگردشگر نهیفعال در زم یاز کشورها یاریاست که بس جهت

 [5] .اند تهخپردا

 مردم به شمار تیاز فرهنگ و هو یبازتاب یبوم یقیموس کهیبا هم دارند بطور یا نهیریو د قیارتباط عم ،یو گردشگر یقیموس

 یو فرهنگشان ردپا یزندگ یجا یباشد و در جا یم نیسرزم کیمردمان  یاز زندگ ریناپذ ییجزء جدا یقیرودد موس یم

 یفرد تیاز فرهنگ و ابزار بازگو کننده هو ییهنرها است و جز نیو پرطرفدارتر نیباتریاز ز یکی موسیقی .وجود دارد یقیموس

 .اند کرده یو نشاط باز هیروح شیدر افزا یهستند که همواره نقش مهم یدو امر یو گردشگر موسیقی .است یو گروه

 یرگذاریتأث رغم ینسان دارد علا ییرا بر قوه شنوا ریتأث نیشتریهنرها در تمدن شرق ب نیتر یمیاز قد یکیبه عنوان  یقیموس

 استقبال شهر کمتر مورد توجه و یعموم یآن در فضاها یمخصوصاً اجرا یقیهنر موس ران،یدر ا ،یبر جوامع انسان یقیموس

 [4] .قرار گرفته است یشهر رانیو مد یمسئولان دولت

 

 مبانی و پیشینه پژوهش -2

 نیپژوهش ا یاز مبان یاست. در ادامه، به برخ یبر توسعه گردشگر یمحل یها یقیموس ریمقاله بر اساس تأث نیپژوهش ا یمبان

 :مقاله پرداخته خواهد شد

در جذب گردشگران به مناطق  یمحل یها یقیموس ریپژوهش، نقش و تأث نیبر جذب گردشگر: در ا یمحل یها یقیموس ریتأث .2

 تیها و جذاب آن نیب ۀمختلف، رابط یها صدا و سبک یوهانمادها و الگ نیتر مند و عمده نظام لیشده است. با تحل یخاص بررس

 .شده است ییساهدف شنا ۀاز منطق دیبازد یگردشگران برا

خاص خود است،  یقیموس یدارا یفولکلور خود هستند و هر فولکلور یکشور ها دارا همۀ ہک ۀحفظ هویت فرهنگی: چنانچ .2

 نیکمک کند. در ا یگردشگر ۀبه توسع تواند یم ،یمحل یها یقیوسم قیهویت فرهنگی از طر نیا یحفظ و نگهدار نیبنابرا

 .شده است یو جذب گردشگران به مناطق خاص بررس یدر حفظ هویت فرهنگ یمحل یها یقیپژوهش، نقش موس

 ریتأث ۀپژوهش به بررس نیدر جذب گردشگران، ا یمحل یها یقیبر نقش موس دیبر تجارت: با تأک یمحل یها یقیموس ری. تأث3

جذب گردشگران  نیب ۀو اطلاعات بازار، رابط یآمار یها هدف پرداخته است. با استفاده از داده ۀها بر رشد و تجارت در منطق آن

 برآورده شده است. یمحل یها یقیاز موس استفادهبا  یو رشد تجارت در صنعت گردشگر
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 گردشگر -2-1

. افتد یگردشگر اتفاق م کیمسافرت  انیکه در جر شود یگفته م یتیعالبه مجموعه ف یگردشگر ابانیو بازار یابیبازار دگاهیاز د

 لیاز قب یندیشامل هر فرا ندیفرا نی. اشود یم افتد یگردشگر اتفاق م کیمسافرت  انیکه در جر یتیشامل هر فعال ندیفرا نیا

را که  ییها تیفعال نی. همچندشو یم زیخاطرات آن ن یادآوری یاقامت، بازگشت و حت قصد،سفر، مسافرت به م یزیر برنامه

در بر  زیرا ن همانیو م زبانیم انیمختلف و تعامل م یکالاها دیخر رینظ دهد یاز سفر انجام م یگردشگر به عنوان بخش

 [4] .ردیگ یم

 یبرا ییرایخدمات و پذ هیتجارت ته ای. ییمختلف از جمله: سفر کوتاه و گذر کردن از جا یبه معان سمیفرهنگ اکسفورد تور در

 یریادگیکه به منظور تجارت، لذت و  یمسافرت دارد یم انیب زی. فرهنگ و بستر نکنند یم دنیمکان د کیکه از  یمردمان

 [9] .و به نقطه شروع بازگردد ردیصورت گ

از  یتیشامل هر فعال ندیفرا نیا افتد، یگردشگر اتفاق م کیمسافرت  انیکه در جر شود یاتلاق م یتیبه مجموعه فعال یگردشگر

را که  یتیفعال نی. همچنشود یم زیخاطرات ان ن یاداوری یسفر، مسافرت به مقصد، اقامت، بازگشت و حت یزیر برنامه لیقب

 .ردیگ یدر بر م زیو مهمان را ن زبانیم انیمختلف و تعامل م یکالاها دیخر ریدهد، نظ یاز سفر انجام م یگردشگر بعنوان بخش

از  ریز فیگذشته بود، تعر یجامع از جهانگرد فیتعر کیبه دست آوردن  یبرا یجهانگرد یالملل نیب هیکه اتحاد یمسابقات در

ها و  انسان یمکان راتییعبارت است از مجموعه تغ یجهانگرد ف،یتعر نیشده، بر طبق ا دهیبه دست آمده برگز فیتعار انیم

است که انسان را به جابه  ییخواست ها وستنیپ تیاقعاز به و یخود ناش راتیین تغی. اشوند یاست که ازآن منتج م یتیفعال

 .با شدت و ضعف متفاوت وجود دارند یو بالقوه در هر شخص کند یوادار م ییجا

 ییمجموعه کارها ،یگردشگر ای یجهانگرد»کرده است:  هیارا یرا در مورد جهانگرد لیذ فیتعر یجهانگرد یجهان سازمان

 یسال طول نم کیاز  شیمسافرت ب نیا دهد، یمحصول خود انجام م طیارج از محخ یاست که فرد در مسافرت و در مکان

 یجداشدن فرد از محل زندگ لیاز قب یبالا، اشتراکات فیدر تمام تعار«. است گرید یها تیفعال ایتجارت  ح،یکشد و هدف ان تفر

 [7] .شود یمشاهده م دیبازد ایو  یو سرگرم حیمانند تفر ییها تیبودن سفر و فعال یخود، موقت یمیدا

دائم خود  یاز محل زندگ رامونیپ طیلذت بردن از مح ایو  حیکار، تفر تیاست که با ن یکس ستیکرد که تور انیب سیکانتید

 ستیتور یالملل نیب فیبماند. بر اساس تعر یگریسال باشد در محل د کیروز تا  کی نیب تواند یکه م یمدت یدور شده و برا

سفر کند، مشروط بر  یگریبه کشور د ارتیمعالجه، تجازت، ورزش و ز ،یدنینقاط د زا دیبازد ح،یظور تفراست که به من یکس

 [10] .ردیانجام نگ لومتریک 74کمتر از  یا نباشد و در فاصله شتریماه ب 6ساعت کمتر و از  20مدت اقامت او از  نکهیا

 در یمقصد گردشگر کیاز  دیکه گردشگر هنگام بازد یبه ااست، تجر یگردشگر دهیگردشگر و تجربه سفر قلب پد دیترد یب

 ران،یگذاران و هم مد یط مشخارائه کند، هم  تیفیبا ک یکه مقصد بتواند تجربه ها نیا یبه دست آوردن آن استد برا یپ

 ییانتخام نهاو  و نق حم یسازد و چگونگ یکه انتخام مقصد را ممکن م یسفر و عوامل یگردشگران را برا یها زهیانگدیبا

 میتوان یم یکنند فقط زمان ییها را شناسا تیفعال نیمتأثر از ا یازهاین زیکه قرار است در مقصد انجام شود و ن ییها تیفعال

 مقصد کی زیکه باعث تما میحرکت کن ییها و برنامه ها تیفعال دادها،یرو لات،یکه به سمت توسعه تسه میرا درک کن گردشگر

 [11] ودش یمقاصد م ریسا از

 

 یانواع گردشگر -2-2

 یاز معرف یدر برخ ی. حتردیگ یقرار م یمتفاوت ها یبند  هم طبق دسته یانواع گردشگر ،یمختلف گردشگر فیهمانند تعار

دارند.   تفاوت گرید کیبا  یمتعدد یها شکل از سبک سفر ذکر شده است که هر کدام از جنبه 254از  شیب یانواع گردشگر

 [9] .است WTO یاز سو یانواع گردشگر یها یطبقه بند نیتر یصلاز ا یکی د،یکن یامه مشاهده مآنچه شما در اد
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 یو گردشگر یداخل ی. گردشگرشود یم میبه دو شاخه تقس یگردشگر ،یگردشگر یسازمان جهان فیطبق تعر یطور کل به

و  (inbound) یداخل مرز یرگردشگ ای یداخل یشاخه گردشگر ریهم خود به دو ز یخارج ی. گردشگریالملل نیب

 .صورت است نیبه ا یانواع گردشگر فی. تعارشود یم میتقس (outbound) یخارج از مرز یگردشگر ای یخروج یگردشگر

 یکه برا یگردشگر تهران کیمانند ؛ کنند مناطق کشور خودشان سفر  ریبه سا یکه گردشگران بوم ی: هنگامیداخل یگردشگر

 .کند یفر مبه شهر چابهار س لاتیتعط

 .کنند یبه کشور شما سفر م یکه گردشگران خارج ی: هنگامیورود یگردشگر-2

 .دیکن یسفر م یخارج یتان به کشورها گردشگران هم وطن ریکه شما و سا ی: هنگامیخروج یگردشگر-2

 نیراب است و رانیسارا ساکن ا دیمثال فرض کن یاز منظر هر کشور متفاوت است. برا یالملل نیب یشاخه گردشگر ریز دو

سفر کند  رانیبه ا نیاست و اگر راب یالملل ورود نیگردشگر ب کیکه سارا به هلند سفر کند  یساکن هلند. از منظر هلند، زمان

گردشگر  کیاگر سارا به هلند سفر کند  یعنی؛ کاملا برعکس است رانیا دگاهیمثال از د نی. ایالملل خروج نیگردشگر ب کی

 [11] است. یالملل ورود نیگردشگر ب کیسفر کند  رانیاز هلند به ا نیکه راب یاست و زمان یالملل خروج نیب

 متعدد از گردشگران ارائه کرده یها یمختلف، دسته بند یها اریبا توجه به مع یالملل نیب یاکنون صاحب نظران و سازمان ها

که در  یمعمول یانبوه عبارت است از گردشگر یدشگراشاره کرد گر نیگزیو جا انبوه یتوان به گردشگر یمثال م یبرا اند

 [12] .وابسته است یکاملاً به صنعت گردشگر ینوع گردشگر نیسطح گسترده در سراسر جهان وجود دارد ا

 

 
 [12]ی، انواع گردشگر: 1شکل شماره 

 

 یقیموس یگردشگر -3-2

 کی یقیموس ،ینوع گردشگر نیاست که آن را دوست دارند. در ا یکسان یجاذبه ها برا نیاز جذاب تر یکیقطعا  یقیموس

 ینوع گردشگر نیا خچهیبتوان تار دیشا .کنند یسفر م یبه مقاصد مختلف یقیموس یشود و گردشگران برا یجاذبه محسوب م

 یعمدتاً مذهب نیبا مضام ییکارناوال ها ینسبت داد. در قرون وسط (Saturnalia) روم ای (Dionysia) باستان ونانیرا به 

تفاوت که  نیبرخوردار است با ا تیاهم نیاز هم یگردشگر نیشد. امروزه ا یدر مکان و زمان خاص یاجتماعات لیمنجر به تشک

 [8] .و خاص شده است یجد یقیمردم با موس رتباطا

در لندن است  «یجاده اب»گذرگاه معروف  ،یقیموس یگردشگر ینمادها نیو شناخته شده تر نیاز مهمتر یکیعنوان مثال  به

در آن  2969آلبوم خود را در سال  تلزیکه گروه ب ییرو ادهیبا پ یادگاریگرفتن عکس  یرا برا یادیکه هر ساله گردشگران ز

 .کند یمنتشر کردند، به خود جذب م

 یشود که برا یم یشامل افراد یگردشگر نیتوان گفت که ا یم م،یکن فیتعر یرا به سادگ یقیموس یگردشگر میبخواه اگر

 یقیبا افراد مشهور و بزرگان موس داریکنند. د یسفر م یگریجشنواره به منطقه د ای یقیکنسرت موس ش،ینما کیشرکت در 

 است. ینوع گردشگر نیاز اهداف سفر در ا گرید یکی
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 امیپیبرا یو محل یگو سبک زند شتیوضع مع یمعرف برا کیجاذبه،  کیداردد به عنوان  یبا گردشگر یذات یوندیپ یقیموس

 یگونه ها یثابت تمام یپا باًیتقر یقیموس یصحنه ا یو اجراها دادهایسطح، رو نیسفرد در ساده تر یها زهیو انگ ها

شود  یشناهته م یو سبک زندگ یفرهنگ اتیاز تجرب یبخش اساس کیدر سطح جهان به عنوان  یقیموس هستندد یگردشگر

 [8]هاص همراه شود یقیبا موس یفرهنگ یانتظار دارند تجربه حضورشان در مکان ها یا شهیبه طور کل گردشگران که ییتا جا

 یمخاطبان محسوب م نینشاط و احساس خوب در ب جادیمهم و ا یفرهنگ تیفعال کیبه عنوان  یقیموس یگردشگر نیهمچن

 یدادهایرو یست، سودآورا تیحائز اهم اریکه بس یگردشگر نیا یتوان گفت در کنار تجربه فرهنگ یم نیشود. همچن

صنعت جشنواره  ،یگردشگر یتوسط سازمان جهان شدهآن است. بر اساس آمار منتشر  یاصل یها تیاز مز زین یقیموس

 [13] است. دهیدلار رس اردیلیم 6به  2424دلار بوده است که تا سال  اردیلیم 2.3ارزش  یدارا 2426در سال  یقیموس

 یو فرهنگ یقیموس یتماشا و شرکت در جشنواره ها و کنسرت ها یبه منظور و با هدف اصلمنطقه  ایشهر  کیاز  دیعمل بازد

 نیب ای یکه مبادرت به سفر داخل یشخص یعنی یقی. گردشگر موسدانندیم یقیموس یآن مقصد را گردشگر یقیتجربه موس ایو 

ها و  تیاز سا دیو بازد یمحل یقیموس یها نییبه عنوان تماشاگر(، تجربه آ غلب(ا یقیموس دادیبه منظور شرکت در رو یالملل

 .دینما یرا م یقیمرتبط با موس یموزه ها

ه دهند شیسه مفهوم نما نیجذب مخاطب است. ا یبرا یقیموس یگردشگر یها استیو اجرا سه رأس مثلث س تیهو اصالت،

 یعناصر مشخص م نیطالعه در ااست. م یگردشگر هدر حوز یو فرامنطقه ا یبه صورت منطقه ا یقیفرهنگ موس ییایجغراف

 یفرهنگ یآن حوزه  یقیموس یاز گردشگر اًیشود و ثان یم یابیارز هدر نگاه گردشگران چگون یمنطقه ا یقیکند که اولاً موس

 [6] .شود یچگونه استقبال م

 
 [6]، رانیدر ا یقیموس یگردشگر، 2نمودار شماره 

 

روبه رو هستند.  یگردشگران با مقاصد متنوع نترنت،یبه ا یامکانات سفر و دسترس هعلت تنوع سفر، توسع به ریاخ یسالها در

بالا و توان  یفرهنگ یبا اطلاع و آگاه یافراد نهایظهور کرده اند. ا« نوگرا»تحت عنوان گردشگران  یگردشگران انیم نیدر ا

 یدر پ ینوع گردشگر نی. هواداران اندیآ یبه حساب م یطیحم ستیو ز یفرهنگ ئلنسبت به مسا شتریب لیو تحل هیتجز

 یبزرگ و مجهز و مطابق با استانداردها یهستند. آنها به دنبال هتل ها یگردشگر یمعمول و سنت یسبک ها یبرا ینیگزیجا

 ها بهتر آشنا شوند.آن یزندگ یها وهیو با ارزش ها و ش دهیدهند در منزل مردم اقامت گز یم حی. آنها ترجستندین یالملل نیب

 گیلان

 

 آذربایجان
 لرستان

 

 کردستان

 

سیستان و 

 بلوچستان

 

 یگردشگر

یقیموس  
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 پیشینه پژوهش -4-2

 و یقیدر مقاله موس یو صادق یاریانجام داده اند، ز یادیپژوهشگران مطالعات ز یو نقش آن در گردشگر یقیدر رابطه با موس

 یبه جاذبه ها یتواند جاذم گردشگر و موجب رونق و تنوع بخش یقشم م رهیجز یسنت یقیاشاره کرده اند که موس یگردشگر

 که ییو از آنجا ،یسنت یقیموس ییایحفظ و اح یشود برا یم یا زهیعام و انگ یقشم باشد و گردشگر رهیجز یدشگرگر

 یقشم در عصر جهان رهیجز یو فرهنگ بوم تیهو تیموجب تقو یسنت یقیموس ییایاز فرهنگ است حفظ و پو یجزئ یقیموس

 [6] .شود یفرهنگ م شدن

 یها یقیو هاشم زاده در مقاله نقش موس نیوجود دارد که تاج زاده نم زیتبر یگردشگرو  یقیدر حوزه موس یمقالات نیمچنه

 را یمنطقه ا یگردشگر یجذم و توسعه  تیقابل یمحل یها یقیمنطقه اشاره کرده اند که موس یدر توسعه گردشگر یمحل

 [7]شود یم یمحل یقیوسم ییایو پو اءیباعث حفظ اح زین یمنطقه ا یگردشگر یتوسعه  و به طور متقاب دارند

 : موزهیمطالعه مورد یفرهنگ ینقش موزه ها در توسعه گردشگر یو تحل یرابطه، پوراحمد و همکاران در مقاله بررس نیدر ا

از شناهت،  ینینو یها چهیتواند در یم ،یفرهنگ یگردشگر ژهیو به و یاشاره کرده اند که گردشگر شرق استان مازندران یها

 و یشهر سار یکلباد یدهد موزه ها ینشان م شانیها افتهیجوامع به همراه داشته باشد و در بخش  یرا برا یداریو پا توسعه

 [8]و فرهنگ شرق مازندران دارند خیتار یدر جذم گردشگر و معرف ییشهر بهشهر، به صورت بالقوه نقش به سزا ی گوهرتپه

 

 هاروش مواد و  -3

 ریآن از منابع معتبر نظ هیباشد که منابع و اطلاعات اول یم یتحل -یفیتوص تینظر ماهو از  یاز نظر هدف کاربرد قیروش تحق

جمع  یمنابع معتبر علم ریو سا نهیزم نیکارشناسان و صاحب نظران در ا د،یپژوهش، مصاحبه با اسات -یمقالات علم ،بکتا

 یبررس ته شده تا بهخپردا محلی یقیسمو یشود سپس به بررس لاز پژوهش حاص یکامل ینظر یاست تا مبان دهیگرد یآور

ها از پرسشنامه استفاده شده است  هیفرض یبررس یبرا نیته شود همچنخگردشگر پردا بجذ یدر راستا یبوم یقیموس نقش

 ،یمعمار ا،یجغراف ،یشهرساز ریمربوطه نظ یرشته ها لانیو فارغ التحص دینفر از اسات 24ها توسط  پرسشنامه نیکه ا

 .است هشد پر یگردشگر

 

 های تحقیق یافته -4

 :به دست آمده است ریز یها افتهیپژوهش،  نیاست. در ا یمحل یها یقیموس یبر مبنا یمقاله مورد نظر درباره توسعه گردشگر

 یها یقی. موسدهد یم شیجذب گردشگران را افزا ،یدر توسعه گردشگر یمحل یها یقیگردشگران: استفاده از موس تیجذاب .2

 .کنند یگردشگران فراهم م یو خاص را برا دیوان بخش جذاب و منحصر به فرد فرهنگ هر منطقه، تجارب جدبه عن یمحل

 تیاز فرهنگ و هو تیباعث حفظ و حما ،یدر توسعه گردشگر یمحل یها یقیاز فرهنگ: استفاده از موس تیحفظ و حما .2

آثار هنرو همچنین  ترویجِ ۀبه نحو قابل توجّ یردشگرفعالان صنعت گ ها، یقیموس نیا یو اجرا شیمنطقه شده است. با نما

 .پردازند یم ورهای فرهنگی و ملیِ مناطق مختلف کش تقویتِ هویت

کمک  یدر صنعت گردشگر یشغل یها فرصت جادیبه ا ،یمحل یها یقیموس یبر مبنا یاشتغال: توسعه گردشگر جادیا .3

مختلف از جمله راهبران  یبه همکاران و کارکنان در حوزه ها ازین ،یمحل یها یقیموس یو اجرا شی. با توجه به نماکند یم

 .خواهد کرد دایپ شیافزا یدست عیصنا یرستوران ها و فروشگاه ها ،ها دریسازمان دهنده ها و تور ل ،یقیموس یها گروه

و  شی. با نماکند یفرهنگ منطقه کمک م جیبه ترو ،یدر توسعه گردشگر یمحل یها یقیفرهنگ: استفاده از موس جی. ترو0

 .شوند یمنطقه آشنا م تیبا فرهنگ و هو یعلاقمندان به گردشگر ها، یقیموس نیا یاجرا

 یقیموس سیلپتان زانیم نیگردشگر و همچن یبرا یقیبودن موس بنشانگر نظر کارشناسان در رابطه با جذا 2و  2جدول شماره 

 یادیز زانیم به یمحل یقیگرفت موس جهیتوان نت یجداول، م نیادهد که با توجه به  یگردشگر را نشان م بجذ یدر راستا

را دارد  گردشگر یلازم در راستا یپتانس ادیز زانیبه م یو محل یبوم یقیموس نیگردشگر مؤثر بوده و همچن بجذ یدر راستا
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گردشگر ب جذ یراستا در یبوم یقینقش موس ریو رو بالا را دارند که نشانگر تأث ادیز نیانگیم یها دارا هیگو نیکه هر کدام از ا

 .باشد یم

 : نگارندهمنبع ،ها هیگو نیانگیم: 1جدول شماره 

 گردشگر بجذ یدر راستا زیتبر یو محل یبوم یقیموس یلپتانس گردشگر بجذ یدر راستا یو محل یبوم یقیموس

 20/0 52/0 نیانگیم

 

 : نگارندهمنبع ،کارها راه نیانگیم: 2جدول شماره 

 کار راه ردیف

 یلاص یقیموس یحول محورها یانوادگخ یسرگرم یتحت عنوان مجتمع ها یموضوع یپارک ها جادیا 2

 یمحل یو ترانه ها یقیموس نهیمتعدد در زم یها شیجشنواره ها و هما یبرگزار 2

 یابانخی یها یقیاز موس نهیاستفاده به یبرا یشهر یها یمخصوص در طراح یمکان ها جادیا 3

 یقیموس یها والیفست یاربرگز 0

 و انتشار آثارشان در موزه ها یقیهنرمندان موس یانه هاخ یموزه ها جادیا 5

 یزنده در نقاط مهم گردشگر یها یقیاستفاده از موس 6

 یبوم یقیموس غاتیتبل 7

 

 

 گیری بحث و نتیجه -5

 :قابل انجام است ریز یها یریگ جهینت ،یمحل یها یقیموس یبر مبنا یبا توجه به مقاله مطالعه توسعه گردشگر

مؤثر  اریدرآمد منطقه، بس شیراهکار جذب گردشگران و افزا کیبه عنوان  ،یمحل یها یقیموس یبر مبنا یتوسعه گردشگر .2

گردشگران داشته  یبرا یبالقوه بزرگ تیکنند و جذاب انیمنطقه را نما تیو هو یفرهنگ یقادرند فضا یمحل یها یقیاست. موس

 .باشند

حفظ و  یبازار، به عنوان چارچوب مناسب برا دیگردشگران، به علاوه از د یها تیدر فعال یمحل یها یقیاستفاده از موس .2

 .از فرهنگ و هویت منطقۀ عمل کند تیحما

 دیبا یزیر برنامه نیجامع و هماهنگ دارد. ا یترویج و پخش آثار هنرومندی در سطح جامعۀ جامعۀ، نیاز به یک برنامه ریز .3

 .باشد یاز هنرمندان محل یبانیآموزش و پشت نیو همچن یفرهنگ یها، ساختارها در رسانه یمحل یها یقیموس جیشامل ترو

مناسب را در جهت حفظ  یها سیاست دیها با مؤثر است. دولت اریبس یو جوامع محل یدولت، صنعت گردشگر نیب یهمکار .0

مدت به توسعۀ منطقۀ کمک کند و جوامع  گردشگری نیز با یک نگاه به طولانى هاى محلى اجرا کنند، صنعت و ترویج موسیقى

 .کنند دگىیرس انمحلیۀ نیز با حفظ فرهنگ خود، به علاقۀ گیرشگر

 راتیتأث نیاست. ا ۀقابل توجّ یدر توسعۀ گردشگر یمحل یها یقیاستفاده از موس یو فرهنگ یاجتماع ،یاقتصاد راتی. تأث5

 میباشد.درآمد  شیشامل افزا توانند یم

 گردشگردیجد یراستا نمودها نیدر ا ت،یجامعه بشر یازهایتازه تر شدن ن نیو همچن یروزافزون تکنولوژ شرفتیبا توجه به پ

 .باشد یم یقیموس یاز آن ها گردشگر یکیباشد که  یم یانواع مختلف یبوده که دارا تیروز جامعه بشر یازهایاز ن یکی زین

 کرده است داینمود پ تیدر جامعه بشر یمختلف ینموده است که در بعدها یط ییها شرفتیپ تیهمراه بشر ربازیاز د یقیموس

گردشگر به درون  بجذ از عوام یکیتواند  یم یو محل یبوم یقیکارشناسان، موس اتیپرسشنامه و نظر یها لیتحل با توجه به

 را گردشگر بجذ یلازم در راستا یلپتانس یدارا یو محل یبوم یقیپژوهش، موس یها افتهیبا توجه به  نیو همچن باشد شهرها

 .دارد
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Abstract 
This article examines the influence of local music on the development of tourism. Using quantitative and 

qualitative research methods, this article has investigated the role and effects of local music in attracting tourists 

and developing the tourism industry. The importance of cultural tourism is as far as one of the prominent 

researchers in this field believes, this type of tourism is also economically beneficial for countries. In addition, in 

this type of heritage tourism and existing traditions, it will help to better depict the political situation of the 

tourist destination in the future, which is definitely an important issue. Definitely, music is one of the most 

attractive attractions for those who love it. In this type of tourism, music is considered as an attraction and 

tourists travel to different destinations because of music. A questionnaire was used to check the hypotheses, and 

these questionnaires were filled by 20 professors and graduates of relevant fields such as urban planning, 

geography, architecture, and tourism. Music tourism is considered an important cultural activity, while it creates 

pleasure and a pleasant feeling in the audience. Also, it can be said that in addition to the cultural experience of 

this tourism, which is very important, the profitability of music events is also one of its main advantages. The 

results of this study show that the use of local music in public spaces and tourist tours creates unique and 

attractive experiences for tourists. Also, these music plays a role in attracting special groups of borrowers as the 

framework of the space of thought and the way of creating the budget of the ambassadors of the space. In 

addition, the use of regional music in local events and festivals helps cultural interaction between travelers and 

the host community. These cultural interactions increase solidarity and mutual understanding between tourists 

and the local community, which, as a result, improves the experience of tourists and increases their satisfaction 

with the trip. 
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