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 مطالعه پارامتر های موثر بر بهبود تجاری سازی فناوری مکاتررونیک 

 

 بهزاد سلطانی 

 . ، ایرانتهران ، واحد تهران جنوب ،دانشگاه آزاد، رشته مهندسی مکاترونیک ،کارشناسی ارشد

 

 چکیده

ای، ترکیبی از مهندسی مکانیک، الکترونیک، کامپیوتر و کنترر  اسرک کره در رشتهبینفناوری مکاترونیک به عنوان یک حوزه  

های اخیر به طور چشمگیری در صنایع مختلف مورد توجه قرار گرفته اسک. این مقاله به بررسی پارامترهای کلیدی مرثرر سا 

های موجرود در فرآینرد موانرع و فرصرکهرد  اصرلی ایرن مطالعره شناسرایی    .پرردازدسازی فناوری مکاترونیک میبر تجاری

های صنعتی، و نیازهرای برازار اسرک. نتراین ایرن تحقیرق نشران های تحقیق و توسعه، همکاریسازی، به ویژه در زمینهتجاری

های حمرایتی دهد که عوامل متعددی از جمله نوآوری در طراحی، کیفیک محصولات، نیازهای مشتری، و همچنین سیاسکمی

هرای این مقالره برا اسرتفاده از رو   .سازی فناوری مکاترونیک داشته باشندتوانند تأریر بسزایی در موفقیک تجاریها میدولک

سرازی ایرن فنراوری را تحلیرل کررده و بره ارا ره های مربوط به تجرارب موفرق و نراموفق در تجاریتحقیق کیفی و کمی، داده

توانرد بره محققران، پرردازد. در نهایرک، نتراین ایرن مطالعره میحروزه میسازی در ایرن  راهکارهایی برای بهبود فرآیند تجاری

سرازی فنراوری مکاترونیرک توسرعه دهنرد. های مرثررتری بررای تجاریگذاران کمک کنرد ترا اسرتراتژیکارآفرینان و سیاسک

به ایجاد اشتغا  و ارتقاء  کند، بلکهوری کمک میسازی موفق فناوری مکاترونیک نه تنها به رشد اقتصادی و افزایش بهرهتجاری

 شود. بنابراین، درک عوامل مثرر بر این فرآیند برای محققان و کارآفرینان حا ز اهمیک اسک.کیفیک زندگی نیز منجر می

 

 سازیموانع تجاری ،  های بازاریابی استراتژی، سازیتجاری ،  فناوری مکاترونیک :کلمات کلیدی
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 مقدمه   -1

ای، ترکیبی از مهندسی مکانیک، الکترونیک، کنتر  و علوم کامپیوتر اسک. این  رشته ناوری مکاترونیک به عنوان یک حوزه بین

سازی فرآیندها، در صنایع مختلف از جمله خودروسازی، تولید، های بالای خود در اتوماسیون و بهینهفناوری به دلیل قابلیک

با  دارد.  کاربرد  رباتیک  و  تجاری  پزشکی  حا ،  چالشاین  به  فناوری  این  میسازی  برخورد  متعددی  نیازمند  های  که  کند 

بر تجاری  به بررسی عوامل کلیدی مثرر  این مقاله  بر آن اسک.  پارامترهای مثرر  سازی فناوری مکاترونیک شناسایی و تحلیل 

 [2].دهدپردازد و پیشنهاداتی برای بهبود این فرآیند ارا ه میمی

زی فناوری مکاترونیک به عنوان یک فرآیند پیچیده، شامل مراحل مختلفی از تحقیق و توسعه تا عرضه به بازار اسک. ساتجاری

توانایی دلیل  به  فناوری  سیستماین  ترکیب  در  خود  بالای  در  های  کلیدی  عامل  یک  عنوان  به  الکترونیکی،  و  مکانیکی  های 

های متعددی در این مسیر وجود دارد که نیاز به  این حا ، موانع و چالش  شود. با های صنعتی و اقتصادی شناخته میپیشرفک

 [1].شودها احساس میشناسایی و حل آن

کند بلکه به ایجاد اشتغا  و ارتقاء  وری کمک میسازی موفق فناوری مکاترونیک نه تنها به رشد اقتصادی و افزایش بهرهتجاری

ها و افزایش کیفیک محصولات تواند به بهبود فرآیندهای تولید، کاهش هزینهی میشود. این فناورکیفیک زندگی نیز منجر می

 [3].کمک کند. بنابراین، درک عوامل مثرر بر این فرآیند برای محققان و کارآفرینان حا ز اهمیک اسک

 

 سازیپارامترهای مؤثر بر تجاری

 نوآوری و تحقیق و توسعه -1-1

تواند نیازهای  کند که میبه ایجاد محصولات و خدمات جدید کمک می R&D گذاری درسرمایه :(R&D) تحقیق و توسعه  

های خود باشند تا بتوانند با تغییرات سریع بازار روزرسانی تکنولوژی ها باید به طور مداوم در حا  بهبازار را برآورده کند. شرکک

 [3] .سازگار شوند

به گونه تواند مزیک رقابتی ایجاد کند. این طراحیمکاترونیک مینوآوری در طراحی: محصولات   ای باشند که نیازهای  ها باید 

 .واقعی کاربران را برآورده کنند و تجربه کاربری را بهبود بخشند

 

 های صنعتی و دانشگاهیهمکاری -1-2

ها  قا  دانش و فناوری کمک کند. این همکاریتواند به انتها و مراکز تحقیقاتی میهای استراتژیک: همکاری با دانشگاهشراکک 

 .های مشترک، کارآموزی و تباد  دانش باشدتواند شامل پروژهمی

شبکهشبکه  ایجاد  صنعتی:  تأمینهای  و  تولیدکنندگان  بین  همکاری  میهای  تجاریکنندگان  فرآیند  تسهیل  به  سازی تواند 

 .ابع، اطلاعات و تجربیات کمک کنندگذاری منتوانند به اشتراک ها میکمک کند. این شبکه

 

 نیازهای بازار و مشتری -1-3

ها باید به  های مشتریان برای توسعه محصولات متناسب با تقاضا ضروری اسک. شرککتحلیل بازار: شناخک نیازها و خواسته 

 .طور مداوم بازار را تحلیل کنند و به تغییرات نیازهای مشتریان پاسخ دهند

توانند به معرفی بهتر محصولات و جذب مشتری کمک کنند. این شامل  های مثرر بازاریابی میبازاریابی و تبلیغات: استراتژی  

 .های صنعتی اسکهای اجتماعی، تبلیغات آنلاین و شرکک در نمایشگاهاستفاده از رسانه
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 های دولتی ها و حمایتسیاست -1-4

سازی کمک کند. این  تواند به تأمین منابع لازم برای تجاری ها میی و اعتباری توسط دولکهای مالی: ارا ه تسهیلات مالحمایک

 .های مالی و تسهیلات مالیاتی باشدهای کم بهره، کمکتواند شامل وامها میحمایک

های جدید ضروری اسک. فناوریسازی  قوانین و مقررات: ایجاد یک چارچوب قانونی مناسب برای حمایک از نوآوری و تجاری 

 سازی کمک کنند و از حقوق مالکیک معنوی حمایک کنند ای طراحی شوند که به تسهیل فرآیند تجاریقوانین باید به گونه

 

 بیان مسئله   -1-5

وجود  ها و موانع متعددی مواجه اسک. با  سازی فناوری مکاترونیک به عنوان یک فرآیند پیچیده و چندوجهی، با چالشتجاری

نوآوریپیشرفک از شرککهای تکنولوژیک و  این حوزه، بسیاری  ایدههای مستمر در  تبدیل  فناوریها و محققان در  های  ها و 

روبه جدی  مشکلات  با  موفق  تجاری  محصولات  به  میجدید  مشکلات  این  هستند.  بین  رو  هماهنگی  عدم  از  ناشی  تواند 

گذاری در تحقیق و توسعه، و عدم شناخک دقیق نیازهای  دولک(، کمبود سرمایهها، صنایع و  های مختلف )مانند دانشگاهبخش

 [5] .بازار باشد

استراتژی  فقدان  این،  بر  چالشعلاوه  همراه  به  تبلیغات،  و  بازاریابی  مثرر  میهای  مقرراتی،  و  قانونی  فرآیند  های  تواند 

سازی فناوری یجه، عدم توجه به پارامترهای مثرر بر تجاری سازی را به تأخیر اندازد یا حتی به شکسک منجر شود. در نت تجاری

 .های اقتصادی و تکنولوژیک منجر شودمکاترونیک ممکن اسک به از دسک رفتن فرصک

 

 ضرورت پژوهش

 :گرددضرورت این پژوهش به چندین عامل کلیدی برمی

اشتغا  و  اقتصادی  تجاری رشد  مکاترونیک  زایی:  فناوری  موفق  صنایع  میسازی  در  اشتغا   افزایش  و  اقتصادی  رشد  به  تواند 

بهینه این فناوری در  اهمیک  به  با توجه  بر  سازی فرآیندها و کاهش هزینهمختلف کمک کند.  مثرر  پارامترهای  ها، شناسایی 

 [5] .تواند به بهبود شرایط اقتصادی کشورها منجر شودسازی میتجاری

به  پیشرفک توجه  با  تکنولوژیک:  فناوریهای  در  تغییرات  تجاریسرعک  به  نیاز  نوین،  فناوریهای  این  مثرر  از سازی  بیش  ها 

 .سازی کمک کندتواند به شناسایی روندهای جدید و بهبود فرآیندهای تجاریشود. پژوهش در این زمینه میپیش احساس می

ها باید به دنبا   یش یافته اسک. کشورها و شرککهای نوین به شدت افزارقابک جهانی: در دنیای امروز، رقابک در حوزه فناوری 

تواند به های خود باشند تا بتوانند در بازارهای جهانی رقابک کنند. این پژوهش میسازی فناوریهای مثرر برای تجاری رو 

 [6] .های مثرر کمک کندشناسایی استراتژی 

می مکاترونیک  فناوری  پایدار:  چالشتوسعه  حل  به  محیطتواند  تجاریهای  کند.  کمک  اجتماعی  و  فناوریی  این  ها  سازی 

ها منجر شود. بنابراین، بررسی پارامترهای مثرر بر این فرآیند از اهمیک  تواند به توسعه پایدار و بهبود کیفیک زندگی انسانمی

 .بالایی برخوردار اسک

تجاری بر  مثرر  پارامترهای  تحلیل  و  شناسایی  نوآوری:  از  میحمایک  سیاسکتوانسازی  به  تا  د  کند  کمک  مدیران  و  گذاران 

 .های جدید تدوین کنندسازی فناوریهای مثررتری برای حمایک از نوآوری و تجاری ها و سیاسکبرنامه
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گذاران در زمینه  تواند به عنوان یک منبع ارزشمند برای محققان، کارآفرینان و سیاسکبا توجه به موارد فوق، این پژوهش می

های این فناوری کمک  برداری از پتانسیلسازی و بهرهناوری مکاترونیک عمل کند و به بهبود فرآیندهای تجاری سازی فتجاری

 .کند

تجاری بر  مثرر  پارامترهای  بررسی  نهایک،  بهتر چالشدر  به درک  تنها  نه  فناوری مکاترونیک  موانع موجود کمک  سازی  و  ها 

بلکه میمی پژوهش می  ها و تواند به شناسایی فرصککند،  این  این فرآیند منجر شود.  بهبود  برای  به  راهکارهای جدید  تواند 

 عنوان یک پله برای توسعه و پیشرفک در این حوزه عمل کند و به تحقق اهدا  اقتصادی و اجتماعی کمک نماید. 

 

  پژوهشمبانی    -2

ها و مفاهیم کلیدی  ها، مد کند و شامل نظریهمیمبانی پژوهش به عنوان پایه و اساس نظری و عملی یک مطالعه علمی عمل  

می کمک  موضوع  بهتر  درک  به  که  بهبود  اسک  بر  مثرر  پارامترهای  “مطالعه  زمینه  در  پژوهش  مبانی  مقاله،  این  در  کنند. 

سازی  های تجاریهای مرتبط، و مد شود. این مبانی شامل تعاریف کلیدی، نظریهسازی فناوری مکاترونیک” بررسی میتجاری

 .کنداسک که به تحلیل پارامترهای مثرر در این حوزه کمک می

افزار اشاره دارد که به بهبود  های مکانیکی، الکترونیکی، کنتر  و نرمفناوری مکاترونیک: فناوری مکاترونیک به ترکیب سیستم

های  اتوماسیون صنعتی و سیستم  کند. این فناوری در صنایع مختلف از جمله رباتیک،ها کمک میعملکرد و کارایی سیستم

 [7] .هوشمند کاربرد دارد

تجاری تجاری ایدهسازی:  تبدیل  فرایند  به  فناوریسازی  و  این  ها  دارد.  اشاره  بازار  در  فرو   قابل  و خدمات  محصولات  به  ها 

 [8] .فرایند شامل مراحل مختلفی از تحقیق و توسعه، تولید، بازاریابی و فرو  اسک

تواند به بهبود کارایی و  های جدید، محصولات، خدمات یا فرآیندها اشاره دارد که میسازی ایدهنوآوری به ایجاد و پیادهنوآوری: 

 .کیفیک محصولات و خدمات موجود کمک کند

 

 های مرتبط نظریه

 نظریه چرخه حیات محصول-2-1

کند.  زمان معرفی تا زمان حذ  از بازار طی مینظریه چرخه حیات محصو  شامل مراحل مختلفی اسک که یک محصو  از  

تواند به شناسایی  سازی فناوری مکاترونیک، درک این مراحل میاین مراحل شامل معرفی، رشد، بلوغ و افو  اسک. در تجاری

 [7] .های بازاریابی مثرر کمک کندزمان مناسب برای ورود به بازار و استراتژی 

 

 نظریه نوآوری باز -2-2

توانند از منابع خارجی برای ایجاد نوآوری استفاده کنند. این نظریه بر  ها میآوری باز به این ایده اشاره دارد که شرککنظریه نو

دانشگاه با  همکاری  شرککاهمیک  سایر  و  تحقیقاتی  مراکز  همکاریها،  مکاترونیک،  فناوری  زمینه  در  دارد.  تأکید  های  ها 

 [6] .ند به انتقا  دانش و فناوری کمک کنندتوانهای صنعتی میالمللی و شبکهبین
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 نظریه مدیریت زنجیره تأمین -2-3

مشتری  به  نهایی  تحویل محصو   تا  اولیه  مواد  تأمین  از  مختلف  فرآیندهای  مدیریک  و  به هماهنگی  تأمین  زنجیره  مدیریک 

تجاری در  دارد.  تأمین  اشاره  زنجیره  مثرر  مدیریک  مکاترونیک،  فناوری  هزینهمیسازی  کاهش  به  کیفیک  تواند  بهبود  و  ها 

 [9] .محصولات کمک کند

 

 سازی های تجاریمدل

تجاریمد  برای  مختلفی  مد های  شامل  که  دارد  وجود  فناوری  و  سازی  مجوزدهی،  معنوی،  مالکیک  بر  مبتنی  های 

 .نابع موجود داردهای استراتژیک اسک. انتخاب مد  مناسب بستگی به نوع فناوری، بازار هد  و مهمکاری

استراتژی مد  به  بازاریابی  و رو های  استفاده میها  بازار  به  فرو  محصولات  و  برای معرفی  که  دارد  اشاره  این  هایی  شود. 

سازی فناوری مکاترونیک، انتخاب مد   ها شامل بازاریابی مستقیم، بازاریابی دیجیتا  و بازاریابی محتوا هستند. در تجاریمد 

 [7] .واند به جذب مشتری و افزایش فرو  کمک کندتمناسب می

کند. این مبانی  سازی فناوری مکاترونیک کمک میمبانی پژوهش در این مقاله به شناسایی و تحلیل پارامترهای مثرر بر تجاری

بهتر چالشمی کارآفرینان در درک  بهبود های موجود کمک کنند و  ها و فرصکتوانند به محققان و  برای  راهکارهای مثرری 

 .سازی ارا ه دهندفرآیند تجاری

سازی فناوری مکاترونیک  در نهایک، مبانی پژوهش به عنوان چارچوب نظری و عملی برای مطالعه پارامترهای مثرر بر تجاری

کمک کنند و در نهایک به  سازی  سازی فرآیند تجاریهای مثرر و بهینه توانند به توسعه استراتژی کند. این مبانی میعمل می

 های بیشتری در این حوزه منجر شوند.موفقیک

 

 فناوری مکاترونیک  -2-4

از مهندسی اسک که چندین رشته   ، برق ، کامپیوتر و رباتیک    –مکاترونیک شاخه ای  را ترکیب    –یعنی مهندسی مکانیک 

اواخر دهه   در  و ساده متصل کند.  واحد  به یک سیستم  را  تولید  و  متفاوت طراحی  مراحل  تا  تصور میشد که   1960میکند 

اسک.   رشد  و  پیشرفک  حا   در  رشته  این  الان  به  تا  زمان  آن  از  اما  اسک،  مکانیک  و  الکترونیک  ترکیب  فقط  مکاترونیک 

شده در بالا ، ممکن اسک عناصری از هو  مصنوعی ، امنیک سایبری ، مخابرات ، مکاترونیک مدرن علاوه بر زمینه های ذکر  

 [8] مهندسی نوری ، سیستم ها و کنتر  ها و موارد دیگر را در خود جای دهد

مکاترونیک می تواند در طیف وسیعی از صنایع گنجانده شود و از کاربرد های مختلف پشتیبانی کند. مکاترونیک که بیشتر در 

( راین اسک، نقش مهمی در  …تولید )شامل تولید کالاهای مصرفی ، کالاهای صنعتی ، خودرو ، لوازم الکترونیکی و  صنعک  

مراقبک های بهداشتی ، حمل و نقل و بسیاری از زمینه های دیگر ایفا می کند. در زیر برخی از کاربردهای متداو  مکاترونیک  

 [10] آورده شده اسک که باید از آنها آگاه باشید:

مکاترونیک و تولید پیشرفته اغلب با هم مورد بحث قرار می گیرند ، اما در واقع یک رشته نیستند. تفاوتهای مهمی وجود دارد  

به گفته مارچف ، تولید پیشرفته زمینه ای اسک که از فناوری های   .که هرکسی که در این زمینه کار می کند باید درک کند

با کیفیک بالا استفاده می کند. اگرچه اولویک های اضافی بسته به صنایع مختلف یا ویژگی های   پیشرفته برای ارا ه محصولات

محصو  متفاوت اسک ، اما می توانند شامل هر چیزی از سرعک تولید بالا تا عملکرد بالا ، دوام و سایر معیارهای عملکردی  

 باشند. سایر اجزای ضروری تولید پیشرفته عبارتند از:
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 [10]: اجزای ضروری تولید پیشرفته،1نمودار شماره 

 سازی تجاری -2-5

سازی فضای  (Commercialization) تجاری  به  جدید  تولیدی  رو   یا  جدید  محصو   یک  معرفی  فرایند  معنای  به   ،

سازی اغلب در رابطه با  تجاریبازرگانی و تجارت اسک، طوری که آن محصو  یا رو  جدید در بازار قابل دسترسی باشد. کلمه 

کند. با اینحا  در برخی مواقع انتقا  ایده از آزمایشگاه به بازارهای محدود نیز ورود محصو  به بازارهای انبوه مصداق پیدا می

 [11] .گیردسازی قرار میذیل مفهوم تجاری

ایده تبدیل  فرایند  ع تجاری سازی  قابل  یا خدمات  به محصولات  اختراعات  و  کارآفرینی و کسب  ها  نتیجه  در  و  بازار  در  رضه 

بنگاه   برای  زیان و شکسک  این صورت موجب  غیر  باز کند، در  بازار  به  را  راه خود  باید  تولید  از  درآمد اسک. هر کالایی پس 

تقای  های بازرگانی، ارمرحله نهایی توسعه محصو  جدید، عرضه آن به بازار اسک؛ در این گام آگهی .تولیدکننده خواهد شد

 [13] .کندهای تجاری، پذیر  محصو  یا فناوری جدید را تشویق میفرو  و سایر فعالیک

شوند(، نوبک به مصرفی سازی )که در  های جدید وارد فضای کسب و کار میسازی )که در آن محصو  یا فناوریپس از تجاری

 رسد. شوند( میآن به کالاهای مصرفی تبدیل می

 
 [12]سازی فناوری مکاترونیک،  پارامتر های مهم تجاری: 2نمودار شماره  

 

سازی فناوری مکاترونیک، چندین پارامتر کلیدی وجود دارد که تأریر زیادی بر موفقیک این فرآیند دارند. در زیر به  در تجاری 

 [12] :شودترین این پارامترها اشاره میمهم

سنجش 
پیشرفته

جمع آوری و 
بهینه سازی 

داده ها

تکنیک های 
ساده تولید

ادغام زنجیره 
تامین

نوآوری 
و 

تحقیق 
و 

توسعه 

تحلیل 
بازار و 

نیازهای 
مشتری
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 (R&D) نوآوری و تحقیق و توسعه .1

گذاری تواند مزیک رقابتی ایجاد کند. سرمایهنوآوری در طراحی و عملکرد محصولات مکاترونیک می :R&D گذاری درسرمایه

 .کندهای جدید و بهبود محصولات موجود کمک میدر تحقیق و توسعه به ایجاد فناوری

 

 تحلیل بازار و نیازهای مشتری .2

نیازها   دقیق  درک  بازار:  نیازهای  خواسته شناسایی  اسک. و  ضروری  تقاضا  با  متناسب  محصولات  توسعه  برای  مشتریان  های 

 تواند استفاده از تحقیقات بازار می

 

 گیری بحث و نتیجه-3

نیازمند توجه به مجموعهتجاری پیچیده و چندوجهی،  به عنوان یک فرآیند  پارامترهای مثرر سازی فناوری مکاترونیک  از  ای 

بر  اسک که می آن توانند  اهمیک  و  پرداخته  پارامترها  این  بررسی  به  مقاله  این  باشند.  تأریرگذار  فرآیند  این  را در  موفقیک  ها 

توان از این پژوهش استخراج  های زیر را میگیری سازی فناوری مکاترونیک مورد تحلیل قرار داد. در نهایک، نتیجهبهبود تجاری

 :کرد

سرمایه و  توسعهنوآوری  و  تحقیق  در  بنیادی (R&D) گذاری  از  یکی  عنوان  تجاریبه  در  پارامترها  فناوری  ترین  سازی 

می شناخته  شرککمکاترونیک  بهشود.  باید  بهها  حا   در  مداوم  با  طور  بتوانند  تا  باشند  خود  محصولات  بهبود  و  روزرسانی 

به ایجاد مزیک رقابتی کمک کند،    تواند تغییرات سریع بازار سازگار شوند. نوآوری در طراحی و عملکرد محصولات نه تنها می

 .بلکه به جذب مشتریان جدید و حفظ مشتریان فعلی نیز منجر خواهد شد

های مشتریان از طریق تحقیقات بازار و تحلیل رقبا، به توسعه محصولات متناسب با تقاضای  شناسایی دقیق نیازها و خواسته 

ا رصد کرده و به تغییرات نیازهای مشتریان پاسخ دهند. این شناخک به  طور مداوم بازار رها باید بهکند. شرککبازار کمک می

 .های بازاریابی و افزایش فرو  منجر خواهد شدبهبود استراتژی 

ها و بهبود کیفیک محصولات کمک  مدیریک مثرر زنجیره تأمین، از تأمین مواد اولیه تا تحویل محصو  نهایی، به کاهش هزینه

انتخاب  می از عوامل کلیدی در موفقیک تجاریتأمینکند.  باکیفیک،  معتبر و  شود. هماهنگی در  سازی محسوب میکنندگان 

 .تواند به افزایش کارایی و کاهش زمان عرضه به بازار منجر شودزنجیره تأمین می

شراکک دانشگاهایجاد  با  استراتژیک  تحقیقاتی میهای  مراکز  و  فناوریها  و  دانش  انتقا   به  این همکاری  تواند  کند.  ها  کمک 

توسعه کمک کنند. شبکه می و  تحقیق  فرآیندهای  بهبود  و  نوآوری  افزایش  به  با سایر شرککتوانند  و سازمانسازی  نیز ها  ها 

 .تر منجر شودسازی موفقگذاری منابع و اطلاعات کمک کند و به تجاریتواند به اشتراکمی

از سوی دولکحمایک قانونی  برای تجاریمی  ها های مالی و  تأمین منابع لازم  به  سازی کمک کند. وجود یک چارچوب تواند 

گذاران باید به ایجاد و بهبود این  های جدید ضروری اسک. سیاسکسازی فناوریقانونی مناسب برای حمایک از نوآوری و تجاری

 .سازی تسهیل شودها توجه کنند تا فرآیند تجاری چارچوب 

از عوامل کلیدی در موفقیک تجاریکاترونیک و قابلیک اطمینان آن کیفیک بالای محصولات م سازی اسک. محصولات باید  ها 

آن  به  بتوانند  تا مشتریان  رعایک کنند  را  ایمنی  و  و استانداردهای کیفی  رضایک مشتری  افزایش  به  امر  این  کنند.  اعتماد  ها 

 .کندها کمک میوفاداری آن
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ارزیابی ریسک و  مرتبشناسایی  تجاریهای  با  از جمله ریسک ط  احتما  شکسک سازی،  به کاهش  بازار،  و  فناوری  مالی،  های 

تواند به بهبود کیفیک محصولات و خدمات  های کارکنان میگذاری در آموز  و توسعه مهارتکند. همچنین، سرمایهکمک می

 .ید و بهبود فرآیندها کمک خواهد کردکمک کند. ایجاد فرهنگ نوآوری و خلاقیک در محیط کار نیز به توسعه محصولات جد

سازی فناوری مکاترونیک نیازمند توجه به پارامترهای متعددی از جمله نوآوری، تحلیل بازار، مدیریک زنجیره  در نهایک، تجاری

 های دولتی، کیفیک محصو  و مدیریک ریسک اسک.های صنعتی و دانشگاهی، حمایکتأمین، همکاری
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