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 چکیده

فیلم ترومن به کارگردانی پیتر ویر داستانی است تراژیک که مفهوم رسانه و ابتذال رسانه را در جهت رسیدن اهداف خود به 

به نمایش می گذارد،در حقیقت پیتر ویر ناخواسته اثری ماندگار در روشنی از طریق یک داستان فلسفی و درعین حال کمدی 

و مصرف گرایی از نگاه بودریار)فیلسوف و جامعه شناس فرانسوی(ایجاد کرده. ما در این پژوهش به ماهیت  تمفهوم حاد واقعی

یک شی از نگاه بودریار  رتواقعیت و مصرف گرایی ارزش های انسانی در به مصرف در آمدن انسان به صو_رسانه درایجاد حاد

خواهیم پرداخت و در آخر متوجه شدیم که مخالفت فیلسوفانی چون بودریار با اصحاب رسانه نیست بلکه این مخالفت با 

ماهیت رسانه هاست چراکه از نگاه بودریار و اندیشمندانی چون او رسانه ها سعی در تصاحب افکار و بشریت به نفع خود دارند و 

کنند و در این راه هیچ ارزشی برای زندگی شخصی و اندیشه ی بشری قائل نیستند به همین دلیل افع خود فکر میتنها به من

 است که در فیلم شخصیت ترومن زندگی خصوصی نداشته و کم کم تبدیل به یک شی مصرفی شده بدون آن که بداند.

 

 رومن.بودریار،حاد واقعیت،مصرف گرایی،جامعه مصرفی،تهای کلیدی: واژه
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 مقدمه

مچنین و ه« فراواقعیت»ی مشهور نظریه بودریار نویسنده،جامعه شناس ،فیلسوف و عکاس فرانسوی بود.شهرت وی به دلیل

های مهمی شهرت دارد. این نویسنده که تئوری« آمریکا»و « ها و وانمودوانموده»، «ی مصرفیجامعه»های انتشار کتاب

ود و در بروی قرن بیستم در طرح فمینیسم تارگرایی مطرح کرده، از جمله روشنفکران پیشی پسامدرنیسم و پساساخدرباره

ها و تبلیغات بر تحریف واقعیت ارائه کرده داری و تأثیر رسانهزدگی در نظام سرمایهآثارش نقدهایی مهم نسبت به مصرف

فیلم  ، داستان ردازیمگرایی وی در فیلم ترومن بپ است.آنچه که ما را بر آن داشت که به بررسی نظریه ی حاد واقعیت و مصرف

ویت فردی هخصی و بود که به نوعی نگرانی بودریار را راجع به ماهیت رسانه ها در تقدم منافع شخصی شان حتی بر حریم ش

ل د تبدیوانسانی هر شخص بیان می کند بود تا جایی یک شخص را به یک شی مصرفی در جهت پیش برد خواسته های خو

 این اثر به قاب تصویر در آمده بود. و این نظریه به زیبایی با ی کنندم

 و گرایی رفمص زمینه در معروف های فیلم از یکی شد، ساخته 1998 سال در ویر پیتر توسط که "ترومن" سینمایی فیلم

 است، شده لهدوب کری جیم توسط که ترومن، اصلی شخصیت فیلم، این در. است انسانی و اجتماعی های ارزش بر آن اثرات

 کنترل و مخفی ایه دوربین طریق از او. کند می زندگی تلویزیونی برنامه یک در ناخودآگاه طور به که است معمولی مرد یک

 مصرف چگونه که دهد می نشان خوبی به فیلم این. نیست بیرون واقعیت از و شود می کنترل خود اعمال انجام برای دیگران

 می دور انسانی و صیلا های ارزش و واقعیت با ارتباط از را ها انسان تبلیغات، و ها رسانه توسط مصنوعی های ارزش و گرایی

 .کند

 دبو معتقد بودریار. اندازد می موضوع این مورد در بودریار افکار فکر به را ما فیلم، این در گرایی مصرف و واقعیت بررسی نظر به

 که بود معتقد او. ندک می دور انسانی و اجتماعی های ارزش و واقعیت با ارتباط از را ها انسان تبلیغات، و گرایی مصرف که

 بین از باعث امر نای و کنند می هدایت مصنوعی و سطحی های ارزش و بیشتر مصرف سوی به را ها انسان تبلیغات، و ها رسانه

 و گرایی مصرف ینا چگونه که دهد می نشان خوبی به "ترومن" فیلم. شود می واقعیت با و یکدیگر با ها انسان ارتباط رفتن

. کند می هدایت اقعیو غیر و مصنوعی زندگی سوی به را ها انسان و برد می بین از را انسانی و اجتماعی های ارزش تبلیغات،

 چگونه و ایم شده رفتارگ گرایی مصرف و تبلیغات از دنیایی در ناخودآگاه طور به ما چگونه که دهد می نشان خوبی به فیلم این

 .دارد ما انسانی و اجتماعی های ارزش بر منفی تاثیرات امر این

 

 ترومن فیلم در آلیسم ایده و واقعیت میان مقایسه

 سان نام به شهر یک در که است بربرک ترومن نام به مرد یک داستان شده، کارگردانی و تهیه ویر پیتر توسط که ترومن، فیلم

 است مخفی هایبیندور نظر تحت او. کندمی زندگی است، آن کامل کنترل تحت کریستوف، شرکت آن ادعای به بنا که هیوم،

. شودمی کنترل کند،می ایفا را آن اصلی نقش ترومن که تلویزیونی برنامه کنندگانتهیه و کارگردانان توسط او اقدامات تمام و

 و واقعیت مقایسه با فیلم این. کندمی زندگی آلایده جهان یک در او که کندمی فکر و نیست آگاه واقعیت از ترومن اما

 .کندمی ترغیب واقعیت و زندگی مورد در تفکر و تامل به و انداخته فکر به را مخاطبان از بسیاری آلیسم،ایده

 در ترومن. کنندنمی همراهی آلیسمایده و واقعیت اوقات گاهی که دهدمی نشان ترومن فیلم آلیسم،ایده و واقعیت دیدگاه از

 کنترل برای تلاش و کنترل تحت او حقیقت در اما است، شاد و خوب او نظر به چیز همه که کندمی زندگی آلایده دنیای یک

 ممکن آلایده و باشد دیگران کنترل و تصمیمات به مرهون است ممکن واقعیت اوقات گاهی که دهدمی نشان این. است شده
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 را خود زندگی و کنیم ترکیب را آلایده و واقعیت توانیممی چگونه اینکه مورد در تامل باعث فیلم این. باشد دور واقعیت از است

 .بسازیم است، آلایده هم و واقعی هم که جهانی در

 

 حاد واقعیت :

که امر واقعی،  بهاست شبیه اد واقعی امری در نگاه وی حاصطلاحی است که اولین بار توسط بودریار مطرح شد ، 1حاد واقعیت

نبود امر واقعی را مخفی می کند به گونه و غیبت داند. به طوری که حاد واقعی می امرواقعیتسخیر کننده جایگاه  در حقیقت

ای که کسی  متوجه این جا به جایی و این پنهان کاری نیست. در این حالت، حاد واقعی، واقعی تر از امر واقعی نشان داده می 

نماید. البته حاد واقعی، نه تنها کند که واقعی تر از خود آن جلوه گری میدیگر، چنان ماهرانه جایش را اشغال میشود. به بیان 

گیرد، بلکه هیچ ربطی هم بدان ندارد؛ یعنی رونوشتی از امر واقعی نیست. بدل ظریف و واقع نمای آن جای امر واقعی را می

 (.1۳92)پرهیزگار، یابد و امری خود بنیان است.جاع نمیباشد. حاد واقعی به چیزی ورای خود ارنمی

آنچه  بگوید هر به ما شاید بودریار می خواستاز دیدگاه ژان بودریار جهان مدرن جهانی است شبیه سازی شده از جهان واقعی ،

نسبتاً  واژه های ست باوادر اطراف ما می گذرد شبحی از واقعیت است. تظاهر و بازنمود جای واقعیت و اصل را گرفته است. او خ

جهانی »ه؛ دعا بود کار این آشفته خود ما را از فریب ظواهر زیبا و برابر اصل دور کرده و به اصل نزدیک کند. بودریار همواره ب

ا خاستگاه ی های یک امر واقعی بدونکه ما تصور می کنیم واقعی نیست صرفاً یک شباهت و خیال از واقعیت است. تولید مدل

شوندکه تر میای واقعیها به گونههای امر واقعی تمیز داد. بازتولیدتوان میان امر واقعی و بازآفرینیامری که دیگر نمی "یت.واقع

 شود.تر میبخشتجربه امر فرا واقعی؛ از تجربه امر واقعی؛ رضایت

 جامعه مصرفی:

این  شده است. هیسازماند مصرف محور بر بلکه خدمات و کالا تولید محور بر نه که دارد اشاره ای جامعه به جامعه مصرفی

ه کار صادی باصطلاح به طور معمول برای مشخص کردن مجموعه به هم پیوسته ای از گرایش های فرهنگی، اجتماعی و اقت

به  آرامانوس نه اقیگرفته می شود که از ویژگی های جوامع صنعتی پیشرفته آمریکای شمالی، اروپای غربی و سرزمین های کرا

رحال دز کشورهای قرن نوزدهم تفکیک می کند و هم ا« تولیدگرای » شمار می روند، ویژگی هایی که آنها را هم از جوامع 

 توسعه جهان سوم.

جتماعی و فقیت اکاربرد متداول این اصطلاح دلالت بر آن دارد که اعضای این جوامع میزان بسیار بالای مصرف را با مو

ن عبارت، یث، ایحمی پندارند بنابراین مصرف را در حکم هدف غالب زندگی خود برمی گزینند. از این  خرسندی فردی یکسان

 ی دهند.شکیل ماغلب با نقد جاه طلبی و لذت گرایی پیوند خورده است که تصور می شود ارزش های غالب این جوامع را ت

                                                           
 ( است که از سوی بودریار به کار رفته است.reality -hyperحادّ واقعیت ترجمه اصطلاح ) 1
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 کند تا به تبع آنصورتی فراواقعی خلق میرا به« نیاز»هوم واسطه اسطوره خوشبختی، مف به« جامعه مصرفی»از نظر بودریار،  

وامع مدرن جبخش ایده برابری در بتواند تشویق افراد به مصرف بیشینه را توجیه کند. اسطوره خوشبختی از آنجا که تجسم

از  «گاری فردیرست»ب کساست، از نظر بودریار توانایی آن را دارد که بتواند نقطه آغاز میانجیگری جامعه مصرفی در راستای 

اید نخست ببری باشد، ای برای ایده براراه برآوردن نیازهای فرد باشد. اما اسطوره خوشبختی برای اینکه بتواند نماینده شایسته

 .(58: 91۳8)بودریار،  «گیری باشد ابل اندازهق« آسایش»ها و رفاه باید از طریق اشیا، نشانه»گیری شود:  قابل اندازه

ه ه در جامعکن است در جامعه مصرفی سعی دارد خط بطلانی بر ادعاهای نظام مصرفی جامعه بکشد. یکی از ادعاها ای بودریار

های عمده در حوزه قدرت است. از نظر بودریار مراتب و تبعیضهای اجتماعی و سلسلهکننده شکافمصرفی، مصرف کالا برطرف

کند. های فرهنگی یکسانی برای بدنه اجتماع فراهم نمیمانند آموزش، فرصت مصرف نیز»چنین چیزی صحت ندارد، بلکه: 

رو بودریار مصرف را همانند آموزش، یک نهاد طبقاتی ز اینا .(74: 1۳89)بودریار، « سازدها را حتی آشکارتر میمصرف، شکاف

د: وم وجود دارتبعیض شدیدی که در این مفهر مفهوم اقتصادی آن در ارتباط با اشیا، بلکه از لحاظ داند، اما نه صرفا دمی

رند و به با اشیا سروکار ندایعنی برخی یابند: عناصر محیط دست می خردگراییها به منطق مستقل و یعنی که تنها بعضی»

 که وجود کنند و بعضی دیگر خود را وقف یک اقتصاد جادویی، بالا بردن ارزش اشیا به آن صورتینمی« مصرف»مفهوم حقیقی 

 «)ستا، دقیقا همان ایدئولوژی مصرف بت پرستانهشوند: این منطق اند که شیء محسوب میدارند و بقیه چیزهایی کرده

 شیا اعم ازبخش اشیا در جامعه مصرفی؛ زیرا در اختیار داشتن امصرف، به واسطه کیفیت نجات (. ایدئولوژی75 : 1۳89بودریار، 

یا علاوه کند که مصرف اشیمدر راستای دستیابی به پایگاه اجتماعی فرد، کارکرد یابد؛ فرد را قانع  می تواندتجملی و کاربردی، 

کننده مو است که در تبلیغات با های روشن)مثال بودریار در مورد کرم می کندنزدیک « اشخود واقعی»بر اینکه او را به 

از نظر .  شودموجب تشخص وی نزد دیگران هم می« دتان شویدبا مصرف این کرم، بیش از هر زمان دیگر خو»عناوینی چون 

بهره  معنا دانست.برای بودریار، نفیشود را باید از اساس بیبودریار هر آنچه امروزه در حوزه تبلیغات به شخصیت مربوط می

 ندیمبهره  تابع واقعیت مصرف این است که»، کلیدی اساسی به منظور فهم سازوکارهای منطق اجتماعی مصرف است: مندی

« عی است.امل جمکنیست، بلکه تابع تولید است؛ بنابراین همانند تولید مادی کارکرد فردی ندارد، بلکه به شکل فوری و 

 ومری مستقل داند که بهره مندی، مصرف را فی نفسه به مثابه ا(. بودریار دلیل این امر را از آنجایی می 107: 1۳89بودریار، )

م ارد نظاو»، کند کند، در حالی که مصرف هرگز چنین چیزی نیست؛ زیرا هنگامی که انسان مصرف مینهایی تعریف می

« اند.گان نیز به رغم میل خود وارد آن شدهکنندشود که کلیه مصرفای میشدهعمومی مبادله و تولید ارزشهای رمزگذاری

  آورد.می در جامعه، دقیقا از همین نقطه سر بر(. ایده اساسی بودریار در مورد نقش مصرف 108: 1۳89بودریار، )

 خلاصه داستان 

او  حضانت ترومن، نام شخصی است که از زمانی که به عنوان حاصل یک بارداری ناخواسته به دنیا آمده، یک شرکت سینمایی  

ساعته  24جا بازیگر ناخواسته یک برنامه تلویزیونی خبر از همهبیاست. به این ترتیب ترومن، از بدو تولد و را بر عهده گرفته

کننده و کارگردان و در واقع مدیر و خالق این شود. تهیهشود که در همه روزهای هفته تولید و در سراسر جهان پخش میمی

ترین رفتار ترومن را ئیتنها جزهای حساب شده، نهسازیکند با صحنهبرنامه، شخصی است به نام کریستوف که سعی می

ها و ترین عواطف درونی خود را در مقابل دوربینترین و مخفیبینی و کنترل کند، بلکه وی را مجبور کند تا عمیقپیش

 های مخفی بروز دهد.میکروفن
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 این که کندمی ابتث خود خودی به برنامه این از جهان سراسر در بینندگانخالق این برنامه مدعی است که استقبال گسترده 

خارج از فضای این  ندارد. با این حال، در دنیای حقوقی مشکل هیچ عمل، در و شده پذیرفته اخلاقی و عرفی نظر از برنامه

 کنند.سازی و آزادی وی فعالیت میهایی ترومن را قربانی یک دسیسه بزرگ دانسته و در راه آگاهشرکت، افراد و گروه

جانبه تحت پوشش فناوری و تجهیزات این شرکت سینمایی طور کامل و همهکوچکی است که بهمحیط زندگی ترومن شهرک 

ت واقعیت پش شود. البته ترومن نباید ازقرار گرفته و حتی وضعیت آب و هوایی شهرک دور از چشم ترومن، دقیقاً کنترل می

جاز واقعیت، م ز آگاه شدن بهابرای بازداشتن ترومن ای را پرده بویی ببرد و به همین جهت، کریستوف، خالق برنامه، هر حیله

به دنبال  های تبلیغاتی در مورد خطرات سفر و امنیت و مزایایی که در خانه ماندنبرد. از جمله پخش برنامهدانسته و به کار می

سازی شدگی صحنهقرانی، در دوره نوجوانی ترومن، مرگ پدر ترومن را در اثر غردارد و حتی در یک حادثه ساختگی قایق

 از بین برود. کند تا در ترومن حس کنجکاوی و ماجراجوییمی

شود. از جمله مثل وقتی که ترومن در عوض یک دختر نقص نیست و گاه دچار خطا میبینی رفتار ترومن بیبا این حال پیش

شود که از قضا از یبه نام سیلویا م سیاهی لشکر همکلاسی که کارگردان برای او در نظر گرفته، عاشق دختری در میان توده

 سیلویا شده کارگردانی ٔ  نامهکنند. طبق یک برسازی و آزادی ترومن فعالیت میاعضای گروهی معترض است که برای آگاه

 او در ازدواج از پس تیح سیلویا عشق اما. کندمی ازدواج خود همکلاسی با ترومن و شده خارج ترومن زندگی از سرعتبه

 .شودنمی خاموش

های معترض، مانند سقوط یک های عمدی گروهبینی و گاه در اثر خرابکاریبا گذشت زمان، گاه در اثر حوادث غیرقابل پیش

 ندگی ترومنافتد یا یک برنامه رادیویی که دائماً به جزئیات خصوصی زنورافکن از آسمان که درست جلوی پاهای ترومن می

کند. کم به اوضاع مشکوک شده و اقدام به تجسس پیرامون زندگی خود میسالگی، کم ۳0کند، ترومن در حدود اشاره می

یشتر و کاری و حفظ اسرار از سوی دیگر، باعث بدبینی بکنجکاوی و سؤالات ترومن از یک سو و تلاش همسرش برای مخفی

 شود.های زندگی زناشویی ترومن میسست شدن پایه

کند، اما یک سری پیشامدهای عجیب و از جمله با پیشنهاد یک سفر فوری آزمایش می مقدمه همسرش رایک روز ترومن بی

شود که شود. رفتار همسر ترومن به شدتی مصنوعی است که ترومن مطمئن میرفتار مصنوعی همسرش مانع سفر می

ترس، پوسته ظاهری همسرش کند. زیر فشار ای از این دسیسه اسرارآمیز است و با چاقو او را تهدید میهمسرش نیز مهره

شود و اعتراضات مخالفان شود. به دنبال این اتفاق، همسر ترومن از بازی خارج میفروریخته و شخصیت واقعی او برملا می

 کردن آرام نیز و برنامه حقوقییابد. خالق برنامه برای توجیه این اتفاق و حفظ وجهه برنامه در دنیای خارجی افزایش می

د را از دست داده، وارد خو حافظه تنها بلکه و نمرده شدگیغرق حادثه اثر در که بهانه این به را ترومن پدر یگرد بار ترومن،

شود. اما ترومن کند. این حیله جلوی سقوط شمار تماشاچیان را گرفته و باعث رضایت و آرامش ظاهری ترومن میصحنه می

کند تا به صورت مخفیانه به تجسس خود ادامه دهد. ترومن که پس از می همچنان به اوضاع بدبین است و نهایت تلاش خود را

های مخفی دور شود خود را از دید دوربینخوابد، یک شب موفق میاش میحادثه تهدید همسرش با چاقو، در زیرزمین خانه

گردان پخش آن را به صورت موقتی شود که برای اولین بار در طول تاریخِ پخش این برنامه، کارنگه دارد. این ماجرا باعث می

انجامد و متوقف کند و همه توان و نیروی شهرک سینمایی را بسیج کرده تا به دنبال ترومن بگردند. اما جستجو به درزا می

وجو آسان شود. از طرف دیگر زند تا امر جستناچار نورپردازی و چرخه شب و روز شهرک سینمایی را برهم میکارگردان به

که بر ترس خود از آب و غرق شدن غلبه کرده، در قایقی قصد فرار دارد اما قبل از موفقیت و خروج از شهرک توسط ترومن 
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رغم اعتراض دیگر کند و بهشود. کارگردان برای منصرف کردن ترومن از فرار، طوفانی مصنوعی ایجاد میها پیدا میدوربین

رود، اما از راه رفته کند که ترومن تا پای غرق شدن پیش میاری میکارکنان در پشت صحنه، چنان بر اقدام خود پافش

 مستقیماً  تا کندمی قطع را طوفان کارگردان. کرده احاطه را شهرک که رسدمی سدی ٔ  گردد. سرانجام ترومن به دیوارهبازنمی

 دیگر را شهرک از خروج راه ترومن اما. کند منصرف سینمایی شهرک ترک از را او و کرده وگوگفت ترومن با بلندگوها طریق از

گوید که رود. در آخرین صحنه، کارگردان به ترومن میجامد، بالا میانمی خروجی در یک به که سد هایپله از و کرده کشف

نشنیده دنیای خارجی هیچ مزیتی بر این دنیا و امنیتی که او برای ترومن خلق کرده ندارد، اما ترومن هشدارهای کارگردان را 

سپس رو به دوربین « در صورتی که دیدارمان تازه نشود، صبح و ظهر و شب به خیر!»گوید: ای میگرفته و در یک گفتار کلیشه

 .گیردسازی ترومن قرار میشود و مورد استقبال سیلویا و دیگر فعالان جنبش آگاهکند و از در خارج میتعظیمی می

 ترومن : حاد واقعیت و مصرف گرایی در فیلم

شبیه  به غایت امری را واقعیت حاد در حقیقت بودریار تشدید یافته ی استواقعیت بودریار سوی از واقعیت ادبه یاد داریم که ح

دانست و آنچه که در فیلم ترومن به وضوح آشکار است ، همین امر واقعی، بلکه عین امر واقعی و تسخیرکننده جایگاه آن می

فیلم زندگی واقعی ترومن توسط شرکت فیلم سازی ربوده شده و خود از این حقیقت ،بی اطلاع است و موضوع است چرا که در 

در بی خیری محض زندگی می کند و به  گونه ای است که این حاد واقعیت ، جایگزین حقیت زندگی ترومن شده است 

اینجاست که ترومن از حقیقت زندگی خود آگاهی نداشته سازد و می پنهان را واقعی امر نبود و غیاب واقعیت حاد کهطوریبه.

چرا که زندگی نمایشی و جلو دوربین ترومن جایگزین زندگی اصلی و حقیقت وجودی او شده ،او بی خبر از همه جا سال ها از 

ی حق حریم خصوصی و زندگی اجتماعی محروم شده و به تدریج به یک شی مصرفی تبدیل شده و حتی شبیه به یک کالا

مصرفی برای شرکت فیلم سازی و کارگردان و مخاطبان خود در سراسر دنیا شده و شخصیت کریستوف با صحنه سازی اجازه 

ی ورود امر واقع را به زندگی ترومن نمی دهد چرا که او خالق برنامه است و فقط به منافع خود فکر می کند. در حقیقت 

ف ارزش های انسانی حق ورود ترومن را به دنیای واقعی از بین برده اند و هیچ داستان فیلم داستان انسان هایی است که با حذ

ارزشی برای هویت انسانی و اجتماعی ترومن قائل نبوده اند آن ها در پی منفعت طلبی خود به دنبال به دست آوردن منافع 

ترومن برای وی هستند را از سر  خود هیچ حمایتی از ترومن نکرده و هر شخصی که در پی افشای حقیقت و زندگی دروغین

 امر از ترواقعی واقعیت، حاد ،است که . در این حالتنشودکاری متوجه این جا به جایی و این پنهان ترومن دارند تاراه بر می

لیل به همین د نمایدمی جلوه گریتر از خود آن که واقعی کرده اشغال را جایش ماهرانه چنان دیگر، بیان به. شودمی واقعی

اما  .است که ترومن تا سال ها متوجه این حقیت نشده و تا نزدیک سی سالگی به طور عادی به زندگی خود ادامه می دهد

 امر از رونوشتی یعنی ندارد بدان هم ربطی هیچ بلکه گیردمی را واقعی امر جای تنها نه واقعیت حاد ، همان طور که می دانیم

است و به  بنیان خود امری و یابدنمی ارجاع خود ورای چیزی به واقعیت حاد .نیست آن نمای واقع و ظریف بدل. نیست واقعی

همین سبب است که ترومن تا سال ها متوجه حقیقت زندگی خود و وجود دوربین ها نشد.این فیلم به ما نشان داد که رسانه تا 

جایی رو به ابتذال و حذف حقوق انسانی و مرگ وجدان پیش می رود که هیچ ارزشی برای یک انسان در مقام انسانیت و هویت 

اگر شخصیت سیلویا با وجدانی بیدار وارد فیلم نمی شد و اگر گروه آزاد سازی ترومن نبود  فردی و اجتماعی وی قائل نیست

،دنیا به شدت ترسناک تر بود چرا که دیگر وجدان بیداری وجود نداشت .همه چیز به طرز وحشتناکی غیر واقعی است حتی 

حتی ارزش و تقدس پیوند زناشویی را زیر سوال می مهره ای از این بازی است پس این ابتذال در حاد واقعیت همسر ترومن نیز 

برد و به ما نشان می دهد که چگونه حاد واقعیت جای واقعیتی مانند عشق را گرفته طوری که همسر ترومن نیز تا زمانی که 
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کند ترومن به او مشکوک نشده هیچ تلاشی برای افشای حقیقت نمی کند او حتی به ترومن شبیه یک شی مصرفی رفتاری می 

و تا جایی در داستان نقش ایفا می کند که منفعت را به دنبال دارد ولی نمی داند که وقتی ارزش انسانی را در حد یک شی 

مصرفی تنزل بخشد خود نیز به یک کالای مصرفی تبدیل می شود و تا جایی که برای برنامه ساز و مخاطب منفعت بخش است 

اندیشه ی انسانی ارزشی قائل نباشی ،ناخودآگاه در چرخه ای قرار خواهی گرفت که نقش بازی می کند وقتی برای انسانیت و 

برای دیگری به وجود آورده ای و این دقیقا همان چیزی است که در پایان داستان نصیب کریستوف و شرکت برنامه سازی و 

م خصوصی خود پی برد و دیگر حاضر به حامیان اش شد .ترومن با فهمیدن واقعیت و دنیای واقعی خود به هویت انسانی و حری

بازی کردن در یک دنیای غیرواقعی و یک شی مصرفی برای مصرف کننده گانی سود جود نبود او با پایان دادن به این نقش به 

دنیای واقعی خود وارد شد هر چند در این راه نزدیک بود جان خود را از دست دهد اما ارزش زندگی واقعی و هویت فردی و 

 ماعی خود را در نهایت به دست آورد.اجت

 گیرینتیجه 

و  ت اجتماعیو هوی فیلم ترومن داستان انسان هایی است که در جهت پیشبرد منافع خود ارزش های انسانی را زیر پا گذاشته

این ت ر حقیقفردی اشخاص را تا تبدیل به یک شی مصرفی در جهت رشد نظام سرمایه داری به سمت نابودی می کشانند. د

دانی چون ندیشمنفیلم با خوانش نظریات بودریار مبتی بر نقش حاد واقعیت و جامعه مصرفی به ما نشان می دهد که چرا ا

ه اختلاف صحاب رسانا با ابودریار ،لکان ،فروید و .. ب ماهیت رسانه ها اختلاف دارند و این اختلاف به این معنا نیست که آنه

د اهداف پیشبر انه در ایجاد یک حقیقت غیر حقیقی و کنترل بر اندیشه انسانی در جهتشخصی داشته اند نه آنها نقش رس

اقعی و در کلی غیر وا به شخود که امروزه به عنوان پروپاگاندا شناخته می شود مخالف بودند چرا که معتقدند رسانه ها واقعیت ر

ش خواهد ایی پیجلم مشاهده کردیم ،این اقدام تا جهت پیشبرد منافع خود به خورد مخاطب می دهند و همان طور که در فی

ت  تامین در جه رفت که ارزش وجودی یک انسان را به اندازه ی یک شی پایین آورده و از انسان به عنوان کالایی مصرفی

ک شی یند د ،مانته باشخواسته های سازمانی یا فردی خود استفاده می کنند و هر گاه سود و منفعتی برای آنها به دنبال نداش

یچ حقوقی ته و هاو را حذف می کنند و همه این ها به این دلیل رخ می دهد که رسانه خود را مالک اندیشه ی بشری دانس

ا ازی سال ها بو زندگی شخصی قائل نمی شود درست مانند کاری که کریستوف و تیم برنامه س برای هر شخص با یک اندیشه

 زندگی ترومن کردند.
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