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اجتماعی بر نگرش نسبت به ازدواج یا  های شبکهبررسی تأثیر رسانه و 

 متغیر دینداری میانجیگری
 

 2، سیده عاطفه حسینی نژاد1سودابه زلقی

 نور پیام دانشگاه ،شناسی روان ارشد کارشناسی 1

 فارس تاناس لامرد شهرستان نور پیام دانشگاه "آموزشی ریزی برنامه و مدیریت" تربیتی علوم کارشناسی 2

 

 چکیده

. باشد میمتغیر دینداری  نجیگریمیااجتماعی بر نگرش نسبت به ازدواج یا  های شبکهتأثیر رسانه و  بررسیهدف از این پژوهش 

 های رسانهدر بخش دیگری از این پژوهش نیز به بررسی تفاوت نقش جنسیت و تحصیلات دانشگاهی در اثرگذاری تأثیر 

 عنوان بهنفر  71۳اطلاعات پژوهش،  آوری جمع منظور بهقرار گرفت.  موردبررسیه ازدواج نسبت ب اجتماعی بر نگرش

نفر غیردانشگاهی  197نفر مرد و  151نفر زن و  15۳تحقیق به روش انتخاب تصادفی منتخب شدند. از این تعداد  های آزمودنی

همبستگی بود و از مدل معادلات ساختاری برای آزمودن  –نفر دانشگاهی بودند. روش تحلیل از نوع توصیفی  119و 

اجتماعی بر نگرش نسبت به  های شبکهکه رسانه و  داد مینشان  ها فرضیهنتایج آزمون پژوهش استفاده گردید.  های فرضیه

. کند مین رابطه تداعی نقش و اثرگذار بر روی ای کننده تعدیل عنوان بهازدواج تأثیری مستقیم داشته و متغیر میانجی دینداری 

اجتماعی بر  های رسانههمچنین در بخش دیگری از نتایج نشان داده شد که متغیر جنسیت تفاوتی در میزان اثرگذاری شبکه و 

اجتماعی بر  های رسانهنگرش نسبت به ازدواج ندارد اما متغیر دانشگاهی یا غیردانشگاهی بودن افراد در اثرگذاری شبکه و 

 .کرد میبه ازدواج ایجاد تفاوت  نگرش نسبت

 

 رسانه اجتماعی، شبکه اجتماعی، نگرش به ازدواج، دینداریهای كلیدی:  واژه

 



تربیتی علوم و روانشناسی مطالعات  

577 -577، صفحات 1011 بهار، 1، شماره 7دوره   

 

 

 


