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 چکیده

توان منحای رسانه و اثرات آن حتی متصور شد. چرا که حلقه اتصال مردم با مردم،  اساساً دنیای عصر حاضر را به هیچگونه نمی

های  ها قویترین سلاح دهد. رسانه مردم با نظام حاکم و در فرادست نیز جوامع سیاسی با یکدیگر را همین رسانه تشکیل می

توانند سبب شوند. به دلیل اهمیت خاص این  های متعددی را بر روی کل جوامع می ابغیرانفجاری هستند که اثرات و بازت

در  مربوطه نیقوان یآن بر اجرا ریو تأث یها در بازتاب فرهنگ نقش رسانهموضوع، پژوهش جاری با هدف ژرف کاوی پیرامون 

ساختار رسانه ست. نتایج بیانگر آن است که توصیفی به رشته تحریر درآمد ا-ای و به شیوه تحلیلی چارچوب مطالعات کتابخانه

را مورد توجه  یآن در نظر گرفته شده است، مسئله اثر فرهنگ یکه برا ینیقوان یعلاوه بر مستقل بودن و صلابت اجرا دیبا

ی های رفتاری و الگوها ، سبب باورپذیری بر روی کنشاعتماد نیهممخاطب همراه است و اعتماد  باقرار دهد. چرا که  یجد

 حضور در جامعه از سوی مخاطبین خواهد شد.

 

 ی.، فرهنگ رسانه و رسانه فرهنگ اثر رسانه ،یا رسانه نیرسانه، قوان واژگان کلیدی:
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 مقدمه

 یشکل ده یبرا یما دارند و ابزار یبر زندگ یریچشمگ راتیتاث یو اطلاع رسان یهای قدرتمند ارتباط   ها به عنوان پلتفرم رسانه

 یروزمره ما نفوذ کامل دارند زندگ یها در زندگ . امروزه رسانهندیآ   جامعه به شمار میها به  دهیها و ا ها و انتقال ارزش تیبه اولو

 یشخص یها همه جا هستند زندگ . رسانهریتبادل صدا و تصو یعنیقابل تصور است  ریغ یارتباط دیهای جد   معاصر بدون رسانه

، ییو روستا یکند، چه شهر   ها استفاده می و خواب از رسانهها است. مردم به جز در مواقع کار  از مردم وابسته به رسانه یاریبس

با  یما انعکاس خود ما هستند تجربه شخص یها . رسانهشود یم فیو تضع تیها تقو رسانه لهیبه وس یاجتماع یزندگ یها وهیش

ها  . رسانهمیکن یقدرتمند بنا م یکننده نهادها تینفوذ هدا ریخود را تحت تأث یفرد یو ما زندگ شود یم بیها ترک تجربه رسانه

فرهنگ  یدهند. به طور کل   ارائه می یفرهنگ راتیو تاث زنند یم وندیپ گریکدیرا به  یهای عموم   تیو فعال یشخص یگزند

رسانه بر فرهنگ مردم  ریاند. تاث فرد را از تولد تا مرگ احاطه کرده یو اجتماع یروح نهیزم کیبه صورت  عتیو طب یا رسانه

ها معمولاً در به وجود  مشاهده نمود چون رسانه یدر ملل مختلف به خوب توان یمآن را  یکل راتیمورد بحث بوده و تاث شهیهم

 اریبس راتیتاث، یورزش کاران و قهرمانان ملنما، یس شگانیموثر هستند. مثل قهرمانان، هنرپ اریبس یرفتار یآوردن الگوها

 لیاز وسا یکیها به عنوان  رسانه، یقیها، مجلات، موس ها، کتاب لمیها، ف توسط قصه جامعه دارند یفرهنگ راتییدر تغ یمهم

در  یذات یحس یو آگاه یبر شناخت ذهن یآگاه یعنی رندیگ   متوازن مورد استفاده قرار می ریمس کیو رشد در  دهیعق یابزارها

 هر فرد دلالت دارد.

 مفهوم شناسی

 یسنت یارتباط جمع تمیسکند.رسانه به س   و متحد می کپارچهیده، یرا به صورت برگز ایاست که دن یارتباط لهیوس کی رسانه

ها، کابل،  )ماهوارهیسنت یکیرسانه الکترون ای)روزنامه، کتاب، گاهنامه(باشد یهای سنت   تواند شامل چاپ   شود و می   ارجاع می

 نیهرکدام از ا یبرا نترنتیها و اقتباس از ا یو اگه یقیوسهای م   کننده ، ضبطیا انهیهای را   یرمتحرک، بازیتصاو (ندهیگو

دو به نام رسانه  هر ای یچاپ ، نوشتهیخاص به شکل سخنران یها کانال قیاز فرستنده، از طر امیها باشد.اطلاعات و پ رسانه

مخاطب مثل حضار،  یادیز زانیبه م دنیرس یبرا یرسانه به عنوان ابزار نیو همچن (.36: 1230)حامدی، شود   منتقل می

رسانه ابتدا به ظهور روزنامه و مجلات به کار گرفته شد.رسانه به عنوان ابزار  اصطلاح شده است. یتماشاگران طراح خوانندگان و

محور هنوز حضور  نترنتیهای ا   ها، ژورنالها و گاهنامه از روزنامه یشمار کند.   پخش و نشر اطلاعات، سرگرم کننده مردم عمل می

مردم  یبه بالاتر بودن سطح اگاه رسانه محبوب هستند. ینتس یبه اندازه روزنامه چاپ ینترنتیهای ا   دارند. روزنامه یرنگپر 

که  شودیاز ارتباط اطلاق م یرسانه به ابزار متنوع نیاموزد.بنابرا   را راحت تر به مردم می یهای زندگ   کند و روش   کمک می

 (.14: 1231)ساداتی، کشور است کی تیمثل جمع یونیلیبه مخاطب م دنیهدفش رس

 پیشینه پژوهش

 نیو نقد دارد. بر ا حیصح یدر اطلاع رسان یمطبوعات نقش مهمکند که  در پژوهش خود بیان می (1400صمدی اندزقی)

 گاهیجا رانیا یاسلام یای دارد و در ادامه آن حدود مطبوعات در نظام جمهور ژهیو گاهیجا یاساس مطبوعات در قانون اساس

 یقانون اساس طبقمطبوعات  یاساس آزاد نیشده است و بر ا حیمطبوعات تصر یآزاد، یقانون اساس 34دارد. در اصل  یمهم

 ینظام جمهور یمخل مبان زیمنافات داشته باشد و ن یاسلام یبا قواعد و مبان دینبا یمطبوعات تیحد و مرز است و فعال یدارا

قرار گرفته  دیو مطبوعات مورد تاک یهای گروه رسانه یبرا یآزاد نیضرورت تام زین یانون اساسق 175نباشد. در اصل  یاسلام

باشد و  می یی نظام اطلاع رسانها ستهیبا نیدر حقوق کشورها از جمله مهمتر یمطبوعات مین موضوع بحث جرایاست. در کنار ا

حوزه برگرفته از حقوق فرانسه  نیمرتبط با ا میمطبوعات و جرا نهیشیپ رانیشده است. در ا یدر گذر زمان دچار تحولات مختلف



 مطالعات علوم سیاسی، حقوق و فقه

 352-364، صفحات 1404 بهار، 1، شماره 11دوره 

355 

 تیامن هیعل میباشد و در حوزه جرا مطرح می یمطبوعات میاز جرا یکی عنوانبه  نیباشد. توه می یسابقه طولان یباشد و دارا می

و  رانیدر حقوق ا یمطبوعات نیجرم توه یبا هدف بررس قیتحق نیباشد. لذا ا اشخاص مطرح می هیعل میجرا نیو همچن یعموم

و  یمطبوعات میجرا نهیشیمطبوعات، پ اتیکل یشده و در آن به بررس نیدر حقوق فرانسه در سه فصل تدو یقیمطالعه تطب

قرار  سهیو فرانسه مورد مقا رانیجرم در حقوق ا نیا تیپرداخته شده و در نها یمطبوعات نیشرح مبسوط جرم توه نیهمچن

باشند  می یادیشباهت ز یو فرانسه دارا رانیاشخاص حقوق ا هیعل نیاز آن است که در خصوص توه یاکح جیگرفته است. نتا

 تیخصوص با توجه به ماه نیدر ا رانیندارد اما حقوق ا یبه مقدسات حقوق فرانسه موضع محکم نیاما در خصوص توه

دارند که  ( در پژوهش خود بیان می1233همچنین ضیایی و ممقانی) باشد. خاص می نیمواضع محکم و قوان یآن دارا یاسلام

در رسانه واجد  نیحاکم بر توه یکند تا نظام حقوق ای اقتضا می کار رسانه تیمحتمل است. ماه یدر رسانه امر نیتوه

به  نیاتهام توه رادیها در موارد ا رسانه یرا در محاکم برا یازاتیمختلف، امت یهای حقوق منظور نظام نیهایی باشد. به هم یژگیو

رسانه  هیعل نیتوه یاست که لازم است در طرح دعوا یازاتیرسانه از جمله امت یبرا شروطم تیها در نظر گرفته اند. مصون آن

رسانه را  قیاز طر نیتوه قیقلمرو مصادت، یمصون نیبدون توجه به ا رانیا ی. نظام حقوقردیقرار گ ییمدنظر محاکم قضا

بودن و  یعموم یژگیقانونگذار و یریسختگ لتدر نظر گرفته است. هرچند ع یافراد عاد یاز سو نیتوه قیگسترده تر از مصاد

 با چالش مواجه شود. نظام حقوق انیب یتواند در مصاف با اصل آزاد می کردیرو نیهای رسانه است، اما ا برنامه عیانتشار وس

 عیتوز یراکرد و نظام مطلوب ب تیو تقو لیرسانه تکم ژهیتوان با توجه به کارو در رسانه را می نیتوه در ارتباط با رانیا کیفری

( ضمن 3031)1در همین خصوص آر کرد. نیرا تدو نیتوه کی انیدست اندرکاران رسانه در جر انیدر مکیفری  تیمسؤول

 ایشخص  کیاطلاعات نادرست درباره  یگذار اشتراک، یامروز یاجتماع یها رسانه یایدر دندارد که  پژوهش خود اذعان می

گهگاه به  نیآنلا یشده است. اگرچه محتوا شهیتر از هم بخش تر و لذت آسان نیکاربران آنلا ای سانینو وبلاگ یوکار برا کسب

 میتنظ زیعناصر افتراآم یمحتوا برا شتریشود، ب می لیعناصر نامناسب است تعد ریکه شامل سا یحقوق ایمسائل مستهجن  لیدل

را بهتر  نیانداز قانون افترا و افترا آنلا چشم، یاحتمال انیگذاران و قربان کنندگان، اشتراک مهم است که مصرفن، یشود. بنابرا نمی

مردم و جامعه به طور  یمطمئناً برا یهای اجتماع و رسانه نترنتکند که ای چنین نقل می( 3013)3کاسارادامتعاقباً  .درک کنند

از مردم )در کمال ی اریبس هستند. زیاظهارات بالقوه افتراآم یموثر برا یبستر نیهستند، اما همچن یخوب اریبس زیچ یکل

مملو از  نترنتیکنند. ا انیراحت نظر خود را ب یلیخ باًیدهد که تقر امکان را می نیبه مردم ا نترنتیاند که ا گرفته ادیتاسف( 

ها  مکان نیاز ا یتعداد تنها. بگذارد زیافتراآم یپست ایسهواً نظر  ایتواند عمدا  می یاست که در آن شخص یهای جالب تیوب سا

 عبارتند از:

 یاسیتوسعه س ندیهای مختلف بر فرآ   رسانه یبرخ یاسیس یفرهنگ ساز ریتأث نییتب

 های اقتدارگرا   رسانه -1

های    ها ظاهر شده اند، اشاره دارد؛ که عمدتاً حکومت که در آن یجوامع نیرسانه و مطبوعات در اول تیبه وضع هینظر نیا

اشاره به  یتوان برا   می نینام را همچن نیقدرت و منافع طبقه حاکم بودند. البته ا عیها مط بودند و در آنها رسانه یپادشاه

 .(163: 1211ل، یمک کوا).کاربردها در دوره معاصر هم ب رسانه تیوضع

 توان خلاصه کرد:   می ریدر اصول ز، یاسیتوسعه س ندیها را بر فرآ نوع رسانه نیا یاسیس یفرهنگ ساز ریتأث

                                                           
1
 Are  

2
 Kasarda 
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 مخل نظم شود. ایکند  فیبزنند که قدرت موجود را تضع یدست به اقدام دیها نبا رسانه -

 قدرت حاکم شوند. عیهمواره مط دیها با رسانه -

 .دیزیغالب بپره یو اخلاق یاسیس یاز انتقاد به ارزشها دیها با رسانه -

 ندارند. یاستقلال چیای خود ه ها در درون سازمان رسانه رسانه -

آنها با  یکنند، استقلال و آزاد تیتوانند خارج از نظارت حکومت فعال یالگو، نم نیها در ا از آنجا که رسانه نکهیبحث ا خلاصه

های    ای که رسانه در جامعه عتاًیسازد و طب   ممکن می ریغ باًیانتقاد از قدرت و حاکم را تقر لیدل نیشود و به هم   چالش روبرو می

روبرو  یآنها با اشکال اساس یاسیس یرا ندارند، رسالت فرهنگ ساز یواقع یساز یو آگاه نانتقاد کرد ییآن توانا

 (17، 1213)محمدی، شود   می

 های آزاد   رسانه -3

 یدر قرن هفدهم دارد و هنوز هم به عنوان اصل اساس یای فارغ از کنترل دولت در ظهور رسانه شهیها، ر گونه رسانه نیا شیدایپ

 هیصرفاً توج هینظر نیصورت، ا نیتر ییمورد توجه است. در ابتدا برالیهای ل   یبخش به مطبوعات در دموکراس تیمشروع

 نیا یاسیس یفرهنگ ساز اصول .(110: 1215، معتمد نژاد)خواهد، منتشر کند   را می هآزاد باشد که هر چ دیکند هر فرد با   می

 شود:   چند نکته خلاصه می نیدر ا یاسیتوسعه س ندیآن بر فرآ راتیها و تأث نوع رسانه

 آزاد باشند. یاز هر نوع سانسور توسط هر مرجع دیها با رسانه     -

 .ستین بیمقامات، قابل تعقحمله و انتقاد به حکومت و      -

 وجود ندارد. یتیمحدود چیاشتباه هم، ه یحتات، ینشر نظر یبرا     -

 .ستیکشور قابل قبول ن یاز مرزها امیپ افتیارسال و در ایصادرات و واردات  یبرا یتیمحدود چیه    -

 یاسیتوسعه س ندیبه فرآ یابیدست لیتسه یبرا یها، اصول اساس نوع رسانه نیا نیادیمهم را باور داشت که ارکان بن نیا دیبا

 .(54: 1232، نگهارتیا)شود   محسوب می

 یاجتماع تیهای با مسئول   رسانه -2

 یآزاد فیابهام در محدوده و تعار، یاجتماع تیمسئول یو آزاد به تئور یبرالیل یشکل تئور رییتغ لیدلا انیدر ب ترسونیپ

 یدر تئور، ی. به گفته و(61: 1362)پیترسون، داند   کند را، از جمله عوامل مهم آن می   می شنهادیپ سمیبرالیکه ل یمطلق

جامعه  یفرد و هم برا یهم برا یبلکه ارزشست، یفرد ن یو نامحدود، صرفاً برا رطو ش دیبدون ق یآزاد، یاجتماع تیمسئول

 یحق آزاد لیتعد یدر پ یاجتماع تیمسئول یرو تئور نیو شرط است. از ا دیق یمطلق و ب یبرالیل یدر تئور یاست. اما آزاد

 .(53: 1213افراد جامعه است)ترکاشوند،  گرید یدر برابر حقوق اختصاص یفرد انیب
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مجبور است سه اصل نسبتاً ناسازگار را باهم سازگار ، یاسیبه توسعه س لین یبرا یاسیس یفرهنگ ساز ریدر مسه، ینظر نیا

وجود  یبالقوه راه حل واحد یهایناسازگار نیحل ا یرسانه و تعهد رسانه نسبت به جامعه. برا یو انتخاب فرد، آزاد یکند. آزاد

 یاما مستقل برا، یعموم ی(. اوّل رشد نهادها170: 1211ل، یاست)مک کوا لیمتما یمذکور به دو راه حل اصل هیندارد، اما نظر

دهد( و دوّم    را گسترش می یاجتماع تیمفهوم مسئول یاسیخود دامنه و استحکام س یکه به نوبه  یپخش امواج )تحول تیریمد

 زیها ن رسانه یتیرمدی –حال که اصل خود  نیدر ع لبالاتر عم یهمچون ابزار تحقق استانداردها ییای گرا حرفه شتریرشد ب

 شود.   حفظ می

 شرح است: نیبد یاسیتوسعه س ندیها بر فرآ نوع رسانه نیا یاسیس یفرهنگ ساز ریتأث یاساس اصول

 و انجام دهد. رفتهیرا در مورد جامعه پذ یتعهدات مشخص دیها با رسانه   -

 و... باشد. یابی قتیحق، یبخش یای مانند آگاه اصول حرفه تیدر کنار رعا دیتعهدات با نیا   -

 کنند. زیتا حد امکان از پرداختن به مسائل تنش زا و خشونت زا پره دیها با رسانه   -

به جامعه را فراهم  ییجامعه توجه کند و امکان پاسخگو یو فرهنگ یقوم، یاسیهای س   ییبه کثرت گرا دیها با رسانه   -

 .(23: 1233)شریف، سازد

 های توسعه گرا   رسانه -4

 تیگفته شده، قابل انطباق بر وضع یهایاز تئور کی چیدر حال توسعه، ه یرهاخاص کشو طیشرا لیرسد به دل   نظر می به

 شنهادیکشورها پ نیاستفاده ا یالگو را برا نیا، یگرید یبا ارائه تئور لیعلت مک کوا نی. به همستیکشورها ن نیای ا رسانه

 یتئور نیاقتدارگرا به شدت مخالف است. ا یبا الگو گرید یو از سو یاجنب لطهو س یسو با وابستگ کیاز  یتئور نینمود. ا

جامعه است)معتمد  یفرهنگ تیهو تیو تقو یاسیو خاصه توسعه س یها در توسعه مل کننده و موکد نقش مثبت رسانه تیتقو

 .(323: 1215نژاد، 

 باشد:   می بیترت نیبه ا هینظر نیا یاساس اصول

 ها را محدود کرد. رسانه یای جامعه، آزاد توسعه یازهایو ن یهای اقتصاد   تیبتوان بر اساس اولو دیبا  -

 بدهند. یو فرهنگ یرا به زبان مل تیخود اولو یدر محتوا دیها با رسانه  -

 و به آن عمل کنند. رندیاست بپذ یشده مل تیتثب استیبر س یرا که مبتن یمثبت یتوسعه بخش فیوظا دیها با رسانه  -

به  یاسیو س یفرهنگ، ییایای بدهند که از نظر جغراف در حال توسعه یرا به کشورها تیاولو دیاخبار و اطلاعات با نهیدر زم  -

 .کندیآنها نزد

 هم برخوردار باشند. یاز آزاد یو تعهد اجتماع تیدر کنار مسئول دیها با رسانه  -



 مطالعات علوم سیاسی، حقوق و فقه

 352-364، صفحات 1404 بهار، 1، شماره 11دوره 

351 

رابطه  نیآنها را محدود کند و در ا ایها مداخله کرده  های رسانه   تیای در فعال حق را دارد که به نفع اهداف توسعه نیدولت ا  -

 است. هیو کنترل قابل توج ارانهیاستفاده از ابزار سانسور، 

 کیمشارکت دموکرات یهای با الگو   رسانه -5

به  یتباطات افقار»و « اصالت جامعه»همچون  یفراوان بر عناصر دیبه لحاظ تأک یزاده شد، ول یبرالیدرجوامع ل یتئور نیا

واکنش نسبت به  یتئور نیا یریشکل گ یای شباهت دارد. عامل اصل توسعه یبا تئور «نییاز بالا به پا یارتباطات عمود یجا

بخش  یشدن نهادها کیو بوروکرات ییتمرکز گرا زیو ن یبخش خصوص اریاخت رهای د   رسانه ییشدن و انحصار گرا یتجار

 نیاصول ا نیمهمتر (.76: 1216شکل گرفته بود)ترکاشوند،  یاجتماع تیمسئول یآنچه بر اساس هنجارها یعنیبوده،  یعموم

 اند. نکات قابل جمع نیدر ا یاسیآن بر توسعه س راتیو تأث یاسیس یفرهنگ ساز رامونیپ هینظر

ارتباط( و آنچه  یداشته باشند )حق برقرار یها دسترس است که به رسانه تیاقل یاز حقوق تک تک شهروندان و گروهها نیا  -

 کنند. افتیها در دارند از رسانه ازیکنند که بدان ن   را خود فکر می

 باشد. یو دولت یاسیو کنترل متمرکز س ریتحت تأث دیها نبا رسانه یمؤسسات و محتوا  -

 ها. رسانه انیمشتر ایای  حرفه، یانه اهای رس   خود هستند و نه سازمان نیها در درجه نخست متعلق به مخاطب رسانه  -

 ای هستند. و حرفه هیسو کیهای پهن دامنه،    بهتر از رسانه یو مشارکت یهای کوچک، تعامل   رسانه  -

 یش به خوبا یاصل یدولت و نهادها ای یکنندگان فرد مصرف یها توسط تقاضا مربوط به رسانه یاجتماع یازهاین یبرخ  -

 .ابدی یبازتاب نم

 .(14: 1236)سردارنیا، ای سپرده شود تر از آن است که صرفاً به متخصصان حرفه ارتباطات مهم  -

 یالملل نیرسانه در روابط ب تینقش و اهم

 دانیفعال در م گرانیعنوان باز  بلکه بهستند، یو کشورها ن استمدارانیامروزه رسانه مانند گذشته فقط بازتاب دهنده رفتار س

ها  رسانه یاصل تیباورند که مأمور نی. کارشناسان بر اکنند یم فایا ینقش مؤثر ها یریگ میتصم یو حت یساز میدر تصم استیس

و  فیگذشته را اصلاح و در انتقال تعار خیتار فیکمک، تعار دیجد فیبه ابداع تعار دیبلکه باست، یفرهنگ ن یساز یصرفا درون

و جوامع دانست،  دافرا انیم یو پل ارتباط هیدو سو یندیفرا توان یرا م یخارج کمک کنند؛ لذا فرهنگ ساز طیبه مح نیمضام

و از رهگذر  دیباز تول ها نییمذهب، سنت، زبان و آها،  دهیام، یبرخوردار است و از رهگذر آن مفاه یا و واسطه ایاز عناصر پو رایز

 . (32: 1237)پرویزی، شوند یجوامع اصلاح م گریتعامل با د

ها، آلام و  درقبال آرمان یجهان یامور گوناگون در حوزه مشترک ایجاد و باعث گسترش نگرش یگیر جهان معاصر شکل رد

و... به  یاقتصاد، یفرهنگ، یزیست محیط، یاز تهدیدات مختلف نظام یو عار منیا ی. آرمان جهانشود یم یمشکلات بشر

و توزیع  یتولید، فراور، یآور مرتبط با جمع یها یشگرف در عرصه فناور تحولاتمیان ملل مختلف قابل مشاهده است.  یخوب

که  یا شده است، به گونه یتر شدن نقش ارتباطات در جامعه اطلاعات و پر رنگ یالملل بین یها یهمکار شیاطلاعات باعث افزا
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کار  یها طیش افزوده دارند، همه محو ارز یکه بار اطلاعات یو ارتباط یاطلاعات یها جامعه با توسعه شبکه یافزایش بازده

 لهیبه وس یمحل یدولت و واحدها انی( را به یکدیگر پیوند داده و موجب ارتباط می)خودکار ساز یبر اتوماسیون ادار یمبتن

 (.100: 1231)شجاعی و همکاران، شده است یادار یو مخابرات یشبکه اطلاعات

 تیرسانه به عنوان ابزار صلح و امن

 یابیدارد و ان دست یتر میعظ تیمسئول ست، بلکهین یو اطلاعات و سرگرم دیرسانه محدود به انتقال عقا تیمسئول امروزه

داننداما    می یسود بردن و منافع تجار یرسانه را عامل اصل اغلب رسانه هاست. یاست که از اهداف اصل تیجامعه به صلح و امن

به صلح و  یریبدون درگ یتواند به حل و فصل مسائل و مشکلات بپردازد و در اختلافات اخلاق   است که می یقو یرسانه عنصر

 تیاما رسانه موقع ندکن   هدف حرکت می نیهای مردم نهاد هستند که درجهت هم   سازمان یاریمنجر شود.اگرچه بس تیامن

دست و پا  یادیتواند مخاطبان ز   و رفتار مخاطبان است و می نگرشرییهدف دارد. رسانه قادر به تغ نیبه ا یابیدر دست یبرتر

کشور  کیهای    تواند مربوط به همه جنبه   بلکه می ستین یخاص هیبخش و ناح کیتنها محدود به  تیکند.نقش رسانه در امن

 .(32: 1403)دلپیشه، باشد

دهد تا در مقابل تهاجم  زهیتواند به افراد جامعه انگ   است.رسانه می زهیانگ جادیابزار ا نیموثرتر یکیامروزه رسانه الکترون

تواند    می یکیالکترون رسانه بدهد. یزندگ یدئولوژیتواند به انها ا   می زیدفاع کنند و ن تشانیکنند و از سرنوشت و هو یستادگیا

اعتقادات  یرو یاثر بخش ژهیبه اهدافشان به و یابیمردم باشد.رسانه به دولت در دست نیب یتیامن یو گسترش اگاه تیعامل تقو

وجود  نیکند اما با ا   را دنبال می یاصل کردیرو کی ی، رسانه هر کشور یمل تیکند.اگر چه در اصطلاح امن   مردم کمک می

پل  ایورو برد کش ایرعب  جادیا یدولت از رسانه برا یکشورها گهگاه یبرخ در .)(های گوناگون متفاوت است   انهرس تیفعال

محتوا توسط  میتنظ انیدارند. در جر یقو یستیارتباط همز کیکند.دولت ورسانه    کشورها استفاده می هیبا بق یارتباط

، ایمسعودن)دارند یمردم نقش موثر یها با خواسته و تقاضا استیس یهماهنگ یمردم، رسانه برا یاگاه یبرا استمدارانیس

1232 :6). 

 یرسانه کانال در جامعه دارد. یعیحالت طب جادیو ا تیدر فراهم کردن صلح و امن یدهد که رسانه نقش مهم   نشان می خیتار

کند،    و حل فصل می لیرا تحل ها یریسازد.رسانه درگ   ها را واضح و روشن می تفاهم و سوء برداشت ، سوءیاست که کج فهم

 کیسازد. رسانه به عنوان    می ایتعاملات مه یرا برا ییکند و فرصت ها   می یرا خنث ها یاعتماد یکند، ب   می ییرا شناسا قیعلا

 .(3016)هورنیاک، کند   عمل می یاسیس راتییای در تغ گزارشگر حرفه

 یو عموم یمل تیها در امن رسانه ینقش کارکرد یبررس

فرهنگ و  شرفتیدر راه پ یعموم دیو مبادله افکار و عقا دیبا انتقال اطلاعات و معلومات جد یهای جمع   در جهان امروز رسانه

ها در تقابل با  رسانهها،  ی افراد و جریانبر خلاف تصور برخ باید اشاره نمود کهبر عهده گرفته اند.  ینقش بزرگ یتمدن بشر

 یو برا دیآ   به حساب می یو مل یعموم تیکننده امن تیعامل تقو نیبلکه مکمل و مهم تر، ستندین یو مل یعموم تیامن

 یو عموم یت ملیامن رایز .میازمندیها ن رسانه تیبه تقو زیاز هر چ شی، بیو عموم یمل تیامنی، دیاز هر گونه تهد یریشگیپ

و  جادیعامل ا نیها مهم تر رسانه لذا .(41: 3011)اوون، است یدر گرو گسترش و بسط و توسعه اعتماد اجتماع زیاز هر چ شیب

 تیامن ژهیبه و تیاحساس امن جادیو ا ی، آموزش، اطلاع رسانیرینقش فرهنگ پذ یها جمع رسانه نیتوسعه اعتمادند. بنابرا

 .خواهد بود یو عموم یمل تیساز توسعه امن نهیآنها زم تیدارند که تقو دهو ... بر عه یو مشارکت اجتماع یو مل یعموم
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 و اثر آن در مشارکت اقشار جامعه در امور کشور بر اساس ضوابط و چارچوب قانون    رسانه

« هارمسچ ۀقو» ۀمنزل مهم است که از آنها به یآنها تاحد یو اجتماع یاسیو تحولات س ها یدر دموکراس یجمع یها رسانه نقش

، یمدن، ینگرش، یفکر یلازم و مکف یها یدر خلأ و بدون بسترساز ستیآن، ممکن ن میو تحک یشده است. دموکراس ادی

 زیتجه یبالا یها تیها با قابل رسانهد، یدست رخ دهد. بدون ترد نیاز ا یاتو ملزوم یجمع ییگرا  اراده، ینهادساز، یمشارکت

و  شبردیدر پ یمهم اریقادرند نقش بس، یبا شهروندساز یطور کل و به یمشارکت - یو کنش ینگرش - یفکر، یشناخت

وجود شهروندان آگاه است. ، یو مدن یاسیو مشارکت س یدموکراس یبرا یاساس فرض شیپ. کنند فایا یدموکراس کردن نهینهاد

و مشارکت هدفمند  آورد  یدوام نم یدموکراسش، یخو یو تعهدات مدن یو اجتماع یاسیبدون وجود شهروندان آگاه به حقوق س

 یمجار قیازطر یاسیشهروندان به اطلاعات س ۀنآزادا ی. دسترسشود   ینم نهیو نهاد ابدی یاستمرار نمدهد،  ینم یو آگاهانه رو

 یها و نهاد یاز آن در جهت نظارت بر عملکرد مسئولان حکومت یناش یو تحول نگرش یجمع یها و رسانه یمدن ۀجامع یارتباط

 یاسیس یها یامروزه، اطلاعات و آگاه(. 1: 1212، یضرورت است)سردارآباد کی، یمشارکت ینقش شهروند یفایو ا یاسیس

 یاسیس یها و مشارکت در عرصه ینقش شهروند یفایا یجامعه و جهان برا یاسیو مسائل س دادهایرو، یحقوق شهروند ۀدربار

و  یدموکراس یبرا یضرور یعناصر، یو آموزش مدن یاسیس تیترب، یآگاهن، یاست؛ بنابرا یضرور اریبس یو اجتماع

شناسان،  جامعه ی. برخاند یمدن ۀجامع یرومندیو ن ییایپو، یندگیپا ۀدهند مستقل، نشان یها مطبوعات و رسانه. اند یشهروند

 یها ها در نظام . رسانهدانند یمرتبط و همبسته م یمدن ۀدر جامع یارتباط یها را با استقلال نظام یدموکراس ییایسلامت و پو

را در سطح گسترده بازتاب  کیکراتو دمو یانتقاد یها دگاهیرا شکل و د یومقلمرو اطلاعات و افکار عمک، یدموکرات یاسیس

بدون  رایاند؛ ز قضاوت یبرا ها اریمع نیتر و دردسترس نیتر کوتاه، یجمع یها رسانه، یاسیس یها نوع نظام نی. در ادهند یم

 ۀرابط یها و رشد فکر توسط رسانه یاطلاعات واقع ۀعرض نیها ب نوع نظام نیقضاوت کرد. در ا توان ینم حیاطلاعات صح

 .(36: 1231، این  یجعفر)وجود دارد میمستق

 لیتبد یعموم ۀحوز یاصل یها به نهاد یجمع یها در عصر انقلاب ارتباطات و اطلاعات، رسانه ژهیو جهان امروز به در

. رندیگ  یشکل م یاست که در آن افکار عموم یاجتماع یقلمرو، یعموم ۀ(. از منظر هابرماس حوز13: 1210اند)دالگرن،  شده

و  پردازند یدر آن به اشاعه و تبادل افکار م یگروه یها احزاب و رسانه، یمدن یاتبادل افکار است و نهاده ۀحوز، یعموم ۀحوز

 داورانه شیرپیوغ یانتقاد، یفکرانه، عقلان مباحث روشن یبرا یبونیحوزه، مطبوعات، تر نی. در ارندیگ  یشکل م یافکار عموم

مشارکت آگاهانه و ، یعموم ۀحوز نیچن شدن نهیو نهاد یریگ  بدون شکل(. 12: 3012)دایزینگ، اند یمسائل عموم ۀدربار

ها قلمرو  رسانهک، یدموکرات یها نخواهد داد. در نظام یبه شکل مطلوب رو یمدن یها هدفمند شهروندان در احزاب و تشکل

 کارو اف کنند یرا در سطح گسترده منعکس م کیو دموکرات یانتقاد یها دگاهیددهند،  ین مرا ساما یاطلاعات و افکار عموم

 اریقضاوت در اخت یرا برا ها اریمع نیتر دردسترس یجمع یها ها، رسانه  نظام نگونهی. در ادهند یآن شکل م رامونیرا پ یعموم

 (.26: 3015)ماونتین، گذارند یمردم م

 یاساس یریمتغ، یا  مخاطب به اطلاعات رسانه یوابستگ زانیباورند که م نیبر ا چیبه رسانه، دفلور و روک یوابستگ یۀنظر طبق

دفلور و »افراد دارد. براساس مطالعات  یمشارکت یها اعتقادات، احساسات، شناخت و رفتار و کنش رییتغ ییدر پاسخ به چرا

ها با  . رسانهشود یم شتریها ب افراد به رسانه یشوند، وابستگ تر  دهیچیو پ تر  شرفتهیپ مع( هرچه جوا343-341: 1313)«چیروک

خود و حوادث  تیهو، یاسیس یها شیپوها،  ندیتصورات شهروندان از حکومت، فرا یریگ انعکاس اطلاعات و اخبار، سبب شکل

 یوابستگرد، یقرار بگ رییتغتنازع و ، ینوساز رضکه جامعه در مع زانیاساس، هر م نی. بر همشوند  یم یو اجتماع یاسیس

 یعیطور طب را دارند. به رییاز کشمکش و تغ یادیز زانیطور معمول م خواهد شد. جوامع مذکور، به شتریها ب مخاطبان به رسانه
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 ای ها یکنشگررفتار و  شدن نهینهاد یو بسترساز مهم برا درآمد شیها، پ به رسانه یاز وابستگ یناش یبالا یشناخت زیتجه

 .(343-341: 1313،چیدفلور و روک)است زیآم مند و مسالمت قاعده یاسیو س یمدن مشارکت

در  یو اطلاعات یارتباط دیجد یها یو فناور یبریسا یاجتماع یها شبکهک، یکلاس یها نقش و کارکرد رسانه ۀدر ادام امروزه

، یرسان  یرا در آگاه یمهم اریبس یبالا، نقش و کارکردها اریو با سرعت بس یدر سطح جهان رتریتر و فراگ گسترده اریبس ۀدامن

 فایا یتیو کنشگران هو یاجتماع یها به سود جنبش یمخاطبان در رفتار اعتراض دادن رکتو مشا یافکار عموم جییو ته جیبس

ابررسانه  نیتر مهم نترنتیاند. ا ارتباط نیدر ا ینیع یها مصداق نیاز بارزتر، یاند. تحولات مربوط به جهان عرب و بهار عرب کرده

 گاهیجا، یگر  جیو بس یرسان  اطلاع، یساز  شبکه  تیظرف نیالاترمتنوع و جذاب با ب یاجتماع یها از شبکه یاست که با برخوردار

 یاسیاعتراضات س جیو بس یدر سطح جهان یافکار عموم جیو بس یساز تیدر هو کیکلاس یها نسبت به رسانه یبالاتر اریبس

 (.102: 1234)سیف زاده، دارد

شده  ختهیها آم با رسانه یآور به شکل شگفت یبشر یاند و زندگ شده یا از گذشته رسانه شیحکومت و جوامع باست، یس امروزه

افکار  تیها در هدا است که رسانه نی(. منظور او ا101: 1234زاده،  فیارتباطات )س یعنی استیکارل دوچ، س ۀاست. به گفت

گر، یبه عبارت د کنند؛ یم فایا ینقش مهم یاسیو س یاجتماع یروهاین یها دگاهید انیو ب یاسیس یها اعتراضات، رفتار، یعموم

داده و  رییما تغ ینقش زمان و مکان را در زندگ شدن یگذارند. جهان ریتأث ها یمش و خط ها استیس نییدر تع یجمع یها رسانه

عصر  یها یژگیو نیتر لوهان مهم عمل کرده است. مک شدن یجهان یبرا یموتور محرک مهم و اصل ۀمنزل انقلاب ارتباطات به

انسان با  شدن یاسیو انفجار زمان و فضا، س یارتباط یفناور یهمچون سرعت بالا ییها در موج سوم را در مؤلفه دیارتباطات جد

 شمارد یم از ارتباطات بر شیپ یایاز انسان و جامعه در دن ییمردم جهان و راززدا یو اجتماع یاسیس یها یآگاه دیشد شیافزا

فرد اضافه کنند و  یبه ساختار نگرش یدیجد دیعقا توانند  یاطلاعات مده، یچیپ یفضا نی(. در ا30: 1237، یزی)به نقل از پرو

  (.123: 1336)لیتل، و تحول دهند رییتغ یبه مشارکت یشامشارکتیو پ یدنبال آن، نوع رفتار و کنش فرد را از سنت به

 در جامعه حقوقیهای    ای شدن پرونده رسانه یمثبت و منف های بازتاب

مقررات مربوط به محدوده  تیموظفند تا با رعاهمواره مردم  یو آگاه یاطلاع رسان یاصل انیبه عنوان متول یهای گروه   رسانه

 یگاه انیم نیبه انجام رسانند. در ا حقوقیهای عدالت    در برنامه یتداخل چیرسالت خود را بدون هش، یو حدود خو اراتیاخت

 انیهای خلل در جر   نهیخود، زم اراتیو اخت فیاز مقررات و خروج از محدوده وظا یها با تخط شود که رسانه   مشاهده می

هم کارکرد ، ندینما   دولبه( عمل می یریبه سان )شمش یهای گروه   رسانهتوان گفت  که می آورند   را فراهم می قانونی یدگیرس

 یو در راستا ندینما   می عییحقوق افراد را تض زین یدارند و گاه   احقاق حق گام بر می ی. گاه در راستایمثبت دارند و هم منف

 . (14: 1402)چراغی، نهند   قدم می شیمنافع خو

توان افشاگری قبل از ثبوت اتهام، نمایش راهها و مجراهای ارتکاب  ها و جریانات حقوقی را می آثار منفی ورود رسانه به پرونده

بزه و جرم به صورت غیرمستقیم، عدم صیانت از فرایند کلی پرونده حقوقی شکات و ... دانست و در سوی مقابل، آثار مثبت این 

های  دی همچون نمایش اقتدار قانون در برابر مجرمین و بزهکاران، ردگیری دستگاه قضا از پروندهتواند با موار موضوع نیز می

سبب  یهای گروه   رسانه یبرا یآثار مثبت و منفحقوقی و هویدا شدن سرنوشت سیاه متخلفین و تبهکاران، همراستا باشد. لذا 

به صورت خودآگاه  شهیها، اگرچه هم اقدامات رسانه یجنبه منفعمل شود.  یشتریب اطیها با احت شوند که در خصوص رسانه   می

 نیها را از افتادن در چن تواند آن   ها می آن اراتیفراموش کرد که شناخت رسالت خود و حدود اخت دینبا یگردد، ول یانجام نم

  .(15: 1230)حامدی، ای نجات دهد ورطه
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 ها تلاقی حقوق مورد انتظار مخاطبین از رسانه

همزمان به دو حق مخاطب توجه داشته باشند: مردم هم حق  دیو مخاطب دارند با بونیکه تر یها همه کسان همه رسانهاساساً 

و این  ردیدر معرض تعرض قرار نگ شان یو روان یروح تیمطلع باشند، هم حق دارند امن شان رامونیدارند از اطلاعات و اخبار پ

 (.1231ی)ساداتی، رسم ریغ ایباشد  یرسمندارد که رسانه  یتفاوت چیهمسئله 

که  ستیطور ن نیماجرا را در خود دارند و ا یهر دو سوافتند،  یاتفاق م جهان پیرامونکه در  ییدادهایرو گریطرف د از

طور که اخبار  ها هم موظف هستند همان اند و رسانه وجود دارند که تلخ یعیبخش باشند. قطعاً وقا شان مثبت و آرامش همه

دانستن  یها به بهانه حق مردم برا که رسانه شود ینم یلیهم دل نیا اما .نداخبار تلخ را هم بازتاب ده کنند یخوب را منتشر م

مثل خردسالان،  ریپذ بیآس یها گروه ژهیمردم به و یو روان یروح تیرا به اشترک بگذارند که امن ییدئوهایو و ریتصاو

 .(1231)شجاعی و همکاران، ردیقرار گ دیبزرگسالان و جوانان در معرض تهد

 یلی. جهان غرب خستین رانیمخصوص ا کنند یم دار حهیرا جر یکه احساسات عموم ها در رسانه ریاز انتشار تصاو یریجلوگ 

و زلزله و  لیبه وفور در س )ایران(اما در کشور  اند و به آن هم حساس هستند. حق مخاطب توجه کرده نیبه ا ها نیزودتر ا

 ایمستاصل است  سیپل این یکه آن مسئول شود ها منتشر می توسط رسانهاز مسئولان  یویآرش یها حوادث، عکس یسوز آتش

اما در ندارد.  بقههم سا یآزاد یمدع یایدر دن یرفتار نیآوار هستند. چن ریکه ز میده یرا نشان م ها یها و زخم جنازه

را  یکه احساسات عموم یاند تا کسان وضع کرده ینیسنگ یها اند و مجازات وضع کرده یو مقررات نیقوانهای غربی  رسانه

 .رندیمردم تعرض کنند، مورد مجازات قرار بگ یبه افکار عموم ایکنند  دار حهیجر

 ایرانبه مراتب نسبت به  گرید یدر کشورها ای قوانین رسانهو موضوعات  یو روان یدر مسائل روح دهنده آن است که نشان نیا

شان،  یروان تیمسائل و حق و حقوق مردم و لزوم حفظ امن نیچون راجع به ا رانید. اما در ابیشتری وجود دار تیحساس

باشیم که  ها می انتشار تصاویر و اخباری از سوی رسانه اطلاع رسانی کافی صورت نگرفته، گاهاً شاهدها  رسانهبخصوص از طریق 

 (.13: 1230و چابکی،  باهنردر مواجهه با امنیت روانی افراد، دچار زاویه و اختلاف است)

 گیری نتیجه

توانند بر اذهان مخاطبین خود برجای بگذرند نیز  ها می توان به تاثیر فرهنگی که رسانه براساس آنچه تبیین گردید، می

بایست اشاره نمود که ساختار رسانه باید علاوه بر مستقل بودن و صلابت اجرای قوانینی که برای آن در نظر گرفته شده  می

است، مسئله اثر فرهنگی و انعکاس همه مواردی که در قالب محتوای خبر یا دیگر خوراکهای مدیایی در دسترس مخاطبین 

کند  که مخاطب با این پیش فرض فکری به رسانه مورد اعتماد خود رجوع می دهد را مورد توجه جدی قرار دهد. چرا قرار می

بیند. به همین منظور اعتماد مخاطب به  گویی و صداقت بیّن و یا فاکتور تأییدی مراجع قانونی می که آنرا مبرّا از خلاف واقع

 گذارد. رسانه افزونتر شده و اثر رسانه بر رویه فکری و رفتاری مخاطبین اثر می
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