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 2آرزو مشایخ ،1جهانبخش غلامی

 هیئت علمی دانشگاه آزاد اسلامی1
 کارشناسی ارشد حقوق خصوصی دانشگاه آزاد اسلامی واحد آیت اله آملی2

 

 

 چکیده

ارتباطی، تبادل اطلاعات و گردش کالاها نیز های  ونقل و پیشرفت فناوری در یك قرن گذشته؛ همگام با توسعه وسایل حمل

شناسد و عرضه کالاها و خدمات از هر نقطه جهان به  تر شد به نحوی که امروزه دیگر، تجارت حد و مرزی نمی تر و آسان سریع

ایز نقطه دیگر، به راحتی میسر است. به همین دلیل، تمایل اشخاص یا الزام قانونی برای انتخاب یك نام تجاری جهت تم

شود. امروزه علایم و  روز بیشتر می شخصیت صنفی و انتخاب یك یا چند علامت تجاری برای تمایز کالاها و خدمات، روزبه

های تجاری، عنصر مرکزی بازاریابی و استراتژی عرضه کالاها یا خدمات هستند. در اصل؛ عرصه رقابت تجاری، میدان رقابت  نام

های مكارانه تجاری دارد که  ر اما؛ افزایش مراودات تجاری، رابطه مستقیمی با افزایش رقابتعلایم و اسامی تجاری است نه تجاّ

ترین تقلب در  های جدید به صور گوناگون گسترش یافته است. در حال حاضر؛ شایع گیری از فناوری های اخیر با بهره در دهه

باشد.  ی تجاری است که از دعاوی شایع در دادگستری نیز میسازی علایم یا اسام عرصه تجارت و بارزترین رقابت مكارانه، شبیه

 ،ای دارند، لیكن در عرف تجاری از منظر حقوقی؛ اسم تجاری و علامت تجاری دو مقوله متفاوت هستند وآثار و احكام جداگانه

شوند و یا هر دو یكی  ه میاین دو مقوله یا به جای هم استفاد ،های حقوقی خصوصا در ادبیات بازاریابی و گاه، حتی در نوشته

های قانونی جهت  شود؛ اقدام آگاهی به تفاوت حقوقی این دو مقوله، موجب می عدم روند. پنداشته شده و مترادف هم بكار می

ثبت اسامی و علایم تجاری به موقع و به نحو صحیح انجام نشود و یا قضاوتی عادلانه و دفاعی شایسته در این خصوص، صورت 

 موارد مجاز و غیر مجاز رقابت»ها کارشناسی است  ین مقاله سعی شده، با تكیه بر تجربه اندکی که حاصل سالنگیرد. در ا

 .مورد بررسی و تشریح قرار گیرد که امیدوارم در ارتقای دانش حقوقی همكاران، موثر باشد« در حقوق ایران تجاری

 

 مسئولیت مدنی، مكارانهرقابت ، علائم تجاری، تجاری رقابت کلید واژگان:
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 مقدمه

 مسابقه و رقابت آنها بین منابع، محدودیت به توجه با کنند می تلاش واحد هدفی به رسیدن برای ،متعدد اشخاص که هنگامی

 سود نهایت در و فراوان مشتریان جلب بازار، از بیشتر سهم کسب است ممكن بازرگانی و تجارت در واحد، هدف. گیرد می شكل

 قراردادهای بستن کارتلها، تشكیل تبانی، با اقتصادی فعالان که دارد وجود احتمال این همیشه رقابت مسیر در اما باشد، بالاتر

 حقوق بازار، تعادل زدن هم بر ضمن منصفانه، غیر اعمال کلی بطور و رقبا دیگر زحمات از استفاده سو ،انحصارگری عمودی،

 .نهند  پا زیر نیز را اقتصادی فعالان دیگر و کنندگان مصرف

 44دانیم مقررات حمایت از رقابت تجاری در بازارها به موجب فصل نهم قانون اجرای سیاستهای کلی اصل  گونه که می همان

اند. از مجموع مقررات این فصل  ی نظام حقوقی کشور نهاده )از این پس: ق.ا.س.ك.( پا به عرصه 1331قانون اساسی مصوب 

پردازند ملزم به رعایت  دولتی یا خصوصی که به فعالیتهای اقتصادی در بازار کشور می ها اعم از ی بنگاه آید که کلیه چنین برمی

حمایت قانونی از  (43باشند )ماده  های ضد رقابتی اشاره شده در این قانون ممنوع می الزامات رقابتی بوده و از توسل به رویه

عه صنعت و حتی سلامت جامعه، دارد. قانون آزمایشی گذاری، توس اسامی و علایم تجاری، رابطه مستقیمی با میزان سرمایه

اخیر التصویب، با محاسن بسیاری که نسبت به قانون سابق دارد، نقائص و معایبی نیز دارد که امیدواریم در تدوین و تصویب 

 قانون دائمی با مشارکت جامعه حقوقی و صاحبان صنایع، مرتفع شود.

های حقوقی، در بین رقبای تجاری مسئولیت ان ضرر بر اساس قواعد حاکم بر نظاماز گذشتة دور، در صورت تحقق شرایط جبر

امروزه دعاوی مسئولیت مدنی ناشی از نقض قواعد حقوق رقابت هم روز به روز در حال افزایش  اما؛ مدنی وجود داشته است

-ای کاراتر میگونه قوق خصوصی، بهاست. علیرغم ماهیت عمومی قواعد حقوق رقابت، در مواردی از طریق ضمانت اجراهای ح

گرفت  خواهدمسئولیت مدنی ناشی از رقابت نامشروع مورد بررسی قرار این تحقیقتوان به اهداف حقوق رقابت دست یافت. در 

، اعمال قواعد خاصی برای اثبات ورود ضرر و نحوة ارزیابی آن و علاوه بر آشكار ساختن منطق متفاوت تكلیف به جبران خسارت

بررسی می شود. وبررسی ضمانت کیفری این گونه دعاوی، مانند استفاده از امارة ورود ضرر و خسارات تنبیهی، ر خصوص ایند

 اعمال اهمیت ویژه دارد.

 

 مبانی نظری

 مفهوم رقابت وانواع آن

گرفتن بر دیگران بكوشد. دیگر مبارزه کنند و هر کدام در پیشی  رقابت، یعنی گروهی برای دستیابی به امكانات اقتصادی با یك

 اصلی شعار که است فرد هر بنای رقابت به این معنا، اصالت دادن به تعقیب منافع شخصی به وسیله روشن است که زیر

تر برای  داری هم چشمی برای دستیابی بیش قتصاددانان کلاسیك و نئوکلاسیك بود؛ بنابراین مبنای رقابت در نظام سرمایها

که « رقابت کامل»صورت  تر اوقات به  رسیدن به مواهب اقتصادی در مقایسه با دیگران است. گر چه اصطلاح رقابت، بیش

یاد شده در تمام بازارها وجود دارد و رقابت به مفهومی که ذکر شد، در شود، عنصر  الگوی مطلوب است به کار برده می

گویند هر چه رقابت شدیدتر باشد، کارگزاران اقتصادی  یابد. برخی از اقتصاددانان می تری می بازارهای غیر رقابتی تجلّی بیش

شود. در این صورت هیچ  تر می دیگر کم یكها بر  نگرند؛ زیرا در این صورت قدرت تاثیر آن تر به همدیگر به چشم رقیب می کم

کند که از سوی دیگران تحت فشار است، در صورتی که در بازاری که رقابت اندك است و تولید  ها احساس نمی یك از آن 

این ها بر  پذیرند. آن بینند؛ اماّ بسیاری از اقتصاددانان این را نمی کنندگان زیاد نیستند، هر یك خود را در فشار سختی می

 1انجامد. باورند که افزایش تعداد رقیبان به افزایش رقابت می

 

 

 

                                                
 ۲۸ ص: 1۷۳۱ رنانی، 1
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 غیرمجاز(نامشروع )مفهوم رقابت 

 مانند و هنرمند یا صنعتگر یا طبیب یا تاجر یا کاسب قبیل از شخص که است اعمالی یا عمل مكارانه رقابت یا نامشروع رقابت

 غیر روشهای طریق از است، همكار او با که کسی مشتریان و رجوع ارباب( خود دور به کردن جلب یا) کردن پراکنده برای آنها

 .شود مرتكب عقلایی غیر و شرافتمندانه

 گیرد انجام تجارت یا صنعت شرافتمندانه معمول برخلاف که هررقابتی گردیده مقرر پاریس کنوانسیون مكرر 10 ماده در

 رقابت) نامشروع رقابت مقابل در را اتحادیه اتباع واقعی حمایت مكلفند اتحادیه عضو کشورهای و شود می تلقی نامشروع رقابت

 اند شده ممنوع نامشروع رقابت از جلوگیری راستای در که اعمالی بیان به مذکور مادة از سوم بند در و کنند تامین( مكارانه

 یا موسسه با انحاء از نحوی به اشتباه ایجاد که عملی هر: شوند ممنوع باید مخصوصا زیر اعمال دارد می بیان و پرداخته

 یا موسسه اعتبار که نحوی به تجارت کار در واقع خلاف اظهارات ثانیا. نماید رقیب تجارتی یا صنفی های فعالیت یا محصولات

 موجب بازرگانی در آن بردن کار به که اظهاراتی یا مشخصات ثالثاً .ببرد بین از را رقیب تجارتی یا صنعتی فعالیت یا محصولات

 .گردد کالا کمیت یا و استعمال قابلیت جنس ممیزه صفات ساخت طرز ماهیت به راجع عامه اشتباه

 

 مفهوم نام تجاری

 :است مفید مقدماتی توضیح دو ذکر تجاری نام تعریف از پیش

 لغت نامه در است؛ شده یاد نیزبازرگانی  نام یا تجاری اسم مانند دیگری عبارات از تجاری نام به جای گاه اینكه اول نكته

 شد، خواهد گفته ادامه در چنانكه و نیست قائل بین آنها تمایزی نیز عرف و 2شده اند، گرفته مترادف اسم و نام دهخدا

 گذاشته صحه معنا این یكسانی بر نیز حقوقی دکترین و کرده استفاده یكدیگر آنها به جای از مختلف مراحل در نیز قانونگذار

 .است

 بهكار را تجاری اسم عبارت گروهی نیز و کرده استفاده 3تجاری، نام عنوان از حقوقی کتابهای در اساتید از عده ای همچنین،

 اسم» عبارت در اسم کلمه اساسا. 5کرده اند استعمال به طورمترادف را دیگر عناوین یا و عنوان هردو نیز برخی و 4،برده

 می شود گفته نام یا اسم اعداد یا حروف از ترکیبی به فارسی زبان در. مترادف اند «تجاری نام»عبارت  در نام کلمه و «تجارتی

 .نمی کند اطلاق نام یا اسم لفظ دست، این از مسائلی و طرح علامت، شكل، یك به کسی و

 .متفاوت اند یكدیگر از تجاری اسم و تجاری نام برجسته، حقوقدانان از یكی اعتقاد به البته

 تجارتخانه گویند که چنان ورزد می اشتغال تجارتی کار به تاجر آن تحت که عنوانی: »نگاشته اند تجاری نام عنوان زیر ایشان

 خود او که تاجر شهرت از حاکی است عنوانی: »اند کرده تعریف گونه این را تجاری اسم و 1«اینها مانند و فرد بنگاه یا و اخوت

 باشد فانتزی اسم یك است ممكن و باشد تاجر خود خانوادگی اسم است ممكن عنوان این. میكند مشهور و معرفی آن تحت را

 7«.است متحد شرکت اسم با تجارتی اسم تجارتی های شرکت در. آبی( پرنده )مانند

 

 

                                                
 ۸3۳۲ ص ،1۷31 دهخدا، ۸
 کرده اند. استفاده بازرگانی نام عبارت از ایشان 1۱. ص ؛ 1۷3۷ ،راستین. ۸3 ص ؛ 1۷۲3،کاتوزیان ۷
 .1۲۸ص ؛1۷۲3میرحسینی. 3۸۸.ص ؛1۷۲3 حسنی،. ۷۲ ص تا بی ،امامی. 1۸۳ص ؛1۷۲۷تهرانی، ستوده 3

 .۱۳.ص ؛1۷۲۳ -۲۲ جعفرزاده میرقاسم
 کریمی. ۷۸3 ص ؛1۷۲3 میرحسینی. 34.ص ؛1۷۳3 عبادی. 11.ص ؛1۷۳3 کاتبی. 1۲۲ ص ؛1۷۲3 عرفانی، 3

 1۷۲۲ حبیبا. 1۳.ص ؛1۷۲۸ شمس. 31 ص ؛1۷۲1
 .1۷۲۷۳ شماره پنجم، ج ،1۷۲۳لنگرودی جعفری ۱
 .13۸۳ شماره اول، ج ؛1۷۲۳لنگرودی جعفری ۳
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 8تجاری علامت با تجاری نام مقایسه

 یا کالاها که است نشانه ها از ترکیبی یا نشانه یك تجاری، علامت» که دارد می بیان )وایپو( فكری مالكیت جهانی سازمان

 تصویر، اعداد، حروف، کلمات، از است ممكن ها نشانه این.« کند می تشخیص قابل مؤسسات سایر از را مؤسسه یك خدمات

 یا)Tobleron شكلات جعبه یا Coca-Cola شیشه همانند بعدی سه اشكال تازگی به و ها آن از تلفیقی یا ها رنگ و شكل

کند  می معرفی را MGM سازی فیلم شرکت توسط شده تولید فیلمهای که شیر غرش همچون صداها( شنیداری های نشانه

 9.باشد شده تشكیل عطرها همانند ( بوهابویایی نشانه های یا)

 

 پیشینه ی حقوق رقابت

 نقل و حمل آهن، راه نظیر جدید صنایع گسترش و ظهور زمان آن در پیدایش حقوق رقابت به اواخر قرن نوزدهم باز می گردد.

 ضرورت بر آمریكا دولت بطوریكه شد، بازار در انحصار اعمال از ناشی مشكلات بروز موجب فولادی و نفتی صنایع دریایی،

 این در را بسیاری قوانین ادامه در و 10، قانون شرمن 1390و در نخستین گام در سال  برد پی زمینه این در مقرراتی اعمال

 ضد قوانین عنوان تحت بیشتر آمریكا در یافت بیشتری تكامل زمان گذشت با که قوانین این ،گذراند تصویب از زمینه

 .است مشهور 11، انحصار

 

 بررسی تطبیقی مسئولیت مدنی از رقابت نامشروع تجاری با سایر کشورها

در مواردی رقبای تجاری ممكن است با توسل  اما ؛منافع مصرف کنندگان و جامعه را تأمین خواهد کرد 12رقابت سالم در بازار

به روش های غیرمنصفانه و یا نقض قواعد حقوق رقابت به منافع تجاری یكدیگر لطمه وارد کنند که در این صورت بحث 

 مسئولیت مدنی ناشی از رقابت نامشروع مطرح می شود.

 

 ناشی از رقابت نامشروع براساس نظام مرسوم مسئولیت مدنی جبران خسارت

اصولاً افراد در پرداختن به تجارت و صنعت و جستجوی کسب منفعت آزادند؛ اما نباید از این آزادی در جهت اضرار به دیگران 

دة صاحبان حرف و مشاغل سوء استفاده شود. در واقع، می توان گفت که در کنار آزادی صنعت و تجارت، این تكلیف نیز بر عه

 .13قرار دارد که از اعمال و رویه هایی که برخلاف صداقت و اخلاق حرفه ای است، پرهیز نمایند

مسئولیت مدنی رقبای تجاری نسبت به یكدیگر، در مقایسه با نظام عام مسئولیت مدنی ویژگی هایی دارد که نباید از آن غافل  

دیگران در حالت عادی ممنوع است و مسئولیت مدنی واردکنندة زیان را به همراه  بود؛ از طرفی، در حالی که ضرر زدن به

. در واقع، خود مفهوم رقابت که زیربنای نظام سرمایه داری و 14دارد، بیشتر فعالیت های تجاری متضمن اضرار به دیگران است

لازم  پس .15نفع جامعه باشد، تجویز می کند اقتصاد مبتنی بر بازار است، کسب منفعت به هزینة دیگران را چنانچه در کل به

است شرایط تحقق مسئولیت مدنی و نحوة جبران خسارت ناشی از رقابت نامشروع براساس قواعد مرسوم مسئولیت مدنی به 

 صورت خاص مورد بررسی قرار گیرد تا جایگاه آن در نظام مسئولیت مدنی روشن شود.

                                                
8
 Trademark 

9
 WIPO handbook, p. 12. 

10 Sherman Act 
11 anti trust 

کالا و خدماتی را که نیاز مشابهی را برآورده می سازد، عرضه می کنند و هر یک رقابت به وضعیتی گفته می شود که در آن دو یا چند شخص  - 1۸

 (arner, 2004, 302; Cornu, 2000, 188سعی دارد تا با جلب مشتریان بیشتر منافع خود را به حداکثر رساند. )
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 - Le Turneau, 2005, 130. 
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15 - Fleming, 1985, 215. 
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 فرضیه های تحقیق

 کالای معرفی برای ثالث اشخاص کالاهای بندی بسته شكل و تجاری علامت تجاری، اسامی از استفاده به نظر می رسد،-1

 شود. می محسوب نامشروع رقابت موارد از بازار در آن عرضه و خود

 مختل آنرا طبیعی وحرکت رساند آسیب بازار سیال و آزاد جریان به است ممكن پنهانی های وتوافق تبانی به نظر می رسد،-2

 یك عنوان به سازش. شود می محسوب رقابت مخل اعمال جزو یكسو عملی های رویه و هماهنگ های شیوه اتخاذ نیز گاهی کند

 .گیرد می بر در را اقدامات این انواع عام واژه

 منع و رقابت تسهیل به مربوط اهداف به نیل برای است رقابتی ضد های رویه به رسیدگی مرجع تنها که رقابت شورای -3

 در تحقیق و بررسی حقوقی یا حقیقی از اعم شخص هر شكایت اساس بر یا و راسا است مكلف و گردد می تشكیل انحصار

 .بگیرد تصمیم رقابت تسهیل لایحه 12 ماده چهارچوب در و آغاز را رقابتی ضد های رویه  زمینه

 خدمات و کالاها به مربوط تقاضای و عرضه برخورد یافته سازمان تمرکز یا کنندگان مبادله بین روابط شبكه از عبارت بازار -4

 (129 ص: 1319 ظهور، منتظر) است معیّن

 .است همراه خاص صنف یا شخص یك به مستقیم حمله با همیشه تجاری رقبای ساختن اعتبار بی به نظر می رسد،-5

 

 روش تحقیق

 می تشكیل را اطلاعات آوری جمع را پژوهش کار هر های بخش ترین اصلی از یكی است توصیفی تحلیلی روش ،تحقیق روش

 انجام خوبی دقت سرعت با ها داده از گیری نتیجه و تجزیه کار و پذیر صورت صحیح و منظم شكل به کار این چنانچه دهد

 و ها دی سی و مقالات از استفاده با شده یاد سوال به پاسخگویی منظور به و تحقیق اهداف به توجه با تحقیق این شد خواهد

 .است گرفته قرار بررسی مورد مرجع کتب از و ها رساله و کتابخانه به رجوع و ها سایت

 کارشناسان و مشاوران شناسان، روان تحقیق، و پژوهش نظران صاحب نظر و رأی به آن ارجاع طریق از پژوهش ابزارهای روایی 

 و موجود های پرونده توسط موجود عوامل با رابطه در مآخذ و منابع ابزار روایی افزایش منظور به. شد خواهد تعیین تخصصی

 .گرفت خواهد قرار مطالعه مورد حقوقی دادگاه قضات

 

 پیشینه تحقیق

 نقل و حمل آهن، راه نظیر جدید صنایع گسترش و ظهور زمان آن در. گردد می باز نوزدهم قرن اواخر به رقابت حقوق پیدایش

 ضرورت بر آمریكا دولت بطوریكه شد، بازار در انحصار اعمال از ناشی مشكلات بروز موجب فولادی و نفتی صنایع دریایی،

 قوانین ادامه در و( Sherman Act) شرمن قانون 1390 سال در گام نخستین در و برد پی زمینه این در مقرراتی اعمال

 عنوان تحت بیشتر آمریكا در یافت بیشتری تكامل زمان گذشت با که قوانین این ،گذراند تصویب از زمینه این در را بسیاری

 .است مشهور( anti trust) انحصار ضد قوانین

 منجر زمینه این در کشورها تلاش و گرفت قرار توجه مورد دوم جهانی جنگ از پس رقابت حقوق قواعد اروپایی کشورهای در

 مورد آزاد بازرگانی رقابت اصل ،(EEC) اروپا اقتصادی مشترك جامعه تاسیس به راجع رم، 1957 معاهده در که گردید این به

 از بیش امروزه که نحوی به افتادند رقابتی قواعد تدوین فكر به کشورها اکثر رشته این توسعه و زمان گذشت با. گیرد قرار تاکید

 می جهانی تجارت سازمان عضو کشور 30 تعداد این از که اند کرده رقابت حقوق خاص مقررات تصویب به اقدام کشور 101

 می رقابت حقوق خاص قانون دارای لاتین آمریكای در کشور 17 و آسیایی کشور 13 آفریقا، در کشور 21 اکنون هم. باشند

 .باشند

. گردید آغاز... و اجتماعی ،اقتصادی توسعه دوم برنامه زمان از رقابتی فضای ایجاد و انحصارات حذف بمنظور تلاشها ایران در

 کشور اقتصاد بودن دولتی بعلت ولی شد تهیه سابق بودجه و برنامه سازمان در 1372 اسفند در زمینه این در متن نخستین

 قوانین وجود لزوم دولت، های گری تصدی کاهش و سازی خصوصی امر به گذاران سیاست توجه بویژه بعدی تحولات. ماند ناکام
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 نهم فصل در انحصار منع و رقابت تسهیل به مربوط مقررات اینكه تا نمود آشكار را رقابتی روابط کننده تنظیم و انحصار ضد

 .گردید مجلس روانه تصویب جهت 44 اصل سیاستهای اجرای لایحه

 که معتقدند کلاسیك اقتصاددانان. شود می یاد بازار از ای ویژه سازمان و ساختار عنوان به رقابت واژه از اقتصادی های نظریه در

 و خریداران رقابت، بازار در. است رقابتی بازار دیگر، عبارت به و بازار نظام منابع، تخصیص و هماهنگی مكانیسم بهترین

 بسیار تولید عوامل و منابع تحرك نظام این در براین، علاوه. نیستند قیمت بر تأثیرگذاری به قادر و پذیرند قیمت فروشندگان

 رقابت. است همگن مختلف های بنگاه محصول همچنین و برخوردارند کافی اطلاع از بازار در کنندگان مشارکت است، بالا

 های قیمت به بازار های قیمت نزدیكی موجب که است این آن و گذارد می برجای مهم اثر یك منابع، دهنده تخصیص عنوان به

 که است شرایطی به متناظر طبیعی قیمت که معنا این به هستند، رقابتی های قیمت همان طبیعی های قیمت. شود می طبیعی

 یكسان اقتصادی های فعالیت تمامی در ماهر کارگران دستمزد نرخ و گذاری سرمایه نرخ که است نحوی به منابع تخصیص آن در

 های هزینه با بازار های قیمت برابری موجب بخش هر در است؛ مواجه مرحله دو با زمان طول در رقابت اساس، براین. باشد

. شود یكسان ها بخش تمامی در سود نرخ نهایت در که دهد می شكل را ها هزینه ساختار ای گونه به ها بخش بین و شود می تولید

 هر دیگر، عبارت به. هستند بازار نظام ثقل مرکز و موسومند «طبیعی قیمت» به شوند، می حاصل ترتیب این به که هایی قیمت

 طور به طبیعی های قیمت واقع، در. گردد بازمی فوق طبیعی های قیمت به بازار قیمت نهایت در شود، ایجاد نظام در که اخلالی

 .نیستند تفكیك قابل هم از مفهوم دو این که ای گونه به دارد، اشاره رقابت عملكرد و اثر به ضمنی

 در و شود می بیان تعادلی موقعیت یك عنوان به و تجاری فعالیت برحسب رقابت نئوکلاسیك، مكتب اندیشمندان دیدگاه در

 و تجار بازارسازها، همچون مختلفی عوامل. است بازار بر تسلط و تفوق برای ها بنگاه تلاش بر پایانی تعادلی موقعیت این واقع

 .هستند مؤثر قیمت تعیین در ها بنگاه

 سه کامل رقابت نئوکلاسیك نظریه. است نئوکلاسیك فكری نحله موفقیت اوج اقتصاد، ادبیات در کامل رقابت شدن مطرح

 بین از. داد قرار هم کنار را خروج و ورود آزادی و( Atomistie Behaviour) ای ذره رفتارهای کامل، بازار مستقل مفهوم

 موضوعات از یكی که داشت اظهار( 1911) کلارك. است ها کلاسیك دیدگاه از انعكاسی سوم و اول مورد فوق، مفهوم سه

 .است «فرآیند» به «تعادل» از انتقال مقوله رقابت، نظریه مقابل در برانگیز چالش

 صحیح ارزیابی توانایی که رقیب کنندگان مصرف وجود. داند می ضروری را عنصر چهار وجود مؤثر، رقابت تحقق برای کلارك

 تمامی به دسترسی سازمان؛ یا فرد هر برای تجارت از ای شاخه هر در فعالیت آزادی باشند؛ داشته را تولیدکنندگان محصول

. گیرند پیش در را مستقلی رفتار و استراتژی ها، بنگاه که باشد حكمفرما شرایطی بازار در نهایت، در و تولید برای نیاز مورد ابزار

 عرضه که آنچه ماهیت تغییر و ها رقیب رقابتی رفتار و بازار سازمان از تابعی رقابت واقعی شرایط فوق، عناصر به توجه با

 .است شود، می

 و سودآوری های فرصت با همراه ،«تغییر دائمی فرآیند» یك که شود می موجب رقابت آید، می وجود به جدید های فرصت وقتی

 رقابت فرآیند. کرد درك «رقابت تعادل ایستای» نظریه برحسب توان نمی را فوق فرآیند رقابتی ماهیت. آید وجود به نیز رشد

 نئوکلاسیكی مفهوم به رقابت غیاب در حتی اقتصادی پیشرفت داد، نشان( 1944) شومپیتر. کند می ایجاد را تغییرات الگوی

 قرار داری سرمایه سازوکار ذات در رقابت و است مرتبط رقابت به کاملاً پیشرفت. پذیرد می صورت مستمر و دائم صورت به نیز

 .بود نخواهد و نبوده ایستا هرگز و است اقتصادی تغییر از صورتی خود این که دارد

 و ابداع طریق از ها بنگاه. دارد نوآوری و ابداع نام به ای برنده پیش و محرك نیروی خود درون در رقابت شومپیتر، عقیده به

 بازار در را خود بقای و دهند افزایش را خود سود یابند، دست بهتری کیفیت به کنند، کنترل را ها هزینه توانند می نوآوری

 واقع، در و یابند تخصیص بهینه طور به زمان طول در اقتصادی منابع که است مطرح مسأله این رقابت بحث در. کنند تضمین

 سرعت به و زمان از ای  لحظه هر در و بازار آن در که باشیم داشته انتظار نباید بازار یك بودن رقابتی به راجع قضاوت برای

 در تغییر و ابداع برحسب رقابت ،«رقابت فرآیندی» دیدگاه در شود می ملاحظه بنابراین،. یابند تخصیص بهینه صورت به منابع

. داد نسبت آن به را «آفریننده تخریب» عبارت رقابت، توصیف در شومپیتر که بود اساس همین بر و یابد می تحقق زمان طول

 به آن در که است فرآیندی رقابت، و داری سرمایه نظام شومپیتر، همچون اقتصاددانانی دیدگاه از که شود می ملاحظه بنابراین
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 یا رقابت شومپیتر، اساس همین بر و است تغییر و تحول دستخوش دائم طور به اقتصاد نوآوری، و ابداع به ها بنگاه نیاز دلیل

 .پندارد می تناقض یك را تعادلی داری سرمایه

 در شود، می تعیین رقابتی های بنگاه رفتار براساس نه و ها بنگاه تعداد براساس رقابت درجه رقابت، ایستای نظریه در که آنجا از

. است محكوم انحصاری قدرت کسب برای تلاش مثابه به رقابتی مزیت خلق برای کوشش و تلاش هرگونه رقابت تعادلی دیدگاه

 .گیرد می ریشه انحصاری موقعیت کسب انگیزه از حدی تا رقابتی رفتار

 از سوءاستفاده از ناشی سود این آیا که دارد وجود ابهام این ها بنگاه غیرمتعارف و انحصاری سود کسب درخصوص معمولاً 

 در رقابت وضعیت تشخیص برای مناسبی شاخص ها، بنگاه تعداد برتر؟ عملكرد و تولیدی رفتار از ناشی یا است انحصاری قدرت

 عاملی بالقوه، های بنگاه وجود. هستند بازار به ورود آماده بنگاه تعدادی همواره که باشیم داشته توجه اگر ویژه به نیست، بازارها

 در رقابت وضعیت تعیین. برآیند خود موقعیت حفظ درصدد ابداع و کوشش و تلاش با بازار قدیمی های بنگاه آنكه برای است

 صورت این غیر در زیرا اند، مشابه ها بنگاه این ایم کرده فرض ضمنی طور به که است معنا این به ها بنگاه تعداد برحسب بازار

 .بود نخواهد ثابت آنها تعداد

. نیست کارآفرینی بر مبتنی رفتار تبیین به قادر نظریه این که باشد این رقابت تعادلی نظریه جذابیت عدم دلایل از یكی شاید

 اساساً پاداشی چنین. است مربوط تعادلی عدم شرایط در بازار عملكرد به و محدود کوتاه، زمان یك به کارآفرینی پاداش

 .هستند توسعه و پیشرفت قربانی و فرزند کارآفرینان، شومپیتر نظر از. شود لحاظ رقابت تعادلی تعریف در تواند نمی

 :گوید می خصوص این در او. است ناسازگاری دچار «رقابت تعادلی مفهوم» که است معتقد نیز( 1943 - 1973) هایك

 کند، می توصیف «رقابت» واژه که آنچه تمامی از نظریه این باشد، برقرار «کامل رقابت نظریه» در تأکید مورد شرایط اگر»

 .«شد خواهد محروم

 آن، طی که است ها ناشناخته کشف برای ها کوشش و حوادث ای مجموعه از متشكل و پویا فرآیند یك رقابت هایك، نظر از

 نیازهای که را فروشندگانی رقابت، فرآیند طی کنندگان مصرف همچنین و شوند می معرفی برتر محصولات و تولید های روش

 زیرا ندارند، آگاهی رقابت فرآیند نتیجه به نسبت قبل از تولیدکنندگان و کنندگان مصرف. کنند می پیدا کنند، می برطرف را آنها

 شود می ملاحظه بنابراین،. است تجربی فرآیند یك الزاماً بازار فرآیند و شود می مشخص خطا و آزمون براساس رقابت ماحصل

 که باشیم داشته توجه موضوع این به باید و پندارد می فرآیند یك را رقابت که است دیدگاهی اساس و پایه ها رقیب تفاوت که

 بازار اطلاعات همه به دسترسی به قادر اقتصادی عاملان» معتقدند که را کسانی ادعای نوع، این از هایی تفاوت بر هایك تأکید

 نتیجه از تابعی افراد ترجیحات بلكه ها، بنگاه توانایی و ظرفیت تنها نه رقابت فرآیندی دیدگاه در. برد می سؤال زیر «هستند

 .است خطا و آزمون اقتصادی فرآیند

 از برخی که باشد می نامه پایان مقالات و کتب قالب در که گرفته صورت مطروحه موضوع پیرامون تحقیقاتی نیز گذشته در

 :از اند عبارت ها آن

 اندیشه و فرهنگ پژوهشگاه تهران، اسلامی، اقتصاد پژوهشی-علمی فصلنامه کامل، رقابت مطلوب بازار علی؛ نیا، معصومی -1

 .59ص ،15ش 1333 اسلامی،

 .147ص سوم، چاپ ،1379 سمت، تهران، اسلامی، اقتصاد مبانی دانشگاه؛ و حوزه همكاری دفتر -2

 14ص ،7 شماره ،1373 اقتصاد، و بانك مجله کشور، بانكی نظام کارایی افزایش در رقابت تاثیر علی، مراد صدر، -3

 .151-149ص پنجم، چاپ ،1337 انتشار، سهامی شرکت تهران، اقتصادی، نظامهای حسین؛ نمازی، -4

 .274ص اول، جلد دوم، چاپ ،1371 لادن، تهران، خرد، اقتصاد نظریه علی؛ دهقانی، -5

 .373ص ،1331 اسلامی، اندیشه و فرهنگ پژوهشگاه تهران، علوی، اقتصاد نظام احمدعلی؛ یوسفی، -1

 چاپ تهران، کشورها، تجربه و نظری مبانی رقابت قانون لایحه اقتصادی؛ امور و ریزی برنامه معاونت اقتصادی مطالعات دفتر -7
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 کلام اطاله موجب آن بیان و رسیده انجام به محققین سوی از حوزه این در کنون تا که هایی نامه پایان و تحقیقات سایر و

 گردد می

 که گفت باید شد اشاره بدان و دارد وجود کلی طور به پژوهش این موضوع درخصوص که مطالعاتی و سوابق این به توجه با لذا

 در نگارنده تا است شده سبب امر این. دهد قرار بررسی مورد را موضوع این تخصصی صورت به که پژوهشی یا تحقیق تاکنون

 را موضوع مختلف ابعاد شناسایی موجبات حتی و دهد پوشش را موجود های کاستی طرفی از تا برآید مهم این انجام صدد

 .بگیرد قرار آتی های پژوهش در پژوهشگران سایر سوی از تكمیل مورد تا آورد وجود به پژوهشگران سایر برای

 

 جبران خسارت ناشی از رقابت نامشروع براساس حقوق رقابت

حقوق رقابت مجموعه قواعد و مقرراتی است که درصدد است تا چارچوب لازم را برای فعالیت رقابتی فراهم کند و در صورت 

امروزه حقوق رقابت به صورت شاخه ای مستقل از حقوق  11انحراف بازار از مسیر اصلی خود، آن را به وضعیت عادی برگرداند.

عمومی درآمده است و برخلاف قواعد مرسوم مسئولیت مدنی که بیشتر درصدد ایجاد تعادل در رابطة دوجانبة زیاندیدگان و 

ارکرد صحیح واردکنندگان زیان بالقوه است، اهداف کلی اجتماعی مانند، تنظیم بازار و جلوگیری از توافق های مضر برای ک

بازار، حمایت از حقوق مصرف کنندگان، منع انحصار، کاهش تصدی گری دولت، تراکم ثروت و قدرت اقتصادی در دست عده 

 ای را دنبال می کند.

 مواردی که به دلیل خارج شدن بازار از حالت رقابت به حقوق رقابت نیاز وجود دارد عبارت است از:

 انحصار؛ .1

 های اقتصادی مسلط؛سوءاستفاده از موقعیت  .2

 توافق های ضد رقابتی. .3

در این موارد وظیفة حقوق رقابت این است تا با وضع ضمانت اجراهای خاص، بازار را به حالت رقابت برگرداند. از این لحاظ می 

را بر عهده  توان گفت که حقوق رقابت در نظام های دارای اقتصاد آزاد نقش طرح و برنامه در نظام های اقتصادی سوسیالیستی

 17دارد.

هر چند با عنایت به ماهیت عمومی قواعد حقوق رقابت، اصولا ضمانت اجرای نقض قواعد حقوق رقابت باید از نوع ضمانت 

اما از آنجا که نوع ضمانت اجرا، به خودی خود طریقیت ندارد،  ؛اجراهای حقوق عمومی )ضمانت اجرای کیفری و اداری( باشد

برای دستیابی به اهداف مورد نظر است، چنانچه بتوان از طریق ضمانت اجراهای حقوق خصوصی، از  بلكه ابزار و وسیله ای

جمله مسئولیت مدنی، به گونه ای کاراتر به این اهداف دست یافت، در اعمال آن نباید تردید کرد. در واقع، زیاندیده می تواند 

رو، دعاوی مسئولیت مدنی ناشی از نقض قواعد حقوق رقابت  را بازی کند. از این 13«دادستان خصوصی»در این زمینه نقش 

و در سطح اتحادیة  19روز به روز در حال افزایش است و در اکثر کشورها مقرراتی در زمینة حقوق رقابت به تصویب رسیده

ز نظام حقوق رقابت اروپایی نیز قواعدی توسط پارلمان اروپا وضع شده است. امروزه در نظام بزرگ حقوق رقابت دنیا عبارتند ا

 اروپا و کشورهای اروپایی و نظام حقوق رقابت آمریكا.

 

 نامشروع رقابت مفهوم

 قانون که است پسندیده ایـن تدبیری و اسـت نشـده نامشـروع رقابـت از تعریفـی کشـورها، قـوانین و المللـی بـین مقررات در

 تعیین که است وسیع و گسترده چنان نظر، مورد موضوع که ویـژه آن به میكنند واگذار قضاء و حقوق به را تعریف امر گذاران

هـدف  بـه توجـه با را آن برخی. است شده ارائه تجاری نامشروع رقابت از مختلفی تعریف های .دشوارست بسیار آن محدوده

 .مـیكننـد تعریـف مـی شـود، دنبـال نامشـروع رقابـت در کـه اقتصادی

                                                
16 - Furse, 2009, 1. 
17 - Farjat, 2004, 121. 
18 - Private Attorney- General 
19 - Whish, 2009,1. 
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)رقابـت : اند کرده تعریف گونه این را آن اساس این بر است رقیب تاجر مشتریان جذب رقابـت نامشروع، در هـدف آنجـاکه از 

 می صورت رقیب مشـتریان تـاجر جـذب معـین هـدف تحقـق بـرای کـه است ای وسیله به توسل یا فعالیتی نوع هر نامشروع

 که است فعالیتهایی از دسته آن نامشروع )رقابت. تعریف می کنند آن در استفاده مورد وسـایل اساس بر را آن برخی ؛ و(گیـرد

 آن مرتكب بلكه پوشی نمی کند، چشم آن وجود از عمومی مصلحت و است بیزار آن واز نمـی کنـد قبـول را آن جمعـی ضمیر

 تعریـف گونه این را آن فرانسه در تجارت تنظیم کمیته 20شمارد(. می مسئول وارده ضررهای قبال در را او و کرده مجازات را

 از اسـتفاده بـا تاجر صورت بدین. افتد می اتفاق نیت سوء با تاجر جانب از که فعـالیتی است نامشـروع رقابـت) مـیكنـد:

 سمت به جـذب آنها پـی در یا تجاری رقیب مشتریان جذب به اقدام نمی پذیرد، تجارت اخلاق و عرف کـه قانون، وسـایلی

 21(.میباشد وی منافع به پـی اضرار در یـا و رسـانده ضـرر تجـاری رقیـب بـه وسـایل این به توسل با و بوده خود

 بر تاثیر قصد به قانونی غیر وسایلی تـاجراز کـردن استفاده :است شده تعریف گونه این نامشروع رقابت عربی حقوقدانان نزد اما

 از اسـتفاده پـی در کـه است آمیز تعدی رفتاری نامشروع، رقابت :شده گفته نیهمچن 22 .آنهـا جذب و تجاری رقیب مشتریان

 توسل با آن به اقدام نبـوده و ممنوع ذاتا که تجاری فعالیت می گیرد، شكل میشود، تجاری فعالیت به مربوط که خاص آزادی

 23.است مجاز مباح، وسایل به

 هزینه به منفعتی یا ضـرربرساند رقیـب تـاجر منـافع به که فعالیتی هر که یابیمدرمی  بالا نظریه های و تعریف ها خلال از

 رقابـت پـذیرد صـورت قانونی غیر وسایل به بـاتوسل عمـل ایـن و کنـد تهدیـد را تـاجر مصـلحت یـا آید دست به رقیب

 این نهایت در لذا و است دشوار سخت نامشروع رقابت دقیق تحدید که معلـوم می شود همچنـین .مـی شـود تلقـی نامشـروع

 را فعالیـت تجاری بـودن نامشـروع یـا بـودن مشـروع تجـاری فعالیـت نـوع و شرایط لحاظ با باید که است فراست با قاضی

 .دهد قرار حكم لحوق مورد

 تجاری رقیب مشتریان بـه جذب منجـر ولو شود آن نشاط و تجاری فعالیت رونق باعث که هنگامی تجاری رقابت بنابراین

 و آمیـز حیله روشهای به توسل بدون بهتر، ارائـه خدمات بـا بتوانـد تـاجر چـه چنـان دیگـر بیـان به. نیست ناپسند گردد

 .میشود محسوب جایز و مشروع امری وی عمل بكشاند خود سمت به را رقیـب تجاری مشـتریان نامشـروع، وسـایل سـایر

 بنگاه مقابل در و دهد راافزایش خـود مشـتریان تعـداد تجـاری، رقبای مشتریان جذب با دارد حق تجاری بنگاه هر واقع در

. پذیرد صورت جایز و مباح وسایل از استفاده با امر این شـرطی که بـه امـا کند حفظ را خود مشتریان دارد حق رقیب تجاری

 غیر و نامشروع وسایل از استفاده رقابـت با کـه معنا بدین باشد نامشروع رقابت، که است جایی رقابت، درست مسیر از انحراف

 مبادرت آن انجام به تجاری، رقابت به اقدام در افراد 24یـاقراردادی قانونی ممنوعیت علیرغم یا بگیرد صورت بازار در متعارف

 .شود

 غیر )رقابت .می شود استفاده مكارانـه( یـا منصـفانه غیـر )رقابـت عبـارت از نامشـروع رقابـت مـورد در ما کشور قوانین در

 عمومی مجازات قانون 249 ماده مطابق .هستند یـك واقعیت از مختلفـی ری( تعـابنامشـروع )رقابـت و مكارانـه( یـا منصـفانه

 متـاع مشابه متاعی استعمال به خرید از مردم انصراف برای تاجری اینكه از عبـارت است مكارانـه رقابـت ،1310 مصـوب

بـه  و شـده متوسل دیگر متقلبانه وسیله هر به کلی به طور یا کذب های نسبت یا چینی وسـیله اسباب بـه خـود

 تعزیرات قانون .بـرآید متـاع آن دادن جلـوه نـامرغوب یـا معیـوب صدد در تصریحا یا تلویحا مستقیم، غیر یا طـورمستقیم

 .کرد حذف را تعریف این1312

 :است داده شرح گونه این را منصفانه غیر رقابت )بلك( معروف لغت فرهنگ

                                                
20232, 2006Josserand, 
21 (Ibid) 

 1۸۲،11۳3یـونس، حسـن علـی ۸۸

 ۸۲۳ ،11۳1،عید ادوارد ۸۷
 ایجاد را منع این رقابت عدم به طرفین تعهد است ممکن یا باشد قانون نص مبتنیبر منع این است ممکن ممنوع رقابت در ۸3

 کند
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 در اخص، به طور ولی دارد، تجـارت کاربرد در آمیـز فریب یا نادرست های رقابت تمام درباره کلی به طور که است )اصطلاحی

 دیگـری محصـولات و کـالا بـا بازار در خود محصولات یا کـردنكالاها جـایگزین بـرای تـلاش خصـوص در انصاف دادگاه

 25دارد(. کـاربرد

 یا یكدیگر با روابط در بنگاهها کـه اسـت ای منصـفانه غیـر یـا کننـده گمـراه متقلبانه، رویه های یا اعمال منصفانه، غیر رقابت

 فروش حجم و بازار سهم از کاستن یا خود محصولات یـافروش بـازار از بیشتر سهم آوردن دست به جهت کنندگان مصرف با

 شهرت حسن یا نام اعتبار، قانونی غیر تصرف منصفانه، غیر رقابت دیگر عبارت به متوسـل می شوند ها بدان رقیب محصولات

 منشاء یا مبدا به نسبت را مردم عموم یا شود دیگری محصولات با شدن اشتباه باعث که به طوری است؛ شرکت یا یـك شخص

 خسارت جبران آن برای گذار قانون توسط که تقصـیراست یـك و جـرم شبه یك منصفانه غیر رقابت .کند گمراه محصول

 )متقلبانـه، قیـود از منصـفانه غیر رقابت تمیز برای فوق، تعریف در ملاحظـه می شود همانطوری کـه .اسـت شـده مقـرر

 .نمی باشد منصفانه غیر رقابت خود از کمتر آنها ابهام میزان که است شده استفاده غیـرمنصفانه( یـا کننـده گمـراه

 غیر رقابت از منصفانه رقابـت تشـخیص برای ضابطه و معیار تعیین چراکه کرد؛ تعریف ایراد بر حمل نباید را ابهام البتـه این

 گونه به معقول، غیر و متعارف غیر اعمال از ومعقول متعـارف اعمـال میـان مـرز ترسـیم کـه اسـت دشـوار قدر همان منصفانه

 بودن منصفانه غیر لاجرم. 21نمی باشد میسر منصفانه غیر رقابت از ابهام از یخال دقیـق، تعریـف ارایـه گفـت تـوان مـی که ای

 توجـه بـا و اسـت آن دنبـال بـه منصفانه رقابت کـه حقوق هـدفی گـرفتن نظـر در بـا مـورد هـر در باید را معین عمل یك

 .نمود معلوم عرف داوری کمك به نیهمچن آن، خـاص احـوال و اوضـاع و شـرایط بـه

 اعمال و رقابتی شیوههای شـامل کلیه که غیرمنصفانه و نامشروع رقابت از مانع و جامع تعریفی ارائه شد گفته که همانطوری

 میان تجاری، نامشروع رویه های عنوان به تجاری ورویه های اعمـال برخـی درخصوص اما نیست ساده چندان باشد نامشروع

27.دارد وجـود نظـر اتفاق کشورها اکثر
 

 در محصـور را نامشروع نمـی تـوان رقابت امـا انـد، شـده شـناخته نامشروع رقابت عنوان به مشخصی اعمال که آن وجود با

 اخـلاق و اقتصـاد از جامعـه هـر کلـی تصورات بازتاب رقابت در منصـفانه و مشـروع رفتـار چراکـه مفهـوم .کـرد مـوارد ایـن

 تحولاتی دچار زمان بستر در است ممكن مفاهیم این همچنین .نباشد یكسان درهمه کشورها اسـت ممكـن بنـابراین و اسـت

 رود کار به رقبا ازطرف نیـز تـر جدیـدی آمیـز فریـب اعمـال روزه هـر جدید، های رویه ورود و تجارت پیشرفت با و شـوند

 نامشـروع یـا مشـروع قضیه، هر احوال و بـه اوضاع توجـه بـا تـا است دادرس برعهده تجاری نامشروع عمل تشخیص فلذا

23.دهـد تشـخیص را آن بـودن
 

 رویه های برخلاف که رقـابتی است هرگونـه معنـای به غیرمنصفانه رقابت ،پاریس کنوانسیون مكرر 10 ماده 2 بند مطابق

 ممنـوع بایـد خـاص بـه طـور کـه را اعمـالی نیز مكرر10مـاده 3 بنـد .شـود انجام صنعتی و تجاری امور در صادقانه و روشن

 معـروف بین المللی عمومی اتحادیه به ایران دولت الحاق اجازه قانون 1337 اسفندماه در. مـی کنـد مشـخص را شـوند تلقـی

 پاریس بـه کنوانسیون ایران آن متعاقب که رسید تصویب به کشاورزی و تجارتی و صنعتی مالكیت از حمایت برای پـاریس بـه

 .می باشد داخلی قانون حكم در مدنی قانون 9 ماده بموجب که گردید ملحق

 

 نامشروع رقابت مختلف اشکال

مصرف  انحاء از ی نحو به که عملی هرکشورها ) پاریس، کنوانسیون مكرر 10 ماده 3 بند اول قسمت مطابق: شبهه ایجاد الف

 دچار رقیب تجاری یا صنعتی فعالیتهای یا محصولات .29کنند( اعلام ممنوع که را متعهدند مؤسسه، درخصوص را کنندگان

 نماید شبهه

                                                
25 Black, 1968, 1700 
26Haines, 1919,19 
27 Yves GUYON, 1996, P. 876 
28 Yves GUYON, 1996, P. 876 
29 Paris Convention for the Protection of Industrial PropertyAvailable at: http://www. nobanlaw. com/Paris_Convention_Farsi 
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 هر یا کالاها رنگ و شكل بسته بندی، نحوه شعار، نشانه، علامت، شامل میتواند و بوده گسترده بسیار ماده این شمول قلمرو

 .است تاجر یا یك تولیدکننده خدمات یا کالاها تمایز موجب که باشد ای نشانه نوع

 که اعمالی یا واقع خلاف اظهارات کنوانسیون پاریس 10 ماده 3 بند و 30وایپو نمونه قانون 4 ماده بموجب: عموم کردن گمراهب

 رقابت یك بیندازد، اشتباه به کالاها کمیت یا استعمال قابلیت ،هایژگیو ساخت، طرز مورد در را مردم عموم تجاری امور در

 مبدا، خصوص کیفیت، در نادرست اطلاعات انتقال موجب که واقعی خلاف گفته ی یا عمل هر. تشكیل میدهد را نامشروع

 یا کالا انتخاب در را آنها و شود کنندگانبه مصرف  است، ضروری معامله برای که دیگری عنصر هر و قیمت تولیدکننده،

 بیندازد اشتباه به نظرشان مورد خدمات

 دهند ترجیح خارجی به کالاهای را داخلی کالاهای مردم کشور یك در چنانچه مثال عنوان به 31میشود. تلقی گمراه کننده

 در. شود می محسوب گمراه کننده هستند داخل تولید واقع وارداتی در کالاهای اینكه مبنی بر شرکت یك واقع خلاف ادعای

 باشد. تقلبی یا نامرغوب نظر مورد محصول که نیست معنا بدین لزوما بودن کننده گمراه واقع

 شبه یك عنوان به فریبی تنها چنین نه امروزه. می رساند آسیب نیز رقیب تجار به کنندگان مصرف علاوه بر دروغین ادعای

 در. میكند ایجاد را مستقل جرمی شبه و می باشد رقابت نامشروع از دیگر معنایی بلكه شود می تلقی مشتری علیه جرم

 مسئول کالا خریدار برابر در تنها وی می کرد اعلام خود محصولات برای را واقعی اوصاف غیر شخص که فرضی در گذشته

 اما؛ است نشده وارد ضرر مستقیم آنها به که بودند معتقد زیرا نبودند قائل رقبا برای را حق این دادگاهها و بود جبران خسارت

 اعلام خود محصولات برای را واقعی غیر اوصافی که علیه شخصی تا داده اجازه تجاری رقیب به لنهام قانون 43 قسمت الف بند

 واسترداد خسارت جبران خواهان خسارت، اثبات صورت در و نماید دعوا طرح میكند اعلام غیر واقعی را کالا مبدا یا و دارد می

 32.است کرده کسب رهگذر این از متقلب رقیب که شود منافعی

. است موجود محصولات و واقعیت فرد ادعاهای بین تفاوت مساله، ترین پراهمیت و اولین کننده گمراه و دروغین ادعای در

 بس در البته. دهند تشخیص را واقعیت و ادعا بین نتوانند تفاوت های خودشان ها کننده مصرف که است این مسئله دومین

 و ممكن غیر فنی لحاظ از بازبینی و تحقیق زیرا دهند تشخیص را ادعاها بعضی ها نمی توانند کننده مصرف مواقع یاری

 خود بازار موارد بعضی در چون نشود، بازارتصحیح مكانیزم وسیله به ادعا و واقعیت بین تفاوت اینكه سوم و است گران یابسیار

 33.میشوند تصحیح رقیب وسیله تبلیغات به غلط عاهای اد که وقتی مانند؛ است کننده تصحیح

 خلاف اظهارات پاریس مكرر کنوانسیون 10 ماده3 بند و وایپو نمونه قانون 5 ماده مطابق: تجاری رقیب ساختن بی اعتبار ج

 می نامشروع رقابت مصادیق از ،سازد بی اعتبار را رقیب تجاری صنعتی یا فعالیتهای یا محصولات مؤسسه، که نحوی به واقع

بی  ای از نمونه می شود تهیه مصرف گذشته تاریخ شیرهای از استفاده با خاص کارخانه یك که ماست های ادعا این طرح. داند

 برخلاف ولی می شود منتقل به مصرف کنندگان نادرستی اطلاعات کنندگی گمراه مانند نیز شیوه این در. است اعتبارسازی

 بلكه نمی شود، انجام شرکت یك خدمات یا محصولات باره در فریبنده یا اظهارات کاذب بوسیله کردن اعتبار بی کردن، گمراه

 34.می شود انجامآن  تجاری و صنعتی فعالیتهای یا خدمات محصولات، یا دیگر شرکتی به راجع غلط انتقال اطلاعات بوسیله

 یا و آنها از استفاده سوء بنگاهها ومؤسسات و اقتصادی و تجاری اطلاعات از غیرمجاز اطلاعات کسب: تجاری اسرار افشای د

 بین از مؤسسات ازاشخاص و برخی پرهزینه و فراوان زحمات و نتیجه تلاشها شود می موجب اشخاص که سایر برای آن افشای

 به طورغیرقانونی و خود نفع به است مادی منافع از سرشار که را ایشان اسرار و اطلاعات زحمتی بدون هیچگونه دیگران و برود

 به منجر که صورتی در است و شده رقابت شناخته حقوق در نامشروع رویه یك عنوان به است و مذموم امری کنند تصاحب

 و ناعادلانه رقابت مقابل در تجاری اسرار پاریس از کنوانسیون 10 ی ماده .است شده دانسته ممنوع گردد، رقابت در اخلال

                                                
30 Wipo, Model Provisions For Protection intellectual property against unfar competition, 

article4 
 1۷1۷،1۲4 فارسانی، غفاری ۷1
 ۱3 ،1۷11 بادینی، ۷۸

33
 Russo ; Metcalf, 1981, 119 

34
 Wipo, Geneva, 1999, p 23 
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 یا صنعتی های فعالیت عرصه در فعالیتی یا عمل هر) وایپو: نمونه قانون 1 ماده موجب به .است آورده عمل حمایت به نامشروع

 را اطلاعات مشروع بطور که رضایت شخصی بدون دیگران بوسیله تجاری اسرار از استفاده یا اکتساب افشاء، به منجر که تجاری

 غیر رقابت عمل یك باشد، صادقانه حمایت به تریپس موافقتنامه بازرگانی در اعمال مقابل در و شود( ذیحق) میكند کنترل

 35میدهد.( تشكیل را منصفانه

 تجارت سازمان اعضای خود 39ماده  در موافقتنامه این. است شده تاکید منصفانه رقابت از حمایت برای محرمانه اطلاعات از

 .آورند عمل به مناسب قانونی حمایت تجاری دارند، ارزش که محرمانه اطلاعات از کرده ملزم را جهانی

 یا خاص محصول علامت، یك به که مربوط تجاری رقیب دستاورد از مواردی در: دیگران دستاوردهای از بلاجهت استفادهو

 یا ناحق به برداری بهره نوعی به موارد این در ندارد وجود درآن وگمراهی اشتباه احتمال که گردد می تقلید آن فنی ویژگی

 شهرت از این استفاده نتیجه و گیرد می صورت فروشندگان و دلالان ،تجار سایر توسط دیگری ازدستاوردهای 31،رایدینگ فری

. است رقابتی عمل بودن منصفانه غیر تاجر، به اعتبار زدن لطمه خطر و رقیب فنی دستاوردهای یا تجاری موفقیت علامت، یك

. است کردن گمراه و شبهه ایجاد مفاهیم با مشترکی شاخصه های دارای دستاوردهای دیگران از بلاجهت استفاده مفهوم

. هستند نیز دستاوردهای دیگران از بلاجهت استفاده از حاکی معمولا می شود مشتریان گمراهی یا شبهه که موجب اعمالی

 مانند است بلاجهت استفاده از نمونهای غیر مشابه خدمات یا کالا برای تجاری رقیب علامت با یكسان علامت از استفاده

 37.کالاهایش روی بر اپل شرکت از لوگوی خانگی لوازم تولیدکننده شرکت یك استفاده

 امر این. میكند ایجاد اختلال تجاری بنگاه رقیب در تاجر گاهی ؛ بازار در نظمی بی و تجاری رقیب بنگاه در اختلال ایجاده

 شیوه های و گیرد می صورت او تجاری فعالیت و رقیب بنگاه تعادل هم زدن بر قصد به و بوده تجاری محل یا شخص متوجه

 کشاندن در تاجر یا تلاش باشد می بنگاه در اختلال ایجاد و کار ترك به تاجر کارمندان برانگیختن آنها ازمهمترین. دارد متعدد

 33رقیب می باشد. تجاری اسرار به دسترسی جهت تجاری رقیب کارمندان

 یك در که تاجرانی همه بلكه نمی دهد قرار هدف را معینی تاجر و ؛کند می ایجاد اختلال بازار کل در مزبور تاجر گاهی و

 .میشود شمرده نامشروع تجاری رقابت ،این اقدامات به عنوان 39دهد. می قرار هدف را فعالیت دارند تجاری مشابه زمینه

 

 حقوق رقابت و حقوق رقابت نامشروع
کنندگان، به حقوق رقابت سپرده  گران بهایی است که وظیفه خطیر محافظت از آن در برابر سوء اسـتفاده رحكم د رقابت در

رقابت برای حفظ خـویش نیست و باید سازوکاری قانونی به نام حقوق به خودی خود قادر بـه مراقبـت از  رقابتشده است. 

 رقابت در بازار بوجـود آیـد.

سیاسـت )عام تر به نام  حقوق رقابت خارج بـوده در حیطـه مفهـومی لازم بذکر است که ایجاد یا ارتقای رقابت از قلمروی 

رقابت موثر باشد. طـورغیرمستقیم در ترویج و شدت  . البتـه ممكـن اسـت اجـرای مقـررات رقابـت بـهقـرار دارد 40(رقـابتی

                                                
35Wipo, Model Provisions For Protection intellectual property against unfar competition, article6 
36 Free Riding 
37 WIPO, Geneva,1999, p. 54 
38 Yves SERRA, 1996, p.28 
39Antoine PIROVANO, 1998, p. 

 رقابتی مفهوم عام . حقوق رقابت، قواعد و مقرراتی است که برای ممانعت و برخورد بـا رفتارهـای ضـد رقـابتی وضـع مـیشـوند امـا سیاسـت34
نع تجاری از تری است که کلیه راهکارها و تدابیری که دولت به منظور رفابتی کردن بازارهای خـ ود اتخـاذ مـینمایـد رادر بر میگیرد همانند رفع موا

بنگاههای خارجی و مبـارزه بـا  ارانه ها و رفتارهای تبعیض آمیز با جمله تعرفه ها، خصوصـی سـازی شـرکتهـای دولتـی، مقـررات زدایـی و حـذفی
رقابـت مکارانـه. بـر ایـن اسـاس، حقـوق رقابـت بخشـی ازسیاست رقابتی هر کشور را تشکیل میدهد به دیگر سخن، سیاست رقابتی مجموعـه 

گذار و متشکل از دو بخش عمـده  مستقیما بر رفتار بنگاهها در بازار در بازار و ساختار صنعتی تاثیر تمهیـداتی و اقـدامات دولتـی هسـتند کـه
حقوق  -مجموعـهای از سیاستها که ارتقاء دهنده سطح رقابت در بازارهای محلی و ملی میباشند، نظیر آزادسازی تجاری ب-مـیباشـد : الـف 

 (48، 1393،. )غفـاریفارسانیرنـدرقابـتکه شامل قوانین، مقررات و تصمیمات قضایی است که از بروز رفتارهای ضد رقـابتی ممانعـت بـه عمـل مـیآو
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تـوان گفـت وظیفـه و کـارکرداصلی حقوق رقابت محافظت از رقابت و جلوگیری از بروز رفتارهای ضد  طور کلـی مـی به

 مقررات زیر بنایی آن به جای اثر ایجابی، ماهیتی سلبی، منع کننده یا بازدارنده دارد. رقابتی است در نتیجـه
مجموعـه قواعـد و مقـررات، رویـه قضـایی ونظریاتی است که هدف از آنها )وق رقابـت تـوان گفـت: حقـ بر این اساس مـی

 و بـه (جلوگیری از اختلال رقابت موثر در بازار و سوء استفاده بنگاههـایا گروهـی از آنهـا از قـدرت بـازار خـود مـیباشد

ت دانست که با اعمال یك جانبـه و دو یـا چندجانبـه های از قواعد و مقررا مجموعرا )اعتبـار موضـوع نیـز حقـوق رقابـت 

 41(مختل به رقابت موثر در بازار هستند به مبارزه بر می خیزد. بنگـاههـا کـه
زیر بدست میآید. اصلی ترین  از حیث هدف مقایسه صورت گیرد نتـایج 42اگر میان حقوق رقابت و حقوق رقابت نامشروع

 اسـت اگرچـه منحصـر (رقابـت)عنصـردر حقـوق رقابـت 

اما هدف اولیـه و اصـلی ؛ 43اهداف حقوق رقابت به آن یا تفوق و برتری اش بر سایر اهداف مورد پذیرش همگان نیست بـودن

 محدود نمـودن آن دانسـت. فرآیند رقابت و جلوگیری از وارد آمدن خدشه بر آن یا حقـوق رقابـت را بایـد حفـظ

 

 شروع و حقوق مالکیت صنعتیحقوق رقابت نام
های  توان مالكیت را به حوزه مالكیت صنعتی ناظر به خلاقیتهای مورد استفاده در تجارت و بازرگانی است. امروز دیگـرنمی

مالكیــت دســت یافتــه و از قــانون مــی خواهــد کــه  بـه عینی محدود دانست بلكه انسان در حـوزه تفكـر خـود نیـز

 آن را حمایــت کنــد. ظهــور ســازمانهــا و کنوانسیونهای متعدد بین المللی حاصل این مطالبات است.
یك عامل کلیدی برای  شـود، بلكه تاجر محسوب می 44، نه تنها جزء مایه تجاریامروز خلاقیت مورد استعمال در تجارت

 مایه تجاری شیوه های فریبكارانه و متقلبانه به استفاده از رقابت در بازارهای رقابتی اسـت و بسـیاری از تجـار، بـا توسـل بـه

بسیار کسب کرده اند، می پردازند و در فقدان یك نظام حقوقی کارآمد، مقلدان بدون  که سایر تجار با صـرف وقـت و هزینـه

 احبان آن، میتوانند از آن منفعت اقتصادی به دست آورند.پرداخت هزینه مناسب به ص

 

 حقوق رقابت نامشروع و حقوق مصرف
تر قلمرو حقوق رقابت  دقیق های حقوقی نزدیك به حقوق رقابت نامشروع، حقوق مصرف است. برای فهـم یكی از رشته

 نامشروع لازم است که رابطه میان این دو رشته حقوقی بررسی شـودتا قلمرو و مبانی هر کدام مشخص گردد.
از قواعدی نشأت یافته از دو  که حقوق مصرف متشـكل اسـت در بیان مفهوم حقوق مصرف در تعریفی مضیق گفته شده

هـدف قواعـد مزبـور  -حرفه و مصرف کننـدگان دارد ب  ابط مـابین صـاحبانکاربرد این قواعد اختصاص به رو-ملاك: الف

لذکر بیان شده است، بـرای  از حقوق مصرف با تعدی از دو ملاك فوق حمایـت از مصـرف کننـدگان اسـت. مفهوم وسیعتری

                                                
 3۱ ،1۷1۷،فارسانی غفاری 31
مرجح است. چراکه موضـوع وهدف این رشته از  »نامشروع حقوق مبارزه با رقابت «یا»مشروع حقوق رقابت «. به نظر می رسد استفاده از عبارت3۸

رویـه هـا و اعمـال غیـرمنصفانه در بازار است. همچنین باید در علم حقوق، حمایت از رقابت مشروع و رقابت منصفانه از طریـق سـرکوب و محـو 
عنوانی که به کل مجموعه مقررات یک حوزه خاص اطلاق میشـود، جنبـه مثبـت یـاهدف غایی آن مجموعه مورد نظر قرارگیرد برای مثال، به 

بکار می رود ضمن آن که »مخدر حقوق مبارزه با مواد «بلکهشود  مجموعه مقرراتی که موضوع آنها مواد مخدر اسـت، حقـوق مـوادمخدر گفته نمی
agai. »«در نوشته های حقوق خارجی عبارت nst  unf ai r  compet i t i on l aw است. رایج کاملا نیز 

 
43 Khemani, R. shyam,A, 1998,4 

تجاری  مایه تعاریف بر یک امر اتفـاق نظـردارند و آن اینکهمایه تجاری شده است. حقوقدانان در این  برای . تعریفهای متعددی از جانب حقوقدانان33
مایه تجاری مجموعه ای از اموال و دارائی « میباشد:  تعریـف آنهـا از مایـه تجـاری بـه ایـن شـکل .ای از عناصر مادی و معنـوی مـیباشـد مجموعه

جموعه شامل دو نوع عنصر میباشد: عنصر مادی همچون کالاها و وسایل و م که برای یک نوع تجارت اختصاص داده شـده و ایـن های منقول است
اسم تجاری و  آلات بکار برده شده در بنگاه تجـاری و عنصـردیگر که مهمتر از اولی است، عنصر معنوی میباشد همچون برقراری ارتباط با مشتریان،

 (۷3۲ ،1970أکثم امین الخولی، ). . ...علامـت هـای تجـاریو
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اصولاً در روابط مابین  ده مزبـورقاعـ -ای به عنوان یكی از قواعد حقوق مصرف به حساب آید کافی است: الـف  اینكـه قاعده

 این قاعده انحصاراً این نوع از روابط باشد. مجری ،ای و مصرف کنندگان به کار گرفتـه شـود، امـا لازم نیسـت صاحبان حرفه

بر  ، از موارد کاربرد عامیمخفی، تقلب و مغشوش نمودن کالا و تبلیغ فریبكارانه برای مثال قواعدی همچون ضمانت از عیـوب 

قواعد حقوق  اینكه -خوردارند فلذا وسعت دامنه کاربرد این قواعد مانع از درج آن در مجموعه قواعد مصرفی نمیگردد. ب

خواهد بود چراکه در روابط مابین  مشكل مصرف به قواعدی که هدف آن حمایـت از مصـرف کننـده اسـت محـدود شـود،

قواعدی که با هدف حمایت از مصرف کنندگان وضع نشده اما از قابلیت  صاحبان حرفه و مصرف کنندگان گاهی ممكن اسـت

عیوب  مثبت یـامنفی نسبت به مصرف کنندگان برخوردارند نیز اعمال گردد. برای مثال میتوان بـه موضـوعات تاثیر گذاری

 45رضا و عدم اجرای قرارداد اشاره نمود
 

 حقوق رقابت نامشروع و حقوق تبلیغات بازرگانی
از ضرورتهای تجارت است. تبلیغات تجاری زبان و وسیله ارتباط بنگـاه اقتصـادی بـاجامعه است و قطع تبلیغات به نوعی  تبلیغ

. امـا امـروزه در بسـیاری . تبلیغـات و آگهـی خریـدار وفروشنده را به هم نزدیكتر مـی کنـدمرگ کالا محسوب مـی شـود

بـرای فریـب مخاطبـان و کسـب سـود فـراوان از آن  بلكه نی و کارایی بازار نیسترسا مـوارد هـدف از تبلیغـات، اطـلاع

و موجـب تضـررمصرف کنندگان و  شود. برای مبارزه با ایـن پدیـده کـه فضـای سـالم رقـابتی را تهدیـد کـرده می اسـتفاده

 41.وجود نهاده است ـهشـود حقـوق تبلیغـات بازرگـانی پـا بـه عرص تولیدکنندگان درست کار می

اقتصادی، فرهنگـی،  هـای انكـار تبلیغـات بـر جنبـه حقوق تبلیغات بازرگانی در حقیقت بـه دلیـل تـاثیر غیـر قابـل

های صاحبان  محتـوا، تولیـد و پخـش تبلیغـات بازرگـانی راکنترل نموده، تعهدات و مسئولیت اجتمـاعی و سیاسـی جامعـه،

 موسسات، کانونهای آگهـی وتبلیغات )تولیدکنندگان( و رسانه هـا )توزیـع کننـدگان( را مشـخص مـیکالا یا خدمات، 

 47کنـد
 همانطور که قبلاً گفته شد، حقوق رقابت نا مشروع با چگونگی رقابت بنگاهها با یكـدیگر و

برای بردن بازی به  کند می رقبـا را مكلـفهایی قصـد برنـده شـدن را دارنـد سـروکار دارد. بـدین ترتیـب  اینكه با چه روش

شرافتمندانه و منصفانه بـه دنبـال پیشـی گـرفتن از  تقلب متوسـل نشـده و تنهـا بـا اسـتفاده از رویـه و رفتارهـای تجـاری

نیز متكفل سالم های ناعادلانه یكدیگر است و  یكـدیگر باشـند. وظیفـة ایـن رشـته از حقـوق، حمایت از رقبا در برابر رویه

 بودن روابط رقابتی و نزاهت فضای بازار است. فلذا هر نوع فعالیتی که به قصد بد جلو دادن تـاجر رقیـب و تجـارت اومی

یا خدماتش از طریق انتقال  او باشد، ممنوع شده است. این بدنمایی به وسیله بد جلوه دادن شخص رقیب تجـاری، کالاهـای

وسیله اظهارات دروغین سعی در بدجلوه دادن کالاهای  یرد. بر همـین اسـاس تبلیغـاتی کـه بـهگ اطلاعات غلط صورت می

های خلاف واقع کالاهـای  تجاری دیگـران کننـد یـا اینكـه بـین دوکالا موازنه ایجاد کنند و از یك طرف به عیوب و بدی

تبلیغات و  . ایـنانـد و ستایش بكننـد، ممنـوع شـده طـرف مقابـلبپردازند و از طرفی دیگر کالاها و خدمات خود را مدح

 دنبال دارند. نوعی رقابت نامشروع تلقی شده و مسئولیت شخص تـاجر را بـه اظهارات خلاف واقع

 

 

 نتیجه گیری

، نام تجاری به عنوان یكی از مصادیق مالكیت فكری است که کم تر مورد توجه قرار گرفته است. در حقوق داخلی و تطبیقی

اتفاق نظر بر آن است که نام تجاری نامی است برای تمایز بخشیدن تاجر و تجارتخانه و نباید برای تمایز کالاها، محصولات یا 

                                                
 ۸3۱ ،1۷۳۳،الوا کله ژان 33
 ۸۷۷ ص ،1۷14،رشوند 3۱
 ۳۷۳ ص ،۸44۳،روبلوت ؛ وگـل ؛ ریپـرت 3۳
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خدمات از آن استفاده شود. البته در باب ماهیت این نهاد حقوقی و شرایط شكلی و ماهوی آن اختلاف نظراتی وجود دارد. در 

کتابهای تجاری نیز چندصفحه ای به آن  ، بحثی با عنوان اسم تجاری وجود داشت و در582تا  576قانون تجارت در مواد 

این قانون  39، بند ج ماده 1386طرحهای صنعتی و علائم تجاری در سال  مییافت. با تصویب قانون ثبت اختراعات، اختصاص

 ه استبه تعریف نام تجاری پرداخته و در مواد دیگر نیز از نام تجاری صحبت کرد
ویژه اگر  به ،در رابطه با تفاوت نام تجاری و ثبت تجاری نیز باید توجه داشت که هرگاه خود شخص تاجر مورد بحث باشد

از ثبت تجارتی باید سخن گفت. به خصوص در مواردی که فهرست تجار و  ،همراه با ذکر جزئیات و مشخصات تجارت وی باشد

ها و  سربرگ ،اما در مواردی نظیر مهر بازرگانان؛ یا مالیات دهندگان وجود دارد، معمولا نام تجار و ثبت تجارتی مدنظر است

 فاکتورها، تابلوها و موارد از این قبیل، نام تجاری مورد توجه است.

ی نظام سرمایه داری و اقتصاد مبنی بر بازار است، کسب منفعت به هزینة دیگران را، چنانچه در کل به نفع رقابت که زیربنا

قلمرو ضرر  همهجامعه باشد، تجویز می کند. از این رو، اصولاً ضررهای ناشی از رقابت تجارتی را باید مشروع تلقی کرد. با این 

در حقوق کشورها به آزادی های افراد، از جمله آزادی کسب و کار و تجارت مشروع در این حوزه بر حسب میزان اهمیتی که 

آزاد، داده شده متفاوت است. بر این اساس، در نظام سنتی مسئولیت مدنی در حقوق انگلستان حتی اضرار عمدی نیز به 

انونی باشد یا در حقوق آمریكا هر تنهایی مسئولیت مدنی رقیب را در پی ندارد، مگر این که توأم با استفاده از ابزارهای غیرق

چند معیار تقصیر در حوزة رقابت نیز مثل سایر موارد تجاوز از رفتار رقیب معقول و متعارف است، اما رفتاری معقول و متعارف 

ی تلقی می شود که کارایی اقتصادی داشته باشد و منافع آن بیش از هزینه هایش باشد. در مقابل، در حقوق فرانسه قواعد کل

نظریة سوءاستفاده از حق در این خصوص اعمال می شود و حتی ارتكاب تقصیر غیرعمدی برای تحقق مسئولیت کافی است و 

نیازی به اثبات تقصیر عمدی و سوءنیت نیست. برای غلبه بر مشكل اثبات ورود ضرر و نحوة ارزیابی آن در این حوزه می توان 

ردی که عرفاً و برحسب جریان عادی امور نقض این حقوق متضمن ضرر باشد، می توان از امارة ورود ضرر استفاده کرد و در موا

خواهان را از اثبات ورود ضرر معاف کرد و او را مستحق میزان خسارتی دانست که معمولاً از این گونه افعال زیانبار به بار می 

 آید.

اری، استفاده از خسارت تنبیهی، غرامت های نمادین و وانگهی، به ویژه در خصوص تقصیر عمدی و تقصیر انتفاعی رقبای تج

انتشار حكم محكومیت می تواند راهكار مفیدی برای پیشگیری و جلوگیری از نقض قواعد حقوق رقابت و تكالیف عام 

 مسئولیت مدنی باشد.

د یا مصلحت تاجر رقیب را جلب کن هر فعالیتی که منجر به ضرر رساندن به منافع تاجررقیب شود یا منفعتی به هزینـه رقیـب

 شود. تهدید کند و این فعالیت ها با توسل بـه وسـایل غیـر قـانونی صورت پذیرد رقابت نامشروع تلقی می

شود. در جائیكه تاجر  نامشروع استفاده می گیرد چـون درآن از وسایل رقابتیِ رقابـت نامشروع، وصـف نامشروع بـه خود مـی

 ، مرتكب حـق رقابـتگیرد. در واقع در رقابت ممنوع ممنوع به خود می شده باشد، رقابـت وصـف از نفس فعالیت تجاری منع

 غیر قانونی استفاده شده باشد و این منع از قانون یا توافق نشأت میگیرد. خـواه در آن ازوسایل قانونی یا نـدارد

 

 پیشنهادات

 الکترونیک و طرق رفع آنهاکاستی های نظام مقابله با رقابت مکارانه در تجارت 

 کاستی در قوانین موجودالف 

 قانون تجارت الكترونیكی قانونگذار اصولاً به اصول و موازین مربوط به حقوق رقابت از دیدگاه مسایل مربوط به تجار،  در

موده و تنها به بخشی از دهندگان خدمات الكترونیكی و اطلاعاتی توجه کافی نن کنندگان اطلاعات، ارائه فروشندگان کالا، تأمین

تجدیدنظر و اصلاح در قانون مزبور به  . بر این اساسشود توجه نموده است کننده مربوط می این حقوق که به حقوق مصرف

 ید، احساس می شود.نحوی که آثار مخرب تجارت الكترونیكی را از دیدگاه حقوق رقابت خنثی نما
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  توسعه بیشتر ناظر بر جنبه های رقابت در بازار آزاد مانند تشكیل کارتل و سوء قانون اصلاح موادی از قانون برنامه چهارم

 .مستقیما ناظر بر قواعد رقابت مكارانه به مفهوم سنتی آن نیست و استفاده از موقعیت برتر است

 ست. لزوم یا عدم قانون ثبت علائم و اختراعات نیز گرچه قانون جدیدی است اما ابهاماتی را نیز با خود به همراه آورده ا

لزوم ثبت علامت و نام تجاری برای حمایت از آنها از جمله مهمترین این ابهامات است که هنوز رویه قضایی فرصت تفسیر 

 کاملی از آن را نداشته است

 ا در رابطه با حمایت از دامنه ها و نیز عدم سوء استفاده از ثبت دامنه نیز قانون مشخصی به تصویب نرسیده است و تنه

همان سیاست نامه مورد اشاره که به هنگام ثبت دامنه جدید، متقاضی ملزم به پذیرش آن به عنوان شرط ضمنی است، قابلیت 

 اجرایی دارد

 نقص در سازوکار قضایی اجرای قانونب

  مدنی به تكیه رویه قضایی بر ضمانت اجراهای کیفری بر اساس قانون تجارت الكترونیك و عدم توجه به ضمانت اجراهای

 عنوان یك عنصر موثر در حمایت از حقوق مالكیت فكری

 عدم توجه به سیستم های حل اختلاف جایگزین مانند داوری، سازش و سیستم های اداری 

 نقص در مدیریت حقوقی فراسرزمینی رقابت مکارانه ج

 ابهام در تعیین قانون حاکم-1

 بت نامشروع در محیط اینترنت با توجه به ماهیت فراسرزمینی آن از ابهام در تعیین قانون حاکم هنگامی در رابطه با رقا

 جمله معضلات نظام قضایی است

 لزوم عمومیت دادن به قاعده محل تاثیر اقدام )قاعده بازار( در حقوق ایران 

 لزوم منظور داشتن تدابیر بین المللی در این رابطه 

 و اجرای احکام صلاحیت قضایی ابهام در تعیین-2

  مسئله که صلاحیت دادگاههای ایران در رابطه با نقض قواعد رقابت منصفانه چگونه تعیین می شود و این مسئله که در این

صورت اتخاذ تدابیر قضایی، این تصمیمات چگونه در سایر نظامهای حقوقی باید به اجرا گذارده شوند، با ابهامات فراوانی روبرو 

 است.

 

 پیشنهادات

 امكان وقوع در   ع و یا اصلاح قوانین موجود در رابطه با حقوق رقابت منصفانه با در نظر داشتنلزوم تدوین قانون جام

 فضای مجازی

 توجه و هماهنگی با تدابیر بین المللی در مرحله قانونگزاری و اجرا به منظور مقابله با رقابت مكارانه در تجارت الكترونیك 

  بازرگانان فعال در محیط مجازی و تجارت الكترونیكافزایش آگاهی های حقوقی در میان تجار و 

 ایجاد ساختارهای اداری و اجرایی مناسب به منظور مقابله با رقابت مكارانه
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 دانشگاه بازرگانی، مدیریت و اداری علوم دانشكده تهران، سوم، چاپ بازرگانی، حقوق (؛1353) منصور، راستین، .13

 .تهران

 صادق امام دانشگاه: تهران اروپـا، اتحادیـه و ایـران حقـوق امامیـه فقـه در رقابـت حقوق ،(1390) ،مهدی رشوند، .14

 (.ع)

 .ش1371 اوّل، بودجه، و برنامه سازمان تهران، بازار، نا یا بازار محسن، رنانی، .15

 .سمت تهران، تجاری، اسرار حقوق ؛ (1333) ابراهیم، رهبری، .11

 .میزان نشر: اول چاپ ادیب، مجید، ترجمة مدنی، مسئولیت زمینة در قضایی رویة تحلیل ،(1331) پاتریس، ژوردن، .17

 .دادگستر تهران، هشتم، چاپ اول، جلد تجارت، حقوق (؛1333) حسن، تهرانی، ستوده .13

 .دادگستر نشر: دوم چاپ اول، جلد تجارت، حقوق ،(1375) حسن، تهرانی، ستودة .19

 .فردوسی انتشارات: اول چاپ تجارتی، رقابت حقوق بر ای مقدمه ،(1374) الله، حشمت سماواتی، .20

 .میزان نشر: اول چاپ اروپا، اتحادیة در بازرگانی رقابت حقوق ،(1331) مجید، شكوهی، .21

 .سمت تهران، وصنعتی، تجاری علائم بر مالكیت حقوق (؛1332) عبدالحمید، شمس، .22

 .ش دوم، مرکز، نشر  تهران، منصور، حسن ودموکراسی، سوسیالیسم ،سمیتالیکاپ( 1375) جوزف، شومپیتر، .23

 .دادگستر نشریه«،ایران حقوق کنونی نظام در تجاری نام از حمایت» (؛1339) حسین، صادقی، .24

 .14ص ،7 شماره اقتصاد، و بانك مجله کشور، بانكی نظام کارایی افزایش در رقابت تاثیر ،(1373) علی، مراد صدر، .25

 .دانش گنج تهران، تجارت، حقوق (؛1375) محمدعلی، عبادی، .21

 .میزان تهران، اول، جلد تجارت، حقوق (؛1335) محمود، عرفانی، .27

 .اول چاپ میزان، نشر:  تهـران آن، مـدنی اجراهـای ضمانت و رقابت حقوق ،بهنام ،(1393) ،فارسانی غفاری .23

 .دانش گنج تهران، هفتم، چاپ تجارت، حقوق (؛1375) حسینقلی، کاتبی، .29

 .تهران دانشگاه انتشارات اول،. ج قرارداد، از خارج های الزام ،(1337) ناصر، کاتوزیان، .30

 .میزان تهران، نهم، چاپ مالكیت، و اموال: مدنی حقوق مقدماتی دوره (؛1334) ناصر، کاتوزیان، .31

 .مجد تهران، اول، چاپ ایران، حقوق در تجاری علائم (؛1334) محمدحسین کریمی، .32

 مؤسسه تهران، اینترنتی، محیط در فكری مالكیت حقوق از حمایت (؛1331) شكیبمنش، هدی و صادقی محسن .33

 .بازرگانی پژوهشهای و مطالعات
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 پنجم. چاپ پارسه، عالی آموزش مؤسسه تهران، خرد، اقتصاد ،(1337تیمور؛) محمدی، .34

 دوم. چاپ کوهسار، تهران، عسگری، منوچهر اقتصاد، یمبان ،(1337گریگوری؛) منكیو، .35

 سبحانی، حسن ،(خرد اقتصاد) کاربردها و نظریه اقتصادی لیتحل( 1335) آر؛. اون فیلیپس، و چارلز. اس موریس، .31

 ششم. چاپ ،تهران دانشگاه انتشارات تهران،

 .میزان تهران، معنوی، مالكیت حقوق بر مقدم های (؛1334) سیدحسن، میرحسینی، .37

 پنجم. چاپ انتشار، سهامی شرکت تهران، اقتصادی، ینظامها ،(1337) حسین؛ نمازی، .33

 اسلامی اندیشه و فرهنگ پژوهشگاه تهران، علوی، اقتصاد نظام (1331احمدعلی؛) یوسفی، .39

 

 مقالات

 .تا بی الله، رحمت چاپ الحرمه، المكاسب المكاسب، انصاری، شیخ .1

 .شرتونی و باخوش مطبعـه:  بیـروت التجاریـه، المؤسسـه و التجار و التجاریه الاعمال ،(1971) ،عید ادوارد .2

 سید مكتبه والمتجر، الملكیـةالصناعیه حقـوق الأول، الجزء التجاری، الموجزفیالقانون ،(1970) الخولی، امین أکثم .3

 .وهبه للها عبد

 ،الاسلامیه المكتبه تهران، الشیعه، ق وسائل (1403) الحسن، بن محمد العاملی، حر .4

 ،الاول الجزء ،الاول المجلد التجـاری، القـانون فی المطول ،(2007) رنه، روبلوت، لوییس؛ وگل، ؛ جورج ریپرت، .5

 .737ص التوزیع، و والنشر للدراسـات الجامعیه المؤسسه مجد مطبعه القاضی، منصور ةترجم

 .العربیه النهضه دار بالجدك، البیع والرهن التجاری، المحل ،(1939) ،القلیونی سمیحه .1

 علوم کتب تدوین و مطالعه سازمان: تهران صنعتی، و تجاری علایم بر مالكیت حقوق ،(1332) ،عبدالحمید شمس، .7

 .اول چاپ ،(سمت) دانشگاها انسانی

 .العربی الفكر دار التجاری، المحل ،(1974) ،یونس حسن علی .3

 

 پایان نامه ها

 قضاوت، ماهنامه«،تجاری وعلامت تجاری نام افتراق و اشتراك وجوه» ؛ (1339) وریشهر و مرداد ،شیرزاد اسلامی، .1

 .47.ص ،4 شماره ؛1339 برندبهار فصلنامه :ك.ر همچنین. 49.ص نهم، سال ،15 شماره

 حقوق، فصلنامه »تجاری نامشـروع رقابـت از ناشـی مـدنی مسـئولیت تطبیقـی بررسـی« ،(1391) حسـن، بادینی، .2

 .زمستان ،4شماره

 .دانش گنج تهران، اول، جلد حقوق، ترمینولوژی در مبسوط (؛1337) محمدجعفر، لنگرودی، جعفری .3

 .دانش گنج ،تهران پنجم، جلد حقوق، ترمینولوژی در مبسوط (؛1337) محمدجعفر، لنگرودی، جعفری .4

 .دانش گنج ،تهران چهارم، جلد حقوق، ترمینولوژی در مبسوط (؛1337) محمدجعفر، لنگرودی، جعفری .5

 دانشگاه فكری، مالكیت حقوق رشته ارشد کارشناسی دوره ،2 صنعتی مالكیت درس تقریرات (؛1333) سعید، حبیبا، .1

 .تهران

 .تهران دانشگاه تهران، لغتنامه، (؛1341) علی اکبر، دهخدا، .7

 ،11 شماره نقد، کتاب:  مجلـه »داری سرمایه دانان اقتصاد زبان از داری سرمایه نظام«  ،(1373) ،للهیدا دادگر، .3

 .تابستان

 آمریكا، حقوق در مطالعه تجاری اسرار از حمایت در کننده محدود قراردادهای نقش«  ،(1333) ،ابراهیم رهبری، .9

 .زمستان و پاییز ،50شـماره حقـوقی، تحقیقات مجله »ایران و فرانسه انگلستان،

 نامه پایان ،«ارتباطات گستره در برند مفهومی بیان به کارگیری چگونگی بررسی» (؛1391) مژگان، زندوکیلی، .10

 .هنر دانشگاه ،تجسمی هنرهای دانشكده تهران، تصویری، ارتباط ارشد کارشناسی
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 شماره المللی، بین حقوقی مجلـه عبـاس، حامـد، قاسـمی:  متـرجم مصرف، حقوق معرفی ،(1377) ،الوا کله ژان .11

 .زمستان و پاییز ،23

 کنوانسیون مقررات برخلاف تجاری علامت قالب در تجاری نام از استفاده» (؛1339) زییپا ،محمدرضا سماواتیپور، .12

 .5 شماره برند، فصلنامه«،پاریس

 اهداف در تطبیقی ی مطالعه ،رقابـت حقـوق روح بهنـام، ،(1390) فارسـانی، غفاری و حسن محمد مقدم، صادقی .13

 .7 شماره بهار دادگستری، حقوقی مجله رقابت، حقوق

 ارشد، کارشناسی پایـان نامه فكـری، مالكیـت حقـوق و رقابت حقوق های سیاست ،(1331) ،سیمین عباسی، .14

 .تهران دانشگاه حقوق دانشكده

 مجموعه ،«برند تصویر و رابطه کیفیت بر مبتنی مفهومی مدل ارائه» (؛1390) فاطمی، زهرا سیده و رحیم نیا فریبرز .15

 .171-112 صص تهران، برند، بین المللی کنفرانس ششمین مقالات

 .371ص اول، جلد (،1371) البرز، نشر ،تهران اقتصادی، علوم بزرگ فرهنگ منوچهر، فرهنگ، .11

 .کبیر امیر انتشارات مؤسسه: تهران ،2ج معین، فرهنگ ،(1371) ،محمد معین، .17

 پژوهشگاه تهران، اسلامی، اقتصاد پژوهشی-علمی فصلنامه کامل، رقابت مطلوب بازار( 1333) علی؛ نیا، معصومی .13

 .59ص ،15ش اسلامی، اندیشه و فرهنگ

 تهران، اسلامی، اقتصاد پژوهشی-علمی فصلنامه اسلامی، نگرش در تعاون و رقابت (1337سیدحسین؛) میرمعزّی، .19

 .41ص ،29ش اسلامی، اندیشه فرهنگ پژوهشگاه

 ج ش، اوّل، تهران، دانشگاه انتشارت تهران، کمیجانی، اکبر اقتصادی، تحلیل (1372) اون، موریس و چارلز فیلیپس .20

1. 

 لاتینمنابع 
1. Bellami, Christopher, (2007), The Competition Regime in the UK, in Competition 

Law Today, edited by Vinod Dhall, Oxford, first edition. 

2. Böge, Ulf, (2007), Competition Law in Germany, in Competition Law Today, op.cit. 

3. Calkins, (2007), Competition Law in the U. S. A, in Competition Law Today, op.cit. 

4. Chagny, (2004), Droit de la concurrence et droit commun des obligations, Dalloz. 

5. Cuthbert, Mike, (2003), European Union Law: Q&A Series, Cavendish, Fifth edition. 

6. Deakin and Markesinis, (2008), Markesinis and Deakin's Tort Law, Oxford. 

7. Dobbs, Dan B. (2001), The Law of Torts, West Group, 1st reprint edition. 
8. Edwards, and Kirtley Wells, (2009), "Tort law" 4th edition, Delmar Cengage 

Learning, 

9. Ezrachi, Ariel, (2008), EC Competition Law, Hart Publishing. 
10. Farjat, Gérard, (2004), Pour un droit économique, (Puf) 

11. Fasquelle, D. et Mésa, R. (2005), Les fautes lucratives et les assurances de 

dommages, 

12. Fletcher and Sheppard, (2005), American law in a global contexts, Oxford. 

13. Foster, Nigel & Sule Stish, (2010), German legal system and laws, Oxford. 

14. Furse, Mark, (2008), Competition Law of the EC and UK, Oxford, 6th edition. 

15. Garner, Bryan A. (2004), Black's law dictionary, 8th edition, Thomson West. 
16. Gordley, James and Von Mehren, Arthur Taylor, (2009), An Introdution to the 

Comparative 



 فقه و حقوق سیاسی، علوم مطالعات

 291-310، صفحات 1403بهار  ،1 شماره ،10 دوره

223 
 

17. Revue generale du droit des assurances (RGDA), p. 351. 

 


