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 مدیریت خرید و مدیریت ریسک بر عملکرد شرکت تأثیر

  شرکت سایپا( خودروسازی)مطالعه موردی: گروه  
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 چکیده

از متون اقتصادی توسعه صنعتی شدن را بحث کردند. دلیل عمده چنین مباحثی قابلیت بالای بخش صنعت  توجهی قابلبخش 

 توان میکه با شناسایی آن  باشد میمعرف خصوصیات سازمانی هر شرکت در بازار  ها شرکتلکرد است. عم افزوده ارزشدر ایجاد 

مدیریت  تأثیرنقض بسیار اساسی دارد. هدف این تحقیق  تولیدکنندگانرقابت در بازار را مشخص کرد و مدیریت خرید در میان 

. جامعه آماری تحقیق را مدیران شرکت سایپا( خودروسازیخرید و مدیریت ریسک بر عملکرد شرکت )مطالعه موردی: گروه 

 PLs افزار نرماز طریق  ها دادهمدیر در شرکت سایپا تکمیل کردند.  027.  پرسشنامه تحقیق را دهند میشرکت سایپا تشکیل 

مستقیم بر  طور بهمدیریت ریسک و یا  واسطه بهد توان میخرید  های فعالیتمورد تحلیل قرار گرفت. نتایج تحقیق نشان داد که 

 .گذارد می تأثیرعملکرد شرکت 

 

 عملکرد شرکت، مدیریت ریسک عملیاتی، مدیریت ریسک معتبر، مدیریت خریدهای کلیدی:  واژه
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