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جامعه آماری روش به کار گرفته توصیفی است،  آن پرداخته است. های مؤلفهای ابعاد و  رسانه سواد بررسی به حاضر پژوهش

 های شاخص .شدند گرد آوری شده است شماری بررسی تمام صورت بهنفر از فعالان اصحاب رسانه که   292مطالعه ازمورد 

میانگین نمرات کیفیت تولید نشان داد؛  تحقیق. نتایج باشند میو گویه های آن  ای رسانهمورد مطالعه شامل: مهارت سواد 

 بعد احساسیای،  باشد و در بین ابعاد مهارت سواد رسانهمی61/91ای رسانهاست. میانگین نمرات مهارت سواد 66/11خبر

 اند.داده اختصاص( را به خود 11/20( و بعد اخلاقی بیشترین میانگین)66/6کمترین میانگین)

 .اصحاب رسانه، لرستان ،ها مؤلفهابعاد و  ،ای رسانهسواد واژگان کلیدی: 
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 مقدمه

ای برای تفسیر اطلاعات توسط افراد  های کلی فرهنگی های تجربه برای مخاطبان، نگرش چارچوب کننده فراهم عنوان به ها رسانه

هایی را که افراد زندگی اجتماعی را تفسیر کرده، نسبت به آن واکنش  ها شیوه رسانه کنند. جامعه در جوامع امروزی ایجاد می

: 1216کنند )قنادان و همکاران،  ریزی می جربه ما از زندگی اجتماعی، قالبدهند را با کمک نظم دادن به ت نشان می

ها  کنند، بدین معنی که ارزش ها نقشی اساسی ایفا می کودکان و نوجوانان و جوانان، رسانه پذیری جامعهبنابراین در جریان .(94

 کنند. درونی میدهند و آن را  و هنجارهای خانوادگی و اجتماعی را به نسل جدید انتقال می

 ای تعریف  نظری مهارت سواد رسانه

ای رسانه هایپیام با برقراری توانایی و ایرسانه هایپیام ارزیابی و تحلیل و دسترسی، تجزیه توانایی ای یعنیرسانه سواد

 (.1291)شجاعی و امیرپور، 

 سواد کند:می بیان ای رسانه تعریف سواد در آمریکا آنجلس س لو ایرسانه های آموزش مرکز رئیس و موسس تامن الیزابت

 از روزه همه که ای دیداری و هزاران نمادآوایی شاید و از صدها شخصی مفاهیم ایجاد و تعبیر توانایی از است عبارت ایرسانه

  پاتر (. جیمز1291امیرپور، کنیم )شجاعی و می دریافت بازرگانی هایپیام البته و مجله و روزنامه رایانه، رادیو، تلویزیون، طریق

-بهره آن از رسانه معرض در گرفتن قرار فعالانه برای طور به ما که اندازهاستچشم از ایمجموعه ایرسانه سواد است معتقد

 اندازچشم این پاتر نظر از  (.1266، 11کنیم)کاووسی تفسیر شویممواجه می آنها با که را هاییپیام معنای تا کنیممی برداری

 کارکرد و ساختار فهم از است عبارت ایرسانه سواد  گوید:می زیل آید.می دست به هارسانه علمی با آشنایی طریق از معرفتی

 (.1266به نقل از شکرخواه، 2002، کند)زیل می ایجاد را آنها که هاییسازمان و ایرسانه های پیام

 آن براساس توانمی که است برمهارت متکی درك نوع یک ای رسانه سواد گویدمی ایرسانه سواد زمینه در شکرخواه یونس

 ( .1291کرد )شجاعی و امیرپور،  شناسایی و تفکیک یکدیگر از را ای رسانه تولیدات انواع و داد تمیز یکدیگر از را هارسانه انواع

 ای تعریف  عملیاتی مهارت سواد رسانه

ها  توان انواع رسانهاست از یک نوع درك متکی بر مهارت که بر اساس آن میدر یک تعریف بسیار کلی عبارت 1ای سواد رسانه

 (.4:1266ای را شناخت و آنها را از یکدیگر تفکیک و شناسایی کرد )شکر خواه، و انواع تولیدات رسانه

های ف و برنامهها و کسب دانش و بینش برای تشخیص اهدا های استفاده موثر از رسانهای از تکنیکای آمیزه سواد رسانه

کنیم های جمعی صحبت می ای به خصوص وقتی درباره رسانه ها از یکدیگر است. به بیان دیگر هدف اصلی سواد رسانه رسانه

ای تشخیص محتوای پیام یک رسانه  تواند میزان سنجش محتوای هر پیام با عدالت اجتماعی باشد. هدف اصلی سواد رسانه می

ای  با عدالت اجتماعی است. به عبارت بهتر خواننده یا بیننده یا شنونده یک مضمون یا پیام رسانه -به مثابه محصول نهایی  -

گیرد و نزدیکی یا دوری محتوای یک رسانه از عدالت را مورد توجه رابطه و نسبت محتوای پیام رسانه را با عدالت در نظر می

یم بودن و یا تسلیم شدن که منجر به رابطه یک سویه و انفعالی ها به جای تسل دهد تا همیشه در ارتباط با رسانه قرار می

 شود رابطه ای فعال و تعاملی داشته باشد. می

ی شناختی، حسی، زیبایی شناسی و اخلاقی تشکیل شده است که با هم در یک پیوستار تعاملی ای از چهار حیطه سواد رسانه

گذارد و شامل مجموعه ای از شناخت های ساده نشانه فکری تاثیر می ی شناختی بر فرایندهای ذهنی و گیرند. حیطه قرار می

ی حسی بعد  گیرد. حیطهها و کشف علل و نحوه ی ارائه پیام را در یک رسانه خاص در برمیترین پیامها تا درك پیچیده
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ج گانه در معرض پیام دهد یعنی جایی که مخاطب از طریق یکی از حواس پن دیگری است که لایه بیرونی ادراك را شکل می

هر رسانه در امتداد یکی از "گویدگیرد این نکته تداعی کننده این نظریه مارشال مک لوهان است که میای قرار می های رسانه

 (.46)همان : "حواس پنج گانه انسان قرار دارد 

ها دریافت و به طور انتقادی  یق رسانهشود که به کمک آن مردم اطلاعات را از طر های زیادی میای شامل توانایی سواد رسانه

ای تلاشی در  کنند.  از این رو  سواد رسانهها باز تولید می های رسانه نقد و تفسیر و افکار و عقاید خویش را برای طراحی برنامه

نایی درك و شناسی است که به توا آید. سومین حیطه، بعد زیباییای به حساب میهای رسانهکشف ابعاد حسی نهفته در پیام

ها در تولید پیام در ابعاد زیبایی شناسی  ای از دیدگاه هنری اشاره دارد و این به هنر و مهارت رسانه شناخت مفاهیم رسانه

کند وآخرین حیطه بُعد اخلاقی است و به  بستگی دارد که درست مانند سبک هنری منحصر به فرد یک نویسنده عمل می

 (.24:1266ها تاکید دارد )براون، نهفته در پیام رسانه هایتوانایی درك و دریافت ارزش

گیریم هایی است که به طور روزانه در معرض آنها قرار میای توانایی بررسی و تجزیه و تحلیل پیام ای معتقدند سواد رسانه عده

ای سوالاتی درمورد یک برنامه و  انهها را داشته باشیم. سواد رس و لازم است توانایی و مهارت تفکر نقادانه بر محتوای تمام رسانه

ها، کند و به ما می گویند چه عواملی در تولید یک برنامه مانند انگیزه اینکه چه نکات مهمی در آن وجود دارد را مطرح می

ند نوع و توا تواند دخالت داشته باشد و اثبات این نکته که آگاهی از این عوامل چگونه می ها، و مالکیت آن میها، ارزشسرمایه

 (.19،1266کیفیت محتوای یک برنامه را تحت تاثیر خود قرار دهد )پاتر :

های ای است، به این صورت که شیوه های رسانهها و نحوه معنی سازی پیام ای قدرت درك فعالیت رسانه سواد رسانه

ای  مثل مخاطبی که دارای سواد رسانه عنوان بهدهد  ای و نحوه استفاده از آنها را مورد توجه قرار می های رسانهسازماندهی پیام

کند به  ای آگاهانه و فعالانه استفاده می ها به شیوه های مختلف آگاه است و از محتوای پیام های رسانه است از اهداف و سیاست

ون و سینما، های ویژه و نیز جذابیت بصری برای القای فضا و معنی در تلویزی طور مثال او نقش صدا، موسیقی و سایر جلوه

داند و اینکه این عناصر ای را میهای رایانهو یا   بازی "بیل بورد"روزنامه ها، مجله ها، رادیو، ویدیو، تابلوهای بزرگ تبلیغاتی 

 (. 1291تواند اثرات متفاوتی از خود در ذهن مخاطب به جای بگذارد )طلوعی، چگونه می

 باشد:چهار بعد به شرح ذیل می ای دارایجیمز پاتر معتقد است که سواد رسانه

 

 ای رسانه: ابعاد سواد 1شکل

 بعد ادراکی

 بعد احساسی
بعد زیبایی 

 شناختی

 بعد اخلاقی
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 بعد ادراکی -

ای به دانش و اطلاعات قبلی مخاطبان نسبت به محتوای پیامی است که از یک رسانه خاص انتقال داده این بعد از سواد رسانه

 های زیر استفاده خواهد شد: گویهشود. این حوزه به اطلاعات واقع بنیاد دلالت دارد. که برای سنجش آن از می

 پردازند.کنند میهایشان را تامین میهای خاص که هزینهها، تنها به منافع گروهرسانه -

 اند.ها باعث انزوای بیشتر مردم در جامعه شدهرسانه -

 کنند.نتشر میکذب و غیر واقعی است م صورت بهها به جهت جذب مخاطبان بیشتر اخبار و اطلاعاتی را که رسانه -

 انتقاد از عملکرد مسئولان از وظایف رادیو و تلویزیون است. -

 های سیاسی نیست.ها و نظرات احزاب و گروهرادیو و تلویزیون جای طرح دیدگاه -

 ها را آزاد بگذاریم که خلاق و شفاف باشند.باید رسانه-

 های نامناسب یا آزار دهنده مصون باشند.هها در برابر مشاهده و/مواجهه با برنامباید مخاطبان رسانه -

ها چطور تامین مالی هاست یا آنهای خوب تولید کندو این مهم نیست که چه کسی مالک آنکافیست که یک رسانه برنامه -

 شوند.می

 تر است. ها از سطح درك و نیاز مردم پایینهای رسانهبرنامه -

 شود.های خاصی تنظیم میروهها در جهت اهداف گهای همه رسانهبرنامه -

 کند متفاوت است.هایی که تلویزیون تبلیغ میدر بسیاری از مسائل، دیدگاه من با دیدگاه -

 اند. ها همه ابعاد زندگی امروز مار را متاثر کردهرسانه -

 شوند.های تلویزیون بزرگنمایی میها و برنامهموضوعات در سریال -

 بعد احساسی -

شود که مخاطبان نسبت به محتوای پیام ای به میزان پیامدهای احساسی مثبت یا منفی گفته میسواد رسانهاین بعد از 

ای حاوی اطلاعاتی درباره احساسات است. احساساتی تر، حوزه احساسی سواد رسانهباشند. به بیان سادهای خاص قائل میرسانه

تردید، دودلی و ... فرستندگان پیام بالاخص از نوع دیداری از  همچون: عشق، نفرت، خشم، شادی و ناامیدی، سردرگمی،

های زیر استفاده شده  کنند. که برای سنجش آن از گویهای استفاده مینمادهایی خاص برای برانگیختن این بعد از سواد رسانه

 خواهدشد:
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 ای رسانه: گویه های بعد احساسی سواد 2شکل

.شودهای خشن باعث افزایش رفتارهای خشن در کودکان میدیدن برنامه  

. ها شده اندها باعث سردی روابط در بین خانوادهرسانه  

اندها باعث افزایش اختلافات زناشویی شدهرسانه  

اندها باعث افزایش فردگرایی و انزوای افراد شدهرسانه  

اندها باعث افزایش دودلی و سردرگمی شدهرسانه  
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 بعد زیبایی شناختی-

ای حاوی اطلاعاتی درباره روش و چگونگی تولید پیام است. این اطلاعات بنیانی، زمینه لازم را برای بعد از سواد رسانهاین 

به طور کلی این بعد از سواد کندو  شود فراهم میای انتقال داده مینوازندگان، نورپردازان و ... بسته به اینکه پیام از چه رسانه

 های زیر استفاده خواهد شد: نقادانه بسیار حائز اهمیت است. که برای سنجش آن از گویهای در داشتن دید رسانه

 
 

 ای رسانهی سواد شناخت ییبایز:  گویه های بعد 3شکل

 بعد اخلاقی -

تر پردازد. هرچه اطلاعات اخلاقی ما دقیقهای مخاطبان سرو کار دارد و به تقویت آن میای با ارزشاین بعد از سواد رسانه

تر و ها دقیقهایمان درباره آن ارزش کنیم و قضاوتای را با عمق بیشتری درك میهای رسانههای نهفته در پیامباشد، ارزش

 های زیر استفاده خواهد شد:  (.که برای سنجش آن از گویه1291تر خواهد شد)عباسی و سید خوندی، منطقی

 

 

 

 

 

 

.کندتپق زدن مجریان در هنگام صحبت مرا ناراحت می  

.گاه از این نظر که تا چه حد به روز هستند برایم اهمیت داردبررسی اطلاعات وب  

.شودها دیده میموسیقی نامناسب و تصاویرضعیف در برنامه  

هایی ایجاد شده استگاه چگونه و با استفاده از چه تکنیکبه بررسی اینکه وب  

گاه ها و اطمینان از صحت مطالب وببه بررسی اطلاعات آنلاین تعدادی از وب سایت
پردازممی  

کنمگاه توجه میهای زیبایی و سلیقه ایجاد کننده یک وببه تکنیک  
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 ای رسانهسواد ی اخلاق:  گویه های بعد 4شکل

  تبلیغ را قوم گرایی هارسانه
کنندمی  

ها سبب رواج رسانه
ها  تحقیر توده/ ساده انگاری 
شودمی  

ها عوام گرایی را رسانه
کنندترویج می  

ها باعث پایین آوردن رسانه
شوندشان انسانی می  

ها باعث رواج رسانه
-بی قانونی و بی عدالتی می

 شوند

های عامیانه، بد زبانی،  بیان
گستاخی و بدسلیقگی در 

شوندها دیده میرسانه  

های قالبی، کلیشه ای حرف
ها  و تکراری در رسانه
 شنیده می شود
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 ای  عناصر سازنده سواد رسانه

 توان در چهار مورد یعنی دسترسی، تحلیل، ارزیابی و ایجاد محتوا خلاصه کرد: ای را می عناصر سواد رسانه

 

 ای : عناصر سازنده سواد رسانه5شکل

 دسترسی-

گیرد که دسترسی در شکل ابتدایی صورت می گیرد. زمانیای را در برمی دسترسی فرایندی اجتماعی و پویاست و عمل فعالانه 

داری  شیوه دسترسی خود به ای رشد و توسعه یابد و مخاطب به  صورت مداوم و به شکل معنی شود تا سواد رسانه فرصتی ایجاد می

های  آیا نابرابری آید که ها را به روز کند حتی در این زمینه دانش و آگاهی خود را ارتقا دهد. اما این سوال پیش می پیام رسانه

 شود. ای می اجتماعی و جغرافیایی منجر به عدم برابری در دسترسی به منابع و کسب دانش سواد رسانه

 تحلیل -

های  در حوزه .هستند یتحلیلی و ضعیفدارای توانایی صوتی و تصویری سر و کار دارند، و  های چاپی که با رسانه اغلب افرادی 

در  .مخاطبان رسانه است توسط« بازنمایی مفاهیم»و « ها طبقه بندی زبان» و «فهم معانی»شامل:  صوتی و تصویری این توانایی

ای  های تحلیل پیام در اینترنت توسط مخاطبان چندان رشد نیافته است و عموم مردم در حال ارتقای سواد رسانهحال حاضر مهارت

تا با دانش نسبی بتوانند از میان انبوهی از پیام ها دست به گزینش های وسیع و گوناگون اینترنت هستند ی پیام خود در زمینه

 ها را تفسیر کنند. بزنند و آن

 

 ارزیابی

ایجاد   
 محتوا 

 تحلیل

 دسترسی

عناصر سازنده سواد  
 رسانه ای  
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 ارزیابی-

بر و با نظام طبقاتی و سنتی  متنوع در ارتباطاطلاعات  دستهشود؟ و یا در  ای موجب رویکرد ضدنخبه گرایانه می آیا سواد رسانه

 شود عاتی که به آن پرداخته میای و موضو هدف از بررسی سواد رسانه گیرد؟ اتوان قرار میمبنای تبعیض بین خوب و بد یا توانا و ن

 ( .1266مورد ارزیابی و سنجش قرار گیرد )شکرخواه،باید 

 ایجاد محتوا-

مشاهده ای  به تولید متون نمادین برای یادگیری سواد رسانه ارایه شده است نیاز «ای سواد رسانه»ی که از تعاریف یتمام در اگر چه

خلق و مفاهیم خاص خود را با آنلاین توانند محتوای  ای می رسانه از طریق سواداین نکته که افراد  موردبحث در  ولی، شود نمی

 بوده است.ای  بسیاری از صاحب نظران سواد رسانه مورد توجه یکدیگر مبادله کنند

 :در نظر گرفت راتوان برای آن سه جنبه  ای می عناصر سواد رسانه برای بیان

 

 : عناصرمحتوایی6شکل

 

 1266شکرخواه،

 

 روش تحقیق

تحلیلی است. جامعه آماری این پژوهش فعالان مطبوعاتی و اصحاب  -نوع تحقیق، کاربردی، روش به کار گرفته شده، توصیفی

نفر  292باشند که تعداد آنها براساس اعلام اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی لرستان و خانه مطبوعات  رسانه استان لرستان می

کتابخانه  صورت بهآوری اطلاعات  ام شماری مورد بررسی قرار خواهند گرفت. در این تحقیق جمعتم صورت به. که این افراد باشند می

  به یا و رسانه ای مصرف رژیم به نسبت افراد آگاهی ارتقای
  از رسانه ای غذای مصرف نحوه ی و میزان تعیین بهتر، عبارت

رسانه ای متعدد منابع  

 تماشای یا مطالعه مهارت های آموزش
  انتقادی

 اقتصادی و سیاسی اجتماعی، تحلیل و تجزیه
نیست دیده نخست نگاه در که رسانه هاست  



 مطالعات آینده پژوهی و سیاستگذاری

 1-16، صفحات 1402 زمستان، 4، شماره 9دوره 

11 
 

 .ای و پرسش نامه محقق ساخته صورت گرفته است

 یافته های تحقیق

 توصیف متغیرهای جمعیت شناختی -

 توصیف پاسخگویان بر حسب جنسیت -

 توزیع فراوانی و درصد پاسخگویان بر حسب جنسیت :1جدول

 درصد فراوانی جنسیت

 1/46 124 مرد

 6/29 116 زن

 1/14 42 بدون پاسخ

 100 292 کل

 
 

 : درصد توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب جنسیت1رنمودا
 

 

درصد( 1/46نفر 124درصد( زن و 6/29نفر)  116دهد، در بین پاسخگویان نشان می 1همانطوری که اطلاعات جدول و نمودار 

 اند. درصد نیز در زمینه جنسیت خود پاسخی ارائه نکرده1/14هستند.مرد 

 بدون پاسخ زن مرد

134 

116 

43 

 جنسیت
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 توصیف پاسخگویان بر حسب تحصیلات -

 توزیع فراوانی و درصد پاسخگویان بر حسب تحصیلات: 2 جدول

 درصد فراوانی میزان تحصیلات

 4/1 4 زیردیپلم

 2/9 21 دیپلم

 2/11 22 فوق دیپلم

 42 126 لیسانس

 6/20 60 و بالاتر فوق لیسانس

 1/14 42 بدون پاسخ

 100 292 کل

 

 

 

 
 : درصد توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب تحصیلات2نمودار

 

 2/9درصد دارای مدرك زیردیپلم ،  4/1دهد، در بین پاسخگویان نشان می 2همانطوری که اطلاعات جدول و نمودار 

درصد دارای مدرك تحصیلی فوق لیسانس 6/20تحصیلی لیسانس و درصد دارای مدرك  42فوق دیپلم،  2/11دیپلم،

 .اند درصد نیز میزان تحصیلات خود را اعلام ننموده1/14باشند.  می

فوق لیسانس  لیسانس فوق دیپلم دیپلم زیردیپلم
 و بالاتر

 بدون پاسخ

4 

27 
33 

126 

60 

43 

 تحصیلات
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 توصیف پاسخگویان بر حسب گروه سنی-

 توزیع فراوانی و درصد پاسخگویان بر حسب گروه سنی: 3 جدول

 درصد فراوانی گروه سنی

 2/22 66 سال 29تا 20بین

 2/26 102 سال 29 تا 20 بین

 4/16 64 سال 49 تا 40 بین

 2/1 21 سال 69 تا 60 بین

 4/2 1 سال 69 تا 60 بین

 1/14 42 بدون پاسخ

 100 292 کل

 

 

 درصد بین 2/26سال، 29 تا 20درصد بین2/22دهد، در بین پاسخگویاننشان می 2طوری که اطلاعات جدول و نمودار  همان

درصد نیز 1/14باشند.  سال می 69 تا 60 بین4/2سال  و 69 تا 60 درصد بین 2/1سال ، 49 تا 40 بین4/16،سال  29 تا 20

 سال است. 96/26اند. میانگین سن پاسخگویان در زمینه گروه سنی خود پاسخی ارائه نکرده

 
 : درصد توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب گروه سنی3نمودار

تا  20بین

 سال290

 39تا  30بین 

 سال

 49تا  40بین 

 سال

 59تا  50بین 

 سال

 69تا  60بین 

 سال

 بدون پاسخ

65 

103 

54 

21 

7 

43 

 گروه سنی
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 ای توصیف پاسخگویان بر حسب وضعیت سواد رسانه -

 ای توزیع فراوانی و درصد پاسخگویان بر حسب وضعیت سواد رسانه: 4جدول

 درصد فراوانی گروه سنی

 1/0 2 کم

 4/66 111 متوسط

 6/26 16 زیاد

 4/16 46 بدون پاسخ

 100 292 کل

 
 

 ای سواد رسانه: درصد توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب وضعیت 4نمودار

 

درصدمتوسط  4/66درصد پاسخگویان کم، 1/0ای میزان سوادرسانه دهد،نشان می 4همانطوری که اطلاعات جدول و نمودار 

 اند. ای پاسخی ارائه نکرده درصد نیز در زمینه سوادرسانه4/16باشد.  درصد زیاد می 6/26و

 

 

 

 

 

 

 بدون پاسخ زیاد متوسط کم

2 

171 

75 

45 

 وضعیت سواد رسانه ای



 مطالعات آینده پژوهی و سیاستگذاری

 1-16، صفحات 1402 زمستان، 4، شماره 9دوره 

14 
 

 توزیع متغیرهای مورد مطالعه-

-های پارامتریک یا ناپارامتریک، با استفاده از آزمون کلموگروفهای آمار توصیفی و آزمونشاخص برای استفاده صحیح از

نشان داده  6اسمیرنف، نرمال بودن یا غیر نرمال بودن توزیع متغیر مورد مطالعه تعیین گردیده که نتایج آن در قالب جدول

 شده است.

 نرمال بودن توزیع متغیرهای مورد مطالعهاسمیرنف جهت تعیین  -: نتایج آزمون کلموگروف5جدول

 (sigداری)سطح معنی (Zآماره)  تعداد متغیرهای مورد مطالعه

 21/0 0/96 292 ای رسانهبعد ادراکی سواد 

 22/0 2/4 292 ای رسانهسواد  بعد احساسی

 062/0 26/1 292 ای رسانهبعد اخلاقی سواد 

بعدزیباشناختی سواد 

 ای رسانه

292 69/1 066/0 

 601/0 0/166 292 ای رسانهمهارت سواد 

 104/0 211/1 292 کیفیت تولید خبر

، α=06/0محاسبه شده در سطح آلفای  zهایدهد، مقادیر به دست آمده برای آمارهنشان می 6همانطوری که نتایج جدول 

شود که متغیرهای مورد چنین استنباط میگردد. بنابراین رد میH1تایید و فرض Ho(، لذا فرض sig>06/0دار نیستند)معنی

 مطالعه از توزیع نرمال برخوردارند. 

 

 توصیف متغیرهای مورد مطالعه -

ای و کیفیت  ای ، ابعاد مهارت سواد رسانه با توجه به این که نمرات پاسخگویان در متغیرهای مورد مطالعه)مهارت سواد رسانه

 ول و نموداراهای آمار توصیفی از جمله میانگین و انحراف معیار نمرات در جدشاخص قرار دارند، 6تا  1ی تولید خبر( در دامنه

 زیر نشان داده شده است. های

 میانگین و انحراف معیار نمرات پاسخگویان در متغیرهای مورد مطالعه :6جدول

 انحراف معیار میانگین تعداد متغیرها

 12/9 2/62 292 ای رسانهبعد ادراکی سواد 

 41/1 66/6 292 ای رسانهسواد  بعد احساسی

 61/4 11/20 292 ای رسانهبعد اخلاقی سواد 

 96/2 91/16 292 ای رسانهبعدزیباشناختی سواد 

 22/12 61/91 292 ای رسانهمهارت سواد 

 46/4 66/11 292 کیفیت تولید خبر
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 میانگین نمرات پاسخگویان در متغیرهای مورد مطالعه: 5نمودار

است. میانگین نمرات مهارت سواد 66/11دهد، میانگین نمرات کیفیت تولید خبر نشان می 6و نمودار  6همانطوری که جدول

( و بعد اخلاقی بیشترین 66/6کمترین میانگین) بعد احساسیای،  باشد و در بین ابعاد مهارت سواد رسانهمی61/91ای رسانه

 اند.داده اختصاص( را به خود 11/20میانگین)

 نتیجه گیری

 با که هرکدام خبرنگارانی هستند. جهان نقاط اقصی در شاید و وسیع بعد در آن منتشرکننده و خبر تولیدکننده خبرنگاران

 فضای درچنین کنند. می مخابره و تولید میخواهند، که آنگونه را خبر هزار چندین خود صاحبان منافع گرفتن نظر در

اصحاب  ای رسانه ارتقای سواد کند. خلق را واقعیتها بیشتر، مخاطبان جذب ضمن میتواند خبر تهیة کیفیت و میزان رقابتی

 می باعث بلکه کند می آنان جلوگیری کردن عمل تدافعی یا بودن، منفعل از تنها نه خبر تولید اصلی بدنة عنوان به رسانه

 .کنند هدایت را خبری جریان شود

گرد آوری ،شدند  شماری بررسی تمام صورت بهکه  استان لرستان نفر از فعالان اصحاب رسانه  292از  آمده دست به اطلاعات

درصد در حد  4/66درصد در حد کم،  1/0ای  ای فعالان و اصحاب رسانه رسانه سواد میزان دهد می نشان نتایج.شده است

 است. شده ارزیابی درصد در حد زیاد 6/26متوسط و

 منابع

ای درآمدی بر شیوه یادگیری و سنجش، تهران: دفتر مطالعات و برنامه ریزی سواد رسانه(1291 )طلوعی، علی .1

 ها.رسانه

ای دبیران و خبرنگاران در ارتقای سطح تولیدات  نقش سواد رسانه(، 1292)سلطانی فر، محمد و شیرین پور آزادی  .2

 .4خبری. فصلنامةرسانه، سال بیست و پنجم،شمارة

 خرداد. 26ای چیست؟ روزنامه همشهری، سواد رسانه(، 1266)شکرخواه، یونس .2

 .11سوادرسانه ای یک مقاله عقیدهای،فصلنامةرسانه،شمارة  (،1266)شُکرخواه،یونس .4

بررسی نظری و تجربی، تهران، نشر پژوهشکده علوم انسانی و اجتماعی -ها شکاف بین نسل (، 1262)یوسفی، نریمان .6

 جهاد دانشگاهی.

 سایل ارتباط جمعی و امپراتوری آمریکا، ترجمه احمد میرعابدینی، انتشارات سروش.و (، 1211)هربرت، شیلر .6

53/2 

5/65 
20/11 18/91 

97/87 

17/86 

 میانگین
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Media literacy: dimensions and components, case study: Lorestan 
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Abstract 

The current research has investigated media literacy, its dimensions and components. The method used is 

descriptive, the statistical population under study was collected from 292 media activists who were surveyed as 

a whole. The studied indicators include: media literacy skills and its subjects. Incorrect results showed; The 

average score of news production quality is 17.86. The average score of media literacy skill is 91.61 and among 

the dimensions of media literacy skill, emotional dimension has the lowest average (6.66) and moral dimension 

has the highest average. 

Keywords: Media literacy, dimensions and components, media people, Lorestan. 


