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 رانیا ، دانشگاه علم و فرهنگ: تهران،یابیبازار شیگرا ،یجهانگرد تیریارشد مد یکارشناس

 
 

 چکیده

. در پردازد یم هیاشتغال و جذب سرما جادیبا هدف جذب گردشگر، ا سمیاکوتوربر توسعه  تأثیرگذارعوامل  یمقاله به بررس نیا

 یبه بررس ها سندهینو ابتدا، .پردازند ینقش دارند، م سمیکه در توسعه اکوتور یعوامل مختلف یبه بررس ها سندهیمقاله، نو نیا

مانند مناظر  یعیمنابع طب یها به برخ . آنندپرداز یهستند، م تأثیرگذار سمیکه در توسعه اکوتور ییایو جغراف یعیعوامل طب

عوامل  ن،ی. همچندهند یم شیگردشگران را افزا تیکه جذاب کنند یاشاره م شده حفاظت یها و منطقه یمل یها پارک با،یز

 سپس، .دارند هیبودن منطقه نقش مؤثر در جذب گردشگر و سرما ریپذ و دسترس ییایجغراف یریقرارگ رینظ ییایجغراف

عوامل  یها به برخ . آنپردازند یهستند، م أثیرگذارت سمیکه در توسعه اکوتور یو اجتماع یعوامل اقتصاد یبه بررس ها دهسنینو

عوامل  ن،ی. همچنکنند یاشاره م زایی اشتغالو  یگردشگر یها رساختیدر ز یگذار هیسرما ،یمنابع مال نیتأم رینظ یاقتصاد

پژوهش حاضر از نوع  .منطقه دارند یؤثر در جذب گردشگر و سودآورنقش م یمحلفرهنگ و جامعه  رینظ یاجتماع

کارشناسان و کارکنان اداره  ران،یمد را پژوهش یبوده که به صورت آمیخته انجام شده است. جامعه آمار یکاربرد های پژوهش

با شناخت  .باشند می نفر 21جامعه آماری شامل که  دهند میتشکیل  تهراناستان  یدستی و گردشگر عیمیراث فرهنگی، صنا

به همراه صدها جاذبه  های جاذبهآن به عنوان بخشی از  سمییاکوتور های توانمندیو معرفی های ایران هر چه بهتر شهر

اشتغال و جذب  جادیا و به جذب گردشگران توان میطبیعی  های محیطمتناسب با  های تفرجگاه جادیفرهنگی و باستانی و ا

که  تیریو مد یعوامل سازمانده یبه بررس ها سندهینو ت،ینها در امید داشت. شهرهات هرچه بیشتر پیشرف تیو در نها هیسرما

مناسب و  یگذار مناسب، قانون یبند عوامل مانند بودجه یها به برخ . آنپردازند یهستند، م تأثیرگذار سمیدر توسعه اکوتور

 .باشد میوریسم مناسب کوتکه در توسعه ا کنند یاشاره م یدولت و بخش خصوص نیب یهمکار

 

 هیجذب سرما، یگردشگر بهبود ،سمیاکوتور ،یفرهنگ یگردشگر ،یگردشگرهای کلیدی:  واژه
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 مقدمه -1

به  ،یو بوم یعیدر مناطق طب هیاشتغال و جذب سرما جادیجذب گردشگران، ا یراهکار برا کیبه عنوان  سمیتوسعه اکوتور

 نیدر ا یگردشگر یها و فرصت یعیمنابع طب نکهیمطرح شده است. با توجه به ا داریعه پامسئله مهم در حوزه توس کیعنوان 

در  داریتحقق توسعه پا یراهبرد مؤثر برا کیبه عنوان  تواند یم سمیاکوتور عهو منحصر به فرد هستند، توس یغن اریمناطق بس

 [5] .ردیمناطق مورد استفاده قرار گ نیا

 یها . عاملرندیقرار گ یو مورد بررس ییشناسا سمیبر توسعه اکوتور تأثیرگذاردف، لازم است عوامل ه نیبه ا یابی دست یبرا اما

فرهنگ و آداب و رسوم  ،یگردشگر لاتیو تسه ها رساختیز ،یگردشگر یها و فرصت یعیطب یها تیمختلف، شامل جذاب

 نیو همچن یجامعه محل یتوانمندساز ،یو مشارکت محل ینقش اجتماع ست،یز طیمح نیو قوان یدولت یها استیس ،یمحل

 [2] .شود یگردشگر را شامل م یهدف و تقاضا یبازارها

 یمناسب برا یها یها و استراتژ برنامه یتر نهیبه شکل به توان یم ک،ینقاط قوت و ضعف هر  ییعوامل و شناسا نیا یبررس با

دهنده در حوزه  سازمان ماتیعوامل بر تصم نیکردن ا تأثیرگذارکرد. به علاوه، با  یبند در هر منطقه طبقه سمیتوسعه اکوتور

 [4] .به دست خواهد آمد هیاشتغال و جذب سرما شیدر جذب گردشگران، افزا راهبرد نیمؤثر بودن ا سم،یتوسعه اکوتور

فرهنگی، آلودگی  یمیتوان به آسیبها آنها نیصنعت پر درآمد، مشکلاتی نیز در پی دارد که از جمله مهمتر نیوجود، ا نیاما با ا

 تیجرم و جنا شیو افزا یگیاهی و جانور کمیاب یدر معرض خطر قرار دادن گونهها خی،یمناظر طبیعی و تار بیهوا، تخر

که  که در آن مسافرت به مناطق طبیعی یبه صورت نوعی از گردشگر را سمیاکوتور ،یسازمان جهانی گردشگر .[1]اشاره نمود

طبیعی و حیات وحش و با توجه به  یاز مناظر و رستنیها یبهره بصر و اهداف مطالعاتی به نسبت بدون آسیب مانده با

 ملاک یکه دارا ییمیکند. بلامی معتقد است فعالیتها فیتعر رد،یمیپذ صورت فرهنگی هم در گذشته و هم در حال یجنبهها

 [2]:قرار میگیرد ستییاکوتور یباشد در زمره فعالیتها ریز یها

 طبیعت محور باشند دیه طور برجسته باها ب جاذبه-0

 داشته باشند یادگیریجنبه آموزشی  دکنندگانیبازد یها برا جاذبه-2

 .دیحرکت نما یاقتصاد یداریاجتماعی، فرهنگی و پا کی،یاصول اکولوژ تیدر جهت رعا دیبا یگردشگر تیریمد-3

 یخدمات یها ارزشمند در بخش یتجار یها از فرصت یریگ عنوان بهره به کمیو  ستیدر قرن ب یعوامل موثر بر توسعه گردشگر

 ،یفرصت بزرگ اقتصاد دار،یتوسعه پا عیصنا نیتر از مهم یکیبه عنوان  ی. اکنون گردشگرشود یم فیتعر یگردشگر ژهیبه و

 [5] .آورد یبه وجود م یجهان یکلان شهرها و مادر شهرها یبرا یو فرهنگ یاجتماع

 یبه کارگیر از یو همکاران، به کار برد. هدف و ییبه نقل از رضا لینگلیسی را نخستین بار رومردر ادبیات ا سمیواژة اکوتور

به  ایطبیعی،  یپتانسیلها بخش صنعت در مطالعات جذب گردشگر در مناطق با یگذار هیتوجه به سرما سم،یاصطلاح اکوتور

است  داریمفهوم توسعة پا و ستییملاحظات محیط ز در وهلة نخست، ناظر بر سمیبوده است. اکوتور یگرد طبیعت گریسخن د

 [5] .در درجة دوم اهمیت قرار میگیرد یو در آن طبیعت گرد

 تیریمد یزیر و برنامه تیمورد اهم دیگردشگران، با یازهایبا توجه به ارائه ن داریپا یرقابت در جهت توسعه گردشگر

مراحل با  یکه در تمام باشد یم وستهیاز عناصر به هم پ یاممجموعه و نظ ی. گردشگرردیقرار گ یشهر تیریو مد یگردشگر

و توسعه آن  یگردشگر ندیدر فرآ یاتیح یکه از نقش باشند یها م رساختیعناصر، ز نی. از جمله اباشند یهم در تعامل م

 [3] برخوردارند.

 یگونه توسعه گردشگر نیاست. بد لاتیتسه نیاز ا زبانیقابل توجه است، استفاده جامعه م ها رساختیآنچه که در توسعه ز

 شیرا افزا یمردم بوم یاز زندگ تیرضا زانیشده و م یبخصوص جوامع شهر زبانیدر جامعه م یمنجر به توسعه فرابخش

که منافع  ها رساختیز نهیبه پرداخته هز تواند یم یدر گردشگر ها رساختیمنظوره ز دچن یدر واقع، کاربردها دهد، یم

عامل جذب گردشگر به شهر  یگردشگر زاتیو تجه لاتیرساند. تسه یاری ردیگ یرا در بر م یردشگرگ یاجتماع -یاقتصاد
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 تیرضاو  یماندگار شیدر افزا یو نقش مهم شود یمطرح م یمهم گردشگر یها رساختیاز ز یکیاما به عنوان  ستین

 [6] شده است. یبررس یرمقاله عوامل موثر بر توسعه گردشگ نیموضوع در ا تیگردشگران دارد. نظر به اهم

 

 مسئله بیان -1-1

. پردازد یم هیاشتغال و جذب سرما جادیبا هدف جذب گردشگر، ا سمیبر توسعه اکوتور تأثیرگذارعوامل  یمقاله حاضر به بررس

که در آن  شود یشناخته م یشناخت و بوم یعیدر مناطق طب یتوسعه گردشگر یبرا داریروش پا کیبه عنوان  سمیاکوتور

 .ردیپذ یصورت م یعیطب بعو منا ستیز طیگردشگران با حفظ مح یها تیلفعا

منطقه است. مناظر  یشناخت و بوم یعیطب یها جاذبه سم،یدر توسعه اکوتور تأثیرگذارعامل  نیجذب گردشگران، اول یبرا

و حفظ  نهیبا استفاده بهمورد نظر گردشگران هستند که  یها ها از جمله جاذبه ها و جنگل رودخانه ،یمل یها پارک ،یعیطب

 .قابل استفاده هستند یعیمنابع طب

 ،یو اقامت یامکانات رفاه ،یدسترس یرهایاست. وجود مس یگردشگر یها رساختیز سم،یدر توسعه اکوتور تأثیرگذاردوم  عامل

جذب  یبرا ازیمورد ن یها رساختیبه عنوان ز یخدمات گردشگر نیو تأم یرسان ها، مراکز اطلاع ها و فروشگاه رستوران

 .مطرح هستند یستیگردشگران در منطقه اکوتور

محصولات منحصربفرد و  یدست عیاست. صنا یدست عیو صنا یمحل یها تیفعال سم،یبر توسعه اکوتور تأثیرگذارسوم  عامل

شگران عمل گرد یعامل جذاب برا کیبه عنوان  یستیها در منطقه اکوتور آن یهستند که بازار فروش مناسب برا یا خلاقانه

 .کند یبه جذب گردشگران کمک م زین یمحل یها ها و فروشگاه کافه ها، شامل رستوران یمحل یها تیفعال ن،ی. همچنکند یم

 شده است که حفظ فیبه مناطق طبیعی تعر مسئولانه ی، سفر2113در سال  سمیانجمن بین المللی اکوتور یاز سو سمیاکوتور

 کیاکولوژ یو گردشگر ی. آنچه دو مفهوم طبیعت گرددارد حلی و بومی منطقه را به همراهرفاه مردم م یداریو پا ستیمحیط ز

 سمیاکوتور همچنین است. سمیاکوتور ای کیاکولوژ یدر گردشگر منابع و حفاظت یداریمیکند، لزوم توجه به پا زیرا از هم متما

 [5] .میکند زیمتما یو نیز، طبیعت گرد یواع گردشگران ریاست که آن را از سا اخلاقی بعد کی یدارا کیاکولوژ یگردشگر ای

سده از گردش  نیجهان در ا یصنعت گردشگر یدارد. گردش مال یو بالطبع توسعه گردشگر یگردشگر تیآمارها نشان از اهم

 یابیتدس ند،یفرآ نی. در ادیدلار خواهد رس ونیلیتر 2دست کم به  ندهیبخش صنعت فراتر خواهد رفت و در چند سال آ یمال

 یصنعت، سالانه درآمد نیا یدرصد ارزش گردش مال کیهستند به  رداربرخو یگردشگر عیوس یها که از جاذبه ییکشورها

 [8] .خواهد کرد جادیدلار ا اردیلیم 21حدود 

 انگریصنعت، نما نیدر ا یجهان GDPدرصد از  ۶با احتساب حدود  ،یحاصل از صنعت گردشگر میراستا آثار مستق نیهم در

مد نظر  زین میمستق ریکه آثار و منافع غ یبوده و در صورت کینزد یا ندهیصنعت در آ نیشغل به ا 0۱شغل از هر  کی صیتخص

 لیبد یب تیخواهدشد. با وجود اهم جادیصنعت ا نیشغل در ا 9از هر  غلش کیجهان و  GDPدرصد از  01حدود  ردیقرار گ

در خصوص ارتقاء آن در کشورمان صورت  یمناسب یها یگذار استیس ،یاقتصاد ییدر توسعه و شکوفا یصنعت گردشگر

و  یغاتیو تبل یقیتشو یها افتیمعطوف به ره ر،یاخ یها در دهه یمربوط به توسعه صنعت گردشگر یها و عمده تلاش رفتهینپذ

 [6] .تقاضا محور بوده اند یبه عبارت ای

 

 مبانی و پیشینه پژوهش -2

. پردازد یم هیاشتغال و جذب سرما جادیبا هدف جذب گردشگر، ا سمیبر توسعه اکوتور تأثیرگذارعوامل  یمقاله حاضر به بررس

 .پردازند ینقش دارند، م سمیکه در توسعه اکوتور یعوامل مختلف یبه بررس ها سندهیمقاله، نو نیدر ا

منابع  یها به برخ . آنپردازند یهستند، م تأثیرگذار سمیکه در توسعه اکوتور یطیو مح یعیعوامل طب یبه بررس ها سندهینو ابتدا،

. دهند یم شیگردشگران را افزا تیکه جذاب کنند یاشاره م شده حفاظت یها و منطقه یمل یها پارک با،یمانند مناظر ز یعیطب

عوامل  نیتر خارج از خانه و فصول سال گسترده یها فعالیت یمناسب برا یآب و هوا رینظ ییعوامل آب و هوا ن،یهمچن
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نقش  سمیکه در توسعه اکوتور یو اجتماع یعوامل اقتصاد یبه بررس ها سندهیادامه، نو در هستند سمیبر توسعه اکوتور تأثیرگذار

منطقه  داریو توسعه پا یکه باعث رونق اقتصاد کنند یبه منطقه اشاره م هیو جذب سرما زایی اشتغالها به  . آنپردازند یدارند، م

 .نقش مؤثر در جذب گردشگران دارند یو آثار باستان یفرهنگ یها جاذبه رینظ یخیو تار یگعوامل فرهن ن،ی. همچنشود یم

 داریپا صنعت کیگسترش و معرفی آن بعنوان  یو همگی برا میبدان میپرداز سمیتحت عنوان اکوتور رانیآنچه که ما در ا

صنعت نیست  کیکه اولا هنوز چرا متفاوت است .آمده است  داریپا سمیمیکوشیم، اساسا با آنچه که حتی در واژه صنعت اکوتور

آغاز میشود با جوامع  گردش یها نهیکه با هز ینواحی مجزا میبینیم که چرخه اقتصاد ریاگر ما نواحی شمال کشور را از سا

 یادیبا محل سکونت آنان فاصله ز که ییها سفر به مکان یما بخصوص بر ا گردشگران برقرار نمیکند . یمحلی ارتباط موثر

 یچرخه اقتصاد نیچند در اثر ا هر میکنند . تهیه خود را از مقصد همان شهر محل زندگیشان است حتاجینداشته باشد، همه ما

جوامع محلی و ساکن در منطقه و در  نیحالی که ا در . [8]از جوامع محلی هستند یافراد جدا نیمنتفع میشوند ولی ا یافراد

نداشته باشند، میتوانند نگهبان و محافظ دائمی طبیعت ما  مشکلی از لحاظ امرار معاش دامان طبیعت است که در صورتی که

 طیکه به طبع شرا یا بکر و دست نخورده یها طبیعی بالاخص مکان یمکانها وضعیت کنونی سفر گردشگران به در باشند .

آنکه به لحاظ داشتن  یحلی را به جاآن ساکن است باعث میشود که جوامع م بومی سختی بر زندگی افراد طیطبیعی شرا

اندازند و آنها  اند می و تجربه نکرده اند دهیاند و ند آنچه که نداشته ادیرا به  آنان بکند . زندگی مواهب طبیعی ترغیب به ادامه

باعث میشود  یعدم ارتباط موثر اقتصاد نیمیکند، در اصل ا شانیها خواسته افتنی یبرا گرید یشهرها به را ترغیب به مهاجرت

تمرکز  یها عامل منفی در بخش کیکلان به عنوان  یها یزیبه صنعت نشود بلکه در برنامه ر لیتبد سمیاکوتور که نه تنها

 [7] .دیاز مهاجرت به شهرها به چشم بیا یجلوگیر و ییزدا

 

 گردشگری -2-1

و عمل  یتئور یبه معن نیکار است؛ همچنو کسب ای( سفر به قصد لذت بردن Tourism: یسی)به انگل سمیتور ای یگردشگر

با  یگردشگر یسازمان جهان تور است. یگردشگران، و تجارت مرتبط به برگزار یتجارت، جذب، اسکان و سرگرم ،یگر احتیس

منتشر کرد:  یینها فیتعر کی 099۱ارائه شده بودند در سال  0994 الکه تا قبل از س یگردشگر فیتعار یتوجه به تمام

 کیشب و حداکثر  کیخود مسافرت و حداقل  یزندگ یاز مکان عاد ریغ یکه به مکان یافراد ایفرد  یها تیعالمجموعه ف»

اشتغال و کسب درآمد  رینظ یگذراندن اوقات فراغت است. البته اهداف زیو هدف از مسافرت آنان ن کنند یسال در آنجا اقامت م

 تواند یم یگردشگر .شوند یم دهیگردشگر نام زین شوند یم فیتعر نیکه شامل ا یاساس کسان نیبر ا.« شود یشامل آن نم

 [4] باشد. یخارج ای( کند ی)گردشگر در داخل کشور خود مسافرت م یداخل

 جادیا قیاز طر ی. گردشگرشود یم یگذار هیگشوده و در آن سرما یگردشگر یاز مقصدها در سراسر جهان برا یتعداد روزافزون

شش دهه  یاست. ط شده لیآنها تبد یرساختهایکشورها و توسعه ز شرفتیپ یعامل اصل کیبه  یشغل و کسب درآمد صادرات

 لیدر جهان تبد یاقتصاد یها بخش نیتر از بزرگ یکیکرده و به  بهرا تجر وستهیتوسعه و تنوع پ کی یگذشته گردشگر

است که نشان دهنده قدرت و  شد کردهبدون وقفه به مرور ر باًیگاه به گاه، تقر یها با وجود شوک یاست. گردشگر شده

 ونیلیم 211به  09۱1 لنفر در جهان در سا ونیلیم 2۱از  یالملل نیبخش از اقتصاد است. ورود گردشگران ب نیا یریپذ انعطاف

 ب،یترت نی. به هماست افتهی شیافزا 210۶نفر در سال  ونیلیم 023۱و  2111نفر در سال  ونیلیم ۶14، و 0911نفر در سال 

 014به  09۱1دلار در سال  اردیلیم 2از  دیآ یبه دست م یجهان یمقصدها قیکه از طر یالملل نیب یگردشگر یها افتیدر

. به است افتهی شیافزا 210۶دلار در سال  اردیلیم 0221و  2111دلار در سال  اردیلیم 49۱، و 0911دلار در سال  اردیلیم

و سوخت و بالاتر از محصولات خودرو و مواد  ییایمیپس از مواد ش یرددر سراسر جهان، جهانگ یگروه صادرات کیعنوان 

 [9] .است یگروه صادرات نیبهتر یانگرددر حال توسعه، جه یاز کشورها یاریرتبه سوم را دارد. در بس ییغذا
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 رانیدر ا یگردشگر-2-1-1

وجود دارد،  یلادیقرن نهم تا قرن چهاردهم مکه آنچه از  میرس یم جهینت نیمانده به ا یکه به جا ییها با دقت در سفرنامه

و خاور دور،  انهیخاورم یاست به کشورها اسلامیاز دوره  شیپ رانیا ییاجغرافیاست که از منطقه  یتوسط مردمان یگردشگر

و  یخیتار یها در پژوهش ای یائیجغراف یها را در کتاب شیگردشگران گزارش سفر خو نی. اکردند یمانند: ژاپن و اروپا سفر م

گونه  چیآنان ه ایو گو ست؛ین یو مردمان غرب ییوآمد گردشگران اروپا از رفت یدوران خبر نیاند؛ و در ا ارائه داده یدتیعق

. از قرن پانزدهم به بعد، میخور یدر بلاد شرق برم یغرب یهودیجهانگرد و تاجر  کیبه  یاند. گاه نداشته یبه گردشگر یا علاقه

 انی. جهانگردان مهم را غرباست افتهی انیبه عکس جر قیطور دق به یگردشگر انیکه جر مینیب یمدر قرن هفدهم  ژهیبه و

 ،یحکومت یها وهیش ،یفرهنگ راثیاز آداب، م یگوناگون یها آورده و گزارش یشرق رو یها نیکه به سرزم دهند یم لیتشک

وجود دارد، در محدوده  ییها اگر رحله ای ستین ناز جهانگردان مسلما یاند و خبر داده یاسلام یاجناس و محصولات شهرها

 [11] .است گرید یا به منطقه یاسلام یا سفر حج و از منطقه

 ه،ی. پس از ترکشوند یشمرده م ریصغ یایبه آس« صادرکننده گردشگر»کشور  نیسوم ها، یو گرج ها یپس از آلمان ها یرانیا

قرار  یرانیو ارزان بودن مسافرت، مورد توجه گردشگران ا یکیزدن لیفارس قرار دارند که به دل جیخل هیحاش یکشورها

 نیدر ا انیرانیموفق شوند که رقم حضور ا یدر صنعت گردشگر یحد بهاند  کم وسعت توانسته یکشورها نی. ارندیگ یم

 [10] .شود یهزار نفر، برآورد م 111از  شیکشورها، سالانه ب

 کییشدن به  لیحال تبد در صنعت نیا [10]مدرن است  یو اجتماعی دنیا یداقتصا یها دهیپد نیاز مهم تر کیی یگردشگر

 یمی کنند. گردشگر ادیتوسعه  اصلی از آن به عنوان رکن زانیاز برنامه ر یجهان است و بسیار یاز ارکان اصلی اقتصاد تجار

 یوان فعالیتی چندوجهی داراو به عن میباشد یبشر یکسب و کارها نیاز پیچیده تر کییجهان،  یاز کشورها یدر بسیار

ها اشاره  رساختیز تیکسب درآمد، جذب ارز و تقو ی،یزا به اشتغال توان میکارکردها و اثرات مثبت گوناگون است که از جمله 

فرهنگ ها، مناطق و کشورها کسب می کنند، اهمیت حفظ محیط  گرینو را از تعامل با د دانش گردشگران تجربیات و [8]کرد 

در میان مردم گسترش می  انهیروابط صلح جو ندیفرا نیرا بهبود می بخشند؛ در ا گریکدیبا  مناسباتشان کنند و را درک می

 .ابدی

 
 [10]ی، گردشگر یشناس  گونه: 1نمودار شماره 

 

 

 درمانی

 

 روستایی

 

 تفریحی

 

 مجازی
 

 مجازی
 

 تاریخی
 

شناسی  گونه

 گردشگری
 



 ینده پژوهی و سیاستگذاریمطالعات آ

 011-001، صفحات 0412 تابستان ،2 شماره ،9 دوره

771 

 

 یانواع گردشگر -2-2

 یاز معرف یدر برخ ی. حتردیگ یقرار م یمتفاوت ها یندب  هم طبق دسته یانواع گردشگر ،یمختلف گردشگر فیهمانند تعار

دارند.   تفاوت گرید کیبا  یمتعدد یها شکل از سبک سفر ذکر شده است که هر کدام از جنبه 0۱1از  شیب یانواع گردشگر

 [9] .است WTO یاز سو یانواع گردشگر یها یطبقه بند نیتر یصلاز ا یکی د،یکن یآنچه شما در ادامه مشاهده م

 یو گردشگر یداخل ی. گردشگرشود یم میبه دو شاخه تقس یگردشگر ،یگردشگر یسازمان جهان فیطبق تعر یطور کل به

و  (inbound) یداخل مرز یگردشگر ای یداخل یشاخه گردشگر ریهم خود به دو ز یخارج ی. گردشگریالملل نیب

 .صورت است نیبه ا یانواع گردشگر فی. تعارشود یم میتقس (outbound) یخارج از مرز یگردشگر ای یخروج یگردشگر

 یکه برا یگردشگر تهران کیکنند. مانند  مناطق کشور خودشان سفر  ریبه سا یکه گردشگران بوم ی: هنگامیداخل یگردشگر

 .کند یبه شهر چابهار سفر م لاتیتعط

 .کنند یبه کشور شما سفر م یکه گردشگران خارج ی: هنگامیورود یگردشگر-0

 .دیکن یسفر م یخارج یتان به کشورها گردشگران هم وطن ریکه شما و سا ی: هنگامیخروج یگردشگر-2

 نیراب است و رانیسارا ساکن ا دیمثال فرض کن یاز منظر هر کشور متفاوت است. برا یالملل نیب یشاخه گردشگر ریز دو

سفر کند  رانیبه ا نیاست و اگر راب یالملل ورود نیگردشگر ب کیکه سارا به هلند سفر کند  یساکن هلند. از منظر هلند، زمان

گردشگر  کیاگر سارا به هلند سفر کند  یعنیکاملا برعکس است.  رانیا دگاهیمثال از د نی. ایالملل خروج نیگردشگر ب کی

 [11] است. یالملل ورود نیگردشگر ب کیسفر کند  رانیاز هلند به ا نیکه راب یاست و زمان یالملل خروج نیب

 متعدد از گردشگران ارائه کرده یها یمختلف، دسته بند یها اریبا توجه به مع یالملل نیب ین صاحب نظران و سازمان هااکنو

که در  یمعمول یانبوه عبارت است از گردشگر یاشاره کرد گردشگر نیگزیو جا انبوه یتوان به گردشگر یمثال م یبرا اند

 [12] .وابسته است یکاملاً به صنعت گردشگر ینوع گردشگر نیسطح گسترده در سراسر جهان وجود دارد ا

 

 سمیاکوتور -3-2

معنا کرده  یگرد عتیکشور آن را معادل طب یفرهنگ راثیکه فرهنگستان لغات با کمک سازمان م Eco Tourism لغت

به  یونانی یا شهیر برگرفته از eco شوندیساخته شده است که که پ Tourism و Eco از دو جزء یلغو شهیاست، از نظر ر

 عتیطب زیاز هر چ شیمفهوم ب نیاست؛ ا یگردشگر یبه معنا tourism و ستگاهیو ز ستیز طیمح میاز مفاه یا زهیآم یمعن

. ندیگو یم زین «یبوم گرد»، Eco Tourismبه  یقرار داده اند و به نوع ecoکلمه بوم را معادل  یفارس در .کند یم یرا تداع

 [8] .(ستگاهیو ز نیسرزم )بوم =

 چند .گردد یمردم محل یو بهبود زندگ ستیز طیکه موجب حفظ مح ،یعیمسؤولانه به مناطق طب است یسفر سمیاکوتور

 :کرد فیتعر نیرا چن سمیبالا، اکوتور فیبا بسط تعر یعیو منابع طب عتیحفاظت از طب یجهان ی هیم. اتحاد 099۶سال بعد در 

و درک  عتیبکر است که به منظور لذت بردن از طب یعیاز مناطق طب مسؤولانه یطیمح ستیز دیازدسفر و ب کی سمیاکوتور

 یکم اریبس یحفاظت گردد و اثرات منف جیکه باعث ترو یشود، به طور یمرتبط با آن انجام م یفرهنگ یهایژگیمواهب آن و و

مردم  یو اجتماع یاقتصاد یاشتغال و بهره مند یرا برا یطیو شرا ردگذا یبه جا طیکنندگان بر مح دیاز جانب بازد

 [9] .( فراهم کندی)بومیمحل

 آن قیعم یها ییبایفراتررفته و پا در عرصه شناخت رازها و ز عتیهستند که از مرحله علاقه ساده به طب یافراد ستهایاکوتور

 تیمسئول نیو به ا داند یمسؤول م یبوم و احترام به فرهنگ عتیخود را نسبت به مراقبت از طب ست،یاکوتور کی .گذارند یم

 [13] . دیآ یبه حساب نم ستیاکو تور کیکند، الزامآ  یسفر م عتیبه طب یقیهر کس که به هر طر نیبنابرا .است بند یپا

 افراطی بین طرفداران ادیز یها است و در واقع محصول چالش افتهیتشکیل  سمیو تور یاز ترکیب دو واژه اکولوژ سمیاکوتور

و  حفاظتی یدگاههایو استفاده بدون حد و مرز از طبیعت و طرفداران استفاده معتدل در حد ظرفیت طبیعی با د یبهره گیر

 کمی و کیفی کاهش کره زمین از نظر طیمنابع بوده است. به جهت قرار داشتن در دوره خاصی از شرا نیمستمر از ا یبهره گیر
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 یها یتأمین نیازمند در بین جمعیت نیازمند به طبیعت یجد یو وجود چالشها رو به رشد جمعیت شیمنابع طبیعی و افزا

پیش از  شمندانیو اند متفکران بر همگان بخصوص سمیاساسی و ظرفیت محدود منابع طبیعی لزوم توجه به مبحث اکوتور

از گذشتگان به ما به ارث  که یچیز آتی آن یها استفاده نسل یاز مواهب الهی برا یپیش آشکار میشود تا ضمن بهره گیر

مختلف ارائه شده  فیبا توجه به تعار سمیاکوتور دهیم به طور خلاصه لیتحو ندگانیرسیده است را حداقل ب ااندکی تغییر به ا

انگیزه اصلی  سمیاکوتور در مرتبط میشود . مستقیم را شامل میشود که با طبیعت به طور مستقیم و غیر سمیانواعی از تور

است که  واضح . دیخلل و خساراتی را متوجه آن نما نکهیا طبیعی و فرهنگ بومی است بدون یها استفاده از جذابیت و دیبازد

 ستیمحیط ز تیریمجاز در مناطق تحت مد یدر حد ظرفیتها طبیعت معقول یضمن بهره گیر سمیموضع اکوتور یجهت گیر

 [6] .اهد بودخو ریپذ امکان مناطق سرزمین یدر قالب طرحها و طبقه بند

 

 سمیاکوتور خچهیتار -1-3-2

 نچنی کاربردنظران سابقه  صاحب یاست. برخ صورت گرفته یمتفاوت اظهارنظرهای آن کاربردو سابقه  سماکوتوریواژه  رامونیپ

 یکس نیبه عنوان نخست Ceballos-Lascurain اند. اما در تمام متون مرتبط ذکر کرده 0911را در اواخر دهه  یا واژه

و  شیستا ن،یاست که به منظور مطالعه، تحس یمسافرت یاو، بوم گردشگر فی. برابر تعرستا واژه را به کار برده نیاست که ا آمده

در گذشته و حال  یجوامع محل یفرهنگ یها یژگیبا و ییو جانوران و آشنا اهانگیو مشاهده  یعیطب یمایکسب لذت از س

 [11] .ردیگ یصورت م

 یبرا 09۶1واژه را در دهه  نیو معتقدند که او ا دهند؛ ینسبت م Hetzerدورتر و به  یرا به زمان سمیاکوتورسابقه  یبرخ

، مفهوم بوم Hetzerاست. به اعتقاد  استفاده کرده ،یفرهنگ یها یژگیو و ستیز طیمح ،یروابط متقابل گردشگر حیتشر

است؛ و سابقه  شکل گرفته ،یطیمح ستیگرفتن ملاحظات ز دهیتوسعه و ناد یفنامناسب و من یها هیدر واکنش به رو یگردشگر

 [12] . .گردد یاز منابع نگران بودند، بازم هیرو یکه کارشناسان نسبت به برداشت ب یزمان یعنی، ۶1آن به اواخر دهه 
 

 
 [12]، یگرد عتیطب یها گونه: 2نمودار شماره 
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 سمیتوراکو پیامدهای اقتصاد-2-4

 عمدتا که یادیاشتغال ز جادیصنعتی و هم در ممالک در حال توسعه منجر به ا یهم در کشورها سمیو اکوتور سمیرشد تور

از  فعالیت نیبیشمار مرتبط با ا عیوجود صنا بدلیل است . دهیبه مهارت نیست گرد یاصلا نیاز اینیاز کمی به مهارت دارند 

 همه جنبه ابییارز...مسافرتی و خدمات وابسته، بهداشت و یها آژانس ی،یرایمنزل، پذ هیحمل و نقل، کرا ،یجمله مهماندار

گرفته است.  تاثیر عیصنا ریبصورت غیر مستقیمی از سا سمیو اکوتور سمیتور بعلاوه اشتغال بسیار مشکل است . یها

 های جاذبهطبیعت بعنوان  از به حفاظت منطقه و ساکنان ان مفید بوده و منجر یروشی است که میتواند برا نیبهتر سمیاکوتور

 [14] . .است داریپا رسیدن به توسعه یآل در راستا دهیا یا و بدون آسیب رساندن به آن، مقوله یگردشگر

 Campbeu نیا یتوسعه و پیشرفت بوده که چنانچه نواحی مناسب برا عیسر یاز شیوهها کیی سمیاکوتور ژهیو بو یگردشگر

 بیان میکند که یآقا منطقه گردد . داریدانش انتخاب شوند میتواند منجر به توسعه همه جانبه و پا با آگاهی و هایکاربر

و افراد منطقه را به تداوم  میدهد شیبه توسعه مشاغل کوچک بومی کمک میکند درآمد و اقتصاد چندگانه را افزا سمیاکوتور

هر سه عنصر  سمیاکوتور در میگذارد . احترام جامعه یارزشهابه  تیمیکند و در نها قیشیوه زندگی سنتی و فرهنگ بومی تشو

 [13] .اندازه در نظر گرفته شوند کیبه  دیبا داریپا تیریطبیعت، آموزش، مد
 

 پیشینه پژوهش -5-2

 محلی عوامل موثر بر مشارکت جامعه یبند تینامه کارشناسی ارشد خود با عنوان اولو انیدر پا(0394) یزدیحاجی غلام سر

 یساختار معادلات تحلیل دادهها از تکنیک هیکه در آن جهت تجز ییروستا یتوسعه گردشگر یدر طرحها یگذار هیرمادر س

 هیمحلی در سرما جامعه تاثیر را بر مشارکت نیبیشتر ییکه ظرفیت اجرا افتیلیزرل استفاده شده است در یو نرم افزار آمار

خلاف انتظار محققین،  بر انسانی قرار دارد، ولی -و ظرفیت فرهنگی دارد و پس از آن به ترتیب ظرفیت اجتماعی یگذار

 .است نداشته یگذار هیبا مشارکت جامعه محلی در سرما یرابطه معنادار ییربنایو ز یظرفیت اقتصاد

در  قفقاز قتحقی نیاند. در ا قرار داده ابییگرجستان را مورد ارز سمیاکوتور تیریعمده مد یراهبردها (210۶) لیینینو پارساشو

صندوق  گزارش زمین معرفی شده است. طبق یبر رو ستییمقصد برجسته تنوع ز 34 گاهیدر جا ستی،یمقصد اکوتور 211بین 

بین المللی حفاظت  هیاتحاد حیوانی و گیاهی بومی گرجستان در فهرست قرمز یاز گونهها یتعداد WWFجهانی حیات وحش

 مورد توجه است. همواره در گرجستان سمیاکوتور تیریه، اهمیت مدگنجانده شده است. در نتیج IUCN از طبیعت
 

 هاروش مواد و  -3

 ریآن از منابع معتبر نظ هیکه منابع و اطلاعات اول باشد می یتحل -یفیتوص تیو از نظر ماه یاز نظر هدف کاربرد قیروش تحق

جمع  یمنابع معتبر علم ریو سا نهیزم نیدر ا کارشناسان و صاحب نظران د،یپژوهش، مصاحبه با اسات -یمقالات علم ،بکتا

 یبررس ته شده تا بهخپردا محلی یقیموس یشود سپس به بررس لاز پژوهش حاص یکامل ینظر یاست تا مبان دهیگرد یآور

ها از پرسشنامه استفاده شده است  هیفرض یبررس یبرا نیته شود همچنخگردشگر پردا بجذ یدر راستا یبوم یقیموس نقش

استان تهران تشکیل  یدستی و گردشگر عیکارشناسان و کارکنان اداره میراث فرهنگی، صنا ران،یپژوهش را مد یمارجامعه آ

 .باشند مینفر  21شامل  یکه جامعه آمار دهند می

 

 های تحقیق یافته -4

 افتنیبه  واندت یم ه،یاشتغال و جذب سرما جادیبا هدف جذب گردشگر، ا سمیبر توسعه اکوتور تأثیرگذارعوامل  یبررس

اند که  پرداخته یعوامل مختلف یمقاله، پژوهشگران به بررس نیصنعت کمک کند. در ا نیتوسعه ا یمناسب برا یراهکارها

 .اهداف مؤثر باشند نیدر تحقق ا توانند یم
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ل مؤثر در جذب از عوام یکیوجود دارند.  سمیعامل مؤثر بر توسعه اکوتور نیکه چند دهند یپژوهش نشان م نیا یها افتهی

و  بخشد یگردشگران را بهبود م شیو آسا یحمل و نقل، راحت یها رساختیاست. بهبود ز یگردشگر یها رساختیگردشگر، ز

 .شود یگردشگر م شتریباعث جذب ب

گردشگران  یبرا ییبالا تیو محافظت شده، جذاب یغن یعیاست. مناطق با منابع طب ستیز طیو مح یعیمنابع طب گر،ید عامل

 .کند یکمک م زین داریمنابع، علاوه بر جذب گردشگر، به توسعه پا نیدارند. حفظ و مرمت ا ستیکوتورا

 نیاز ا یگردشگران دارند. حفظ و نگهدار یبرا ییبالا تیجذاب ،یغن خیاست. مناطق با فرهنگ و تار خیسوم، فرهنگ و تار عامل

 .کند یکمک م زیمورد نظر ننقاط  یعلاوه بر جذب گردشگر، به توسعه فرهنگ ها، راثیم

 یشغل یها فرصت شیمانده، موجب افزا و عقب ییدر مناطق روستا یاشتغال است. توسعه صنعت گردشگر نیچهارم، تأم عامل

 به همراه دارد. زیشغلی و کاهش هجوم به شهرها را ن conditionsاشتغالات بهبود ش  نی. اشود یمناطق م نیدر ا

 

 
 ،سمیوامل موثر بر توسعه اکوتورمدل ع:  3نمودار شماره 

 

 رتبه بندی عوامل موثر بر توسعه اکوسیستم: 1جدول شماره 

 مسیر بیضر مقوله

 1۱2/1 رساختییعوامل ز

 0۱9/1 ابییبازار

 ۱39/1 یو سیاستگذار یزیبرنامه ر

 041/1 عوامل فرهنگی و اجتماعی

 2۱1/1 و طبیع ییعوامل جغرافیا

 

 گیری بحث و نتیجه -5

 توان یم ه،یاشتغال و جذب سرما جادیبا هدف جذب گردشگر، ا سمیبر توسعه اکوتور تأثیرگذارعوامل  یتوجه به مقاله بررسبا 

 :دارند ینقش مهم هیاشتغال و جذب سرما جادیو جذب گردشگر، ا سمیدر توسعه اکوتور ریکرد که عوامل ز یریگ جهینت
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ها و صحارا،  ها، جنگل ها، رودخانه منطقه، مانند پارک کیر به فرد در و منحص یغن یعی: وجود منابع طبیعیمنابع طب .0

دارد تا  تینقش حائز اهم یعیحفظ و محافظت از منابع طب ن،یگردشگران را به خود جلب کند. همچن یبالا تیجذاب تواند یم

 .ردها استفاده ک از آن مدت یبتوان در طولان

 جادیگردشگران ا یبرا ییبالا تیجذاب تواند یاست که م گریباز د یها و فضاها ها، باغ سبز شامل پارک یسبز: فضا یفضا .2

اشتغال و  جهیتعداد گردشگران و در نت شیبه افزا توانند یو استراحت هستند و م حیتفر یبرا یمناسب یها فضاها مکان نیکند. ا

 .منطقه کمک کنند یسودآور

و  ستیز طیمحافظت از مح سم،یاکوتور نهیمختلف در زم یها ها و آموزش ها، کارگاه دوره ی: برگزاریآموزش یها تیفعال .3

از سفر خود  یا علاقه مندان را به خود جذب کند و باعث شود تا گردشگران بخش عمده تواند یم عت،یمربوط به طب یها تیفعال

 .اختصاص دهند ها تیفعال نیرا به ا

 زاتیو تجه یاسک یها ستیها، پ ها، رستوران اسب در منطقه، مانند هتلمن زاتیو تجه ساتی: وجود تأسزاتیو تجه ساتی. تأس4

 باشد. جذاب تواند یم ،یورزش

 و در قالب دیگرد لیشده هر کدام از شاخص ها به سوال تبد ییمضامین شناسا یو رتبه بند یبند تیهمچنین جهت اولو

 و دستی عیناسان و کارکنان اداره میراث فرهنگی، صناکارش ران،ینفر از مد 21 گانه لیکرت در اختیار۱نامه با طیف  پرسش

 دوم رتبه اول را دارد. رتبه 14143مسیر  بیبا ضر رساختیینشان داد عوامل ز جیقرار گرفت که نتا تهراناستان  یگردشگر

 و رهنگیو عوامل ف ابییو طبیعی، بازار ییمی باشد و عوامل جغرافیا 14۱31مسیر  بیبا ضر یو سیاستگذار یزیبرنامه ر

 را کسب نمودند. ۱تا  3 یاجتماعی به ترتیب رتبه ها

 ییاقامت و غذا یبرا مکانیبا چه هدفی انجام میشود اما دو نیاز مشترک تمامی گردشگران،  یکه گردشگر نیصرف نظر از ا

از  دیمانند بازد یگرید یفعالیتها میتواند ستیاصلی گردشگران است که از آن جا تور گاهیخوردن میباشد. مکان اقامت پا یبرا

اقتصاد  رساختیز نیو همگانی تر نیبزرگتر همواره اسکان ایخود را انجام دهد. اقامت  یتجار یکارها ایو  یاماکن گردشگر

 .میباشد یگردشگر

اه نظاممند نگ کینـد با توان می یگردشگر و فعالان حوزه زانیجاذبه ها، برنامه ر عیبـا تنظـیم قوانین و راهبردها بر اساس توز

 یگردشـگر های هجاذب یکه دارا یشهرستانها تمامی شهرسـتان خاص، به ـکیدر  یصرف منابع و امکانـات گردشـگر یبه جا

 است ستییعوامل موثر بر توسعه اکوتوربسم در مناطق تور نیاز مهمتر کییتوان طبیعی . هـستند توجـه کـافی داشـته باشـند

در  طبیعی مهم توان یرمعیارهایاز ز کییمنطقه  کی کیشده است. موقعیت خاص استراتژ مختلفی تشکیل یخود از اجزا که

 یمراجعـه بـه مقصد گردشگر یانگیـزه در گردشـگران بـرا جادیا سم،یدر توسعه اکوتور ابیینقش بازار. است ستییمناطق تور

 آنها متناسب با نوع گردشگران و فرهنگ دیبا سمیاکوتوردر  ابییبازار یاز جاذبه ها و امکانات آتی اسـت. فعالیتهـا یمند بهره و

 اسـت. همچنین بـا توجـه بـه نقـش یحرفه ا یمناسب و نیروها تیریباشد و بـه همـین دلیـل نیازمند راهبرد معین و مد

 .ته باشندابـزار مهـم کـه در جـذب گردشـگران مـوثر است توجه کافی داش نیبه ا دیاستان با زانیبرنامه ر تبلیغات،
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Abstract 
This article examines the factors affecting the development of ecotourism with the aim of attracting tourists, 

creating employment and attracting capital. In this article, the authors examine various factors that contribute to 

the development of ecotourism. First, the authors examine the natural and geographical factors that influence the 

development of ecotourism. They point to some natural resources such as beautiful landscapes, national parks 

and protected areas that increase the attractiveness of tourists. Also, geographical factors such as geographic 

location and accessibility of the region play an effective role in attracting tourists and capital. Then, the authors 

examine the economic and social factors that influence the development of ecotourism. They point to some 

economic factors such as financial resources, investment in tourism infrastructure and job creation. Also, social 

factors such as culture and local community play an effective role in attracting tourists and making the region 

profitable. The current research is a type of applied research that has been done in a mixed way. The statistical 

population of the research is made up of managers, experts and employees of the Department of Cultural 

Heritage, Handicrafts and Tourism of Tehran province, which includes 20 people. By getting to know Iran's 

cities as well as possible and introducing its ecotourism capabilities as a part of the attractions along with 

hundreds of cultural and ancient attractions and creating resorts that match the natural environment, it is possible 

to attract tourists, create employment, attract capital, and ultimately progress. More and more cities had hope. 

Finally, the authors examine organizational and management factors that are influential in the development of 

ecotourism. They point to some factors such as proper budgeting, proper legislation, and cooperation between 

the government and the private sector that are appropriate in the development of ecotourism. 
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