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 چکیده

رو، با  گیری و مدیریت کارآمد است. از این های مهم در بحث تصمیم مهم نیازسنجی یکی از ارکانامروزه پر مسلم است که فرایند 

ریزی توسعه  ای در زمینه تهیه و تدوین راهبردهای برنامه توجه به اهمیت شناخت و آگاهی از نیازهای گوناگون شهروندان هر جامعه

جامعی که به بررسی و شناسایی نیازهای جمعیت جوانان شهرستان  شهری از یکی سو و با عنایت به اینکه تاکنون هیچ پژوهش

 در ایلام استان غرب ایوان شهرستان جوان جمعیت از نیازسنجیهدف از پژوهش حاضر  غرب بپردازد انجام نشده است؛ بنابراین ایوان

 به پژوهش این انجام روش. شد خواهد انجام میدانی و پیمایشی ای، کتابخانه مطالعات برپایه پژوهش این می باشد. 1402 سال

 استان در واقع غرب ایوان شهرستان جوان جمعیت نیازهای از شناختی جامعه تحلیل و بررسی» به و بوده توصیفی - تحلیلی صورت

 شهرستان جوان جمعیت نیازهای ترین مهم که داد نشان نتایج .پرداخت خواهد است، آن اصلی هدف که« 1402 سال طی ایلام

 توانایی درآمد، کسب امکان باثبات، و خوب شغل یک داشتن امکان شامل را جنسیت تفکیک به و اولویت ترتیب به غرب ایوان

 اجتماعی، امنیت گسترش مناسب، خودروی خرید امکان مسکونی، منزل تهیة و شدن خانه صاحب امکان زندگی، مخارج تأمین

 از استفاده مناسب شرایط و جوانان مشارکت های برنامه وجود ازدواج، زمینة بودن فراهم اجتماعی، و روانی سلامت افزایش و توسعه

 روشن، ای رابطه متعال پروردگار و هستی مبدأ با مایلند و برخوردارند زلال قلبی و پاک روحی از ،جوانان .دانستند مجازی فضای

 تحقق) شکوفایی خود به نیاز. شود می محسوب آنان روحی احتیاج ترین، اصیل نیاز این نمایند، برقرار مستمر و درک قابل

 را خود مکنون های استعداد و درون های ظرفیت همه بتوانند، آنان که شود فراهم ای گونه به جوانان برای شرایط اگر(: خویشتن

 .است یافته تجلی ها، آن در نفس تحقق حقیقت در بشناسند،

 

 ، جوانان، جمعیت جوانایلام، ، ایوان غربنیاز سنجیکلمات کلیدی: 
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 مقدمه

بودن جمعیت  در سالیان اخیر، نسل جوانان جمعیت ایران، تغییرات سریع جمعیتی، اجتماعی و اقتصادی را تجربه کرده است. جوان

گویی به  شود پاسخ باعث میرو کرده است که  ها و نیازها روبه­ها جامعه را با انبوهی از خواسته بودن نیازهای آن کشور و متنوع 

ای که بتواند پنج نیاز اولیه اعضای خود را برآورده کند و اعضاء آن جامعه دغدغه  نیازهای نسل جوان اهمیت فراوانی بیابد. جامعه

 نیازهای اولیه فرزندان خود مانند آموزش، بهداشت و درمان، مسکن، اشتغال و معیشت شامل خوراک و پوشاک را نداشته باشند،

تواند تفکر افزایش جمعیت در حد متناسب یا تا حدودی بیشتر  ای جمعیت متناسب دارد و با داشتن این ساختار می چنین جامعه

رسد ارائه تعریف دقیق و روشنی از واژه نیاز، آسان نباشد و به همین دلیل از مفهوم نیاز ممکن است  نظر می به خود را داشته باشد.

کردن  ها و نظرات افراد و نیازسنجی به مفهوم تعیین و مشخص ن و متفاوتی ارائه شود. نیاز به معنی خواستهتعابیر و تفاسیر گوناگو

 ها، نظرات و ترجیحات افراد است. در واقع، نیاز، عبارت است از فاصله بین وضع موجود و آنچه که باید باشد. برداشت

 

 مبانی نظری

 یابی هویتمفهوم 

تعلیم وتربیت یک نسل، یاری دادن آن برای یافتن هویت خویش است. روان شناسان، دوره جوانی یعنی حد  وظایف مهم در یکی از

صورتی که جوان بتواند دراین مدت برای خویش  در دانند. سالگی را دوره حساسی برای یافتن هویت می 11تا  11فاصل بین 

دگی را با تعادل، پرشور وپرتحرک آغاز خواهد کرد. جوان دست آورد، مراحل بعدی زنه تصویری رضایت بخش و امید آفرین ب

داند که چه راهی پیش رو  می خواهد و می  داند چه ای که می گذاشت، به گونه های جهانی خواهد درچنین وضعیتی قدم در دوره

رمورد خود ونحوه خواهد شد. یعنی د‹ آشفتگی نقش›صورت تحقق ناپذیری این هویت، جوان دچار  دارد وچه باید بخواهد. در

صورتی، انتخاب یک الگوی مشخص برای او مشکل خواهد شد به  درچنین داشته باشد، دچار تردیدی می شود. باید می  رفتاری که

 (13: 2022، 1)آرایزادیوهمین لحاظ ممکن است هرچند صباحی، به رنگی وشکلی درآید. 

 های اجتماعی نابرابری

های  ناتوانی در اجرای یک مدیریت فراگیر، نبود توزیع عادلانه و کارآمد و برخی دلایل دیگر فرصتمنابع،  دلیل محدودیت در  به

. به صورت مساوی در اختیار همه جوانان قرار نگرفته و نیازهای برخی از  ...تحصیلی، اشتغال، ازدواج، امکانات رفاهی و تفریحی و

 (142-140: 1400و همکاران،  )قرشی میناباد پاسخ مانده است. جوانان در جامعه بی

های  شود. جوانان با این سرخوردگی ها شده و این ناکامی به خشم منجر می این مسأله باعث ایجاد سرخوردگی و ناکامی در آن

های مخرب ناشی از شکست و ناکامی را ندارند. جوانی که نتواند خشم خود را تخلیه کند،  عدیده، جایی برای تخلیه خشم و انرژی

 مجبوراست آن را به درون خود بریزد.

 رابطه با جنس مخالف های اجتماعی در آسیب

سازگاری یک پسر با همسالان و همکلاسانش معمولاً بستگی به رابطه او با پدرش دارد. دختران هم بیشتر تحت تأثیر روابط با 

ها آزادی می دهد نیز در  ذیرد و تا چه حد به آنپ مادرشان قرار دارد. این مسئله هم که فرهنگ یک جامعه جوانان را چگونه می

دهند. این  ها تأثیر دارد. بسیاری از پسران به صورت طبیعی تا سن دبیرستان توجهی به جنس مخالفشان نشان نمی شخصیت آن

ه مبادا کند. مهمترین اضطرابی که باعس پرهیز از جنس مخالف می شود این واهمه است ک مطلب در مورد دختران نیز صدق می

 شخص به اندازه کافی جذاب و خواستنی نباشد.

                                            
1
 Arabzadiu ‎ 
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 جوانیمفهوم 

ای از  جوان در لغت به معنای برنامه تازه، نو و چیزی است که از عمر آن چندان نگذشته باشد. جوانی زمانی است که پاره

شت سر گذاشته و اکنون باید با های گذشته را پ ای از بحران رسد، زمانی که شخص بخش عمده های ذهنی انسان به اوج می قابلیت

هایی که قبلاً در  کند و به نقشه جدیدی روبرو شود، این دوره زمانی است که فرد عملاً سبک زندگی خود را مشخص می مشکلات

 (13-14: 1131)خواجه نوری و مقدس، ذهن خود تدارک دیده جامه عمل بپوشاند. 

 جوانی و رشد آن در اسلام

ای قائل شده است که آن را در احکام فقه به عنوان مکلف به  دین مبین اسلام همواره به جوانی و آغاز ورود به آن اهمیت ویژه

های وسیع دوران جوانی ذکر شده است. پیامبر اکرم  نامیم. آیات و روایات مختلفی در خصوص قدرت و توانمندی تکلیف شدن می

بندی آدمی در هفت سال اول آقا و سرور والدین است، در هفت سال دوم  فرمایند: مرز )ص( در خصوص جوانان در حدیثی می

 (11: 1133. )حمیدی، شوند )دوران جوانی( فرمانبردار و در هفت سال سوم )دوران جوانی( وزیر و مشاور والدین شمرده می

 شرایط ذهنی جوانی

در او آغاز شده بود هم چنان ادامه و سیری روبه پیشرفت دارد. هوش تحولات سریع ذهنی که از دوران جوانی و حتی زودتر از آن 

به بالاترین مرحله خود رسیده )بینه، سیمون، ترمن( و از آن بابت صورت تجربی زندگی آن را به صورت  13-14او از حدود سنین 

او شدیدتر از  یکنجکاو ه افزایش است.مجدداً رو ب 21-11عقل درآورده که دائماً روبه افزایش است. طبق تحقیق کنراد، هوش از 

ای سردر آورد و حوادث و  خواهد از عمق مسأله تر ازآن چراجوئی اوست. اصل تحقیق و تجسس است و می پیش است و مهم

رویدادها را بررسی و تجربه کند. در برابر جریانات حساس است و این حساسیت با همه فوایدی که جنبه کشف دارند گاهی موجب 

 آزارند. ی او هستند و روح او را میناراحت

 شرایط عاطفی و اخلاقی جوانی

ها و تهورهای  های جدّی است. با وجود جرأت های داغ و آتشین، در کنار خصومت جوانی دوره اوج عواطف و احساسات است. دوستی

شنج در هراس و اضطراب در کنار ثباتی عاطفی و حتی پریشانی عاطفی، ت هاست. تضاد تمایلات، تأثیرپذیری جدید، کم مهم ترس

بیند و این امر تا حدی است که گاهی  ها و فرورفتن در آینده است و او همه چیز را بیشتر از دریچه عینک احساس می بینی خوش

 دهد. الشعاع قرار می تعقل را تحت

 سالگی( ۱۰ تا ۲1جوانی ) دورهنیازهاى 

 . پرورش حسن تعاون و همیارى و مشارکت اجتماعی1

 هاى اجتماعی و مبارزه با بیعدالتی ها و نابسامانی . اصلاح ناهنجاری2

 . ازدواج1

 . خدمت نظام وظیفه4

 . میهن دوستی و حفظ محیط زیست و منابع طبیعی1

 . نیاز و ارتباط و انس با خداوند3

 . دوستیابی، رفاقت، عشق ورزى7

 (30: 2022، 2. )مولایادگیرى فنون و صنایع و انتخاب حرفه مطابق ذوق و استعداد فردى. 1

                                            
2
 Molla ‎ 
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 های انجام شده پیشینه پژوهش

ها، بلکه در تشخیص و چگونگی  بررسی پیشینه پژوهش، نه تنها پژوهشگر را از نظر تشخیص و تعریف متغیرها و عملیاتی کردن آن

 دهد. ارتباط متغیرهایی که هم از لحاظ مفهومی و هم از لحاظ علمی مهم است را یاد می

 هدف از گنجاندن بخش پیشینه پژوهش عبارت است از:

 های قبلی با مساله تحقیق ط منطقی میان اطلاعات پژوهش. برقراری ارتبا1

 . آشنایی با چارچوب نظری و یا تجربی مساله پژوهش2

 های گذشته های پژوهش مورد استفاده در پژوهش . آشنایی با روش1

گردد. در  م برمی(، پیشینه مطالعات نیازسنجی در جهان به دوران پس از جنگ جهانی دو1113. با استناد به خمسه و رضائیان )1

طور گسترده به استفاده از مطالعات نیازسنجی پرداختند. ازسوی  شناسان و پژوهشگران علوم سیاسی در امریکا به این دوران جامعه

های اقتصادی کشورهای صنعتی، لزوم توسعه  های تولیدی صنایع و بنگاه میلادی و با گسترش فعالیت 1310دیگر، از آغاز دهه 

تری پیدا کرد.  کنندگان، مطالعه نیازسنجی نیز ابعاد گسترده ازاریابی در کشورهای دیگر و درک رفتار و ذائقه مصرفهای ب فعالیت

نامه و کتاب  مراتب کمتر و بیشتر در قالب تعدادی مقاله، پایان موضوع مطالعات نیازسنجی در ایران مبحثی نسبتا جدید است و به

 .العات پیشین خارجی و داخلی در رابطه با موضوع نیازسنجی اشاره شده استکار شده است. در زیر به برخی از مط

 در پژوهشی به بررسی نیازهای فرهنگی مسافران قطار پرداخته است 1110. پروانه کرمی 2

 .سرا در شهر بابلسر پرداخته است به بررسی نیازسنجی فرهنگی جهت تاسیس یک فرهنگ 1114. کوثر نظرپور 1

د پژوهشی به بررسی نیازسنجی فرهنگی و هنری دانشجویان دانشگاه تربیت معلم با روش پیمایشی  1111امیرفتحی . نسیم 4

های مورد علاقه آنها تفاوت معناداری وجود داشته ولی در بین  پرداخته و به این نتیجه رسیده است که بین جنسیت افردا و بازی

 .ای یافت نشده است دیگر نیازها رابطه

( در پژوهشی با عنوان توصیف وضعیت ورزش همگانی استان خوزستان و تدوین راهبردهای توسعه آن بیان 1134اری ). سو1

کنند و به  هزار نفر ورزشکار در ورزش همگانی شرکت می 121000نفر جمعیت تنها  4100000دارد که در استان خوزستان با  می

ترین راهبردهای لازم برای  شود مهم انی فعالیت دارد. همچنین، یادآور میورزشکار، یک مربی در زمینه ورزش همگ 43ازای هر 

توسعه ورزش همگانی خوزستان عبارت اند از: تدوین برنامه راهبردی برای توسعه ورزش همگانی، توسعه و ترویج فرهنگ ورزش از 

 .طریق رسانه ها و تغییر ساختار ورزش همگانی

بررسی نیازهای فرهنگی سالمندان تهران با استفاده از روش پیمایشی و در دو سطح اکتشافی و ( در پژوهشی به 1111. آقابابایی )3

ها ازجمله سن، جنس، تاهل و غیره پرداخته است. همچنین  توصیفی پرداخته است. وی در سطح اکتشافی به مطالعه برخی ویژگی

 .جتماعی با نیازهای سالمندان رابطه وجود داردهای فردای و ا شود که بین ویژگی نامبرده در سطح توصیفی یادآور می

( در پژوهشی با عنوان نیازسنجی توسعه فضاهای فرهنگی شهر نجف آباد به این نتیجه رسیدند که 1113. مرادی و همکاران )7

ز این تعداد فضاهای فرهنگی موجود کمتر از سطح متوسط پاسخگوی نیازهای شهروندان است و از نظر آمایش، بیش از نیمی ا

فضاها در بخش مرکزی قرار دارند که دسترسی به این فضاها برای بسیاری از شهروندان مشکل و دشوار است. مهمترین مکان برای 

فرهنگی و تفریحی و فضاهایی همچون پارک و  -شود که از نظر شهروندان نیاز آموزشی کودکان، شهربازی است. نامبرده یادآور می

 .ری برخوردار استزمین ورزش از اهمیت بسیا

ها،  ها و باغ ها، فضاهایی همچون: پارک ها و اولویت ( در مقاله ای با عنوان فضاهای عمومی و سبز: نقشه2003و همکاران ) . بل1

های بیرونی اماکن و فضاهای ورزشی و فضاهای باز برای بازی کودکان و جوانان را  سازی فضاهای طبیعی و نیمه طبیعی، محوطه

 .اند های مختلف تفریحی و ورزشی معرفی کرده نوعی فضای عمومی و سبز برای انجام فعالیتعنوان  به
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 روش تحقیق

ها به  کنند. براساس هدف پژوهش بندی می های پژوهش در علوم رفتاری را معمولا با توجه به دو ملاک هدف و ماهیت تقسیم روش

ها براساس هدف به سه دسته تقسیم  شوند. البته زهره سرمد معتقد است پژوهش های بنیادی و کاربردی تقسیم می پژوهش

و توسعه خود یک پژوهش توان گفت  و توسعه. با عنایت به توضیحات زیر میپژوهش  کاربردی وپژوهش بنیادی، پژوهش شوند:  می

 نوع پژوهش کاربردی است.

توصیفی  -ای، پیمایشی و میدانی انجام خواهد شد. روش انجام این پژوهش به صورت تحلیلی  این پژوهش برپایه مطالعات کتابخانه

که « 1402غرب واقع در استان ایلام طی سال  های جمعیت جوان شهرستان ایوانشناختی از نیاز بررسی و تحلیل جامعه»بوده و به 

 هدف اصلی آن است، خواهد پرداخت.

 گیری و حجم نمونه روش نمونه

ای  تصادفی، نمونه  شوند: تصادفی و غیر تصادفی. نمونه هایی است که به طور کلی به دو دسته تقسیم می گیری دارای روش نمونه

ای است که  غیر تصادفی، نمونه  همه اعضای جامعه، شانس انتخاب شدن در نمونه را داشته باشند. برعکس، نمونهاست که در آن، 

 شود و همه اعضای جامعه، شانس انتخاب شدن در آن را ندارند. براساس احتمالات ریاضی انتخاب نمی

 ه بود.گیری تصادفی ساد گیری ما در این پزوهش استفاده از روش نمونه روش نمونه

ممکن است جامعه آماری از نظر تعداد افراد یا مواردی که باید مشاهده شود، بزرگ یا کوچک باشد. برای صرفه جویی در نیروی 

ای از افراد جامعه را  توان نمونه انسانی، هزینه، وقت و رعایت سایر ملاحظات اجرایی، به جای مطالعه در مورد تمام افراد جامعه می

های افراد  تحقیق قرار داد. نمونه، معمولاً گروهی از افراد جامعه است که معرف آن جامعه بوده و کم و بیش ویژگیانتخاب و مورد 

توان بر اساس اصول و قواعد معینی، مشخصات  جامعه را داراست. از راه مشاهده و تجزیه و تحلیل اطلاعات مربوط به نمونه، می

هایی را که از روی  ی صفات و متغیرهای نمونه را شاخص آماری و اندازه ست آمده دربارههای به د جامعه را استنباط کرد. اندازه

 نامند. شود پارامتر می ی جامعه استنباط یا برآورد می شاخص آماری نمونه، درباره

تشکیل  1402غرب استان ایلام در سال  با توجه و عنایت به اینکه جامعه آماری این پژوهش را جوانان سطح شهرستان ایوان

 دهند. نفر از جوانان سطح شهرستان ایوان غرب تشکیل می 114دهند، لذا حجم نمونه آماری شامل  می

 ها روش تجزیه و تحلیل داده

  و  ها پژوهش اهداف  تحقق  ها به منظور  آن  دار معنی برای   آمار از   که باشند   می  معنی بدون  ارقامی  و  اعداد  شده  آوری  جمع  های ه داد

هر  اصلی   های پایه از  یکی  پژوهش علمی   روش  فرآیند از  بخشی  اطلاعات بعنوان  تحلیل  و   تجزیه شود.  می گرفته   کمک های  پژوهش

.   شوند می   هدایت  و  کنترل نتیجه،  یک  به  رسیدن  تا  پژوهشی  های  فعالیت کلیه  آن  به وسیله   رود که مطالعه و پژوهش به شمار می

تحلیل ان ست تا بتوه اشددآوری گری ها دازش دادهپرو سی ربر، هیدم دنجااها  دآوری دادهگراز می که بایستی پس اقدانخستین 

های  نامه و مصاحبه( داده های پیمایشی و میدانی )طراحی پرسش د. در این مرحله با استفاده از شیوهبرر به کاها  ره آنباری را درامآ

 تجزیه و تحلیل خواهند شد. Spssافزار  شده و سپس با استفاده از نرم مورد نیاز گردآوری

 اهداف پژوهش

 هدف اصلی

 1402غرب واقع در استان ایلام طی سال  یازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان شناختی از ن بررسی و تحلیل جامعه 

 اهداف فرعی

 غرب به ترتیب اولویت و به تفکیک جنسیت شناختی نیازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان   . تحلیل جامعه1

 غرب به ترتیب اولویت و به تفکیک میزان تحصیلات شناختی نیازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان . تحلیل جامعه 2

 غرب، براساس جنسیت و میزان تحصیلات شناختی نیازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان . تحلیل جامعه 1
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 غرب شهرستان ایوان شناختی عوامل محیطی موثر در بُروز نیازهای جوانان . تحلیل جامعه 4

 هدف کاربردی

توانند از نتایج این پژوهش  ها، نهادها و افرادی است که می هدف کاربردی در این پژوهش بکارگیری نتایج به دست آمده در سازمان

 مند گردند. بهره

 سوالات پژوهش

پردازد  می 1402ستان ایلام در سال غرب ا با توجه به موضوع پژوهش که به بررسی نیازسنجی از جمعیت جوان شهرستان ایوان

 باشند: سوالات پژوهش به صورت ذیل می

 سوال اصلی

 کدامند؟ 1402غرب استان ایلام در سال  نیازسنجی از جمعیت جوان شهرستان ایوان

 سوالات فرعی

 اند؟ غرب به ترتیب اولویت و به تفکیک جنسیت کدام ترین نیازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان . مهم1

 اند؟ غرب به ترتیب اولویت و به تفکیک میزان تحصیلات کدام ترین نیازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان . مهم2

 ای وجود دارد؟ غرب، جنسیت و میزان تحصیلات چه رابطه . بین نیازهای جمعیت جوان شهرستان ایوان1

 اند؟ غرب کدام ترین عوامل محیطی موثر در بُروز نیازهای جوانان شهرستان ایوان . مهم4

 تجزیه و تحلیل داده های پژوهش

 آمار استنباطی پژوهش

دهیم. با هدف تبیین وضعیت ابعاد  ها و ابعاد پژوهش را مورد بررسی قرار می در ادامه توصیف متغیرهای پژوهش، در این بخش سازه

 نمایش داده شده است: ها محاسبه و در جدول زیر های مرکزی و پراکندگی برای آن های پژوهش، شاخص و سازه

 : نتایج آزمون میانگین و انحراف معیار متغیرهای پژوهش۲جدول شماره 

 انحراف معیار میانگین حداکثر حداقل ها ابعاد و سازه

 41301/0 3321/1 13/4 21/2 نیازهای اقتصادی

 17300/0 3072/1 37/4 11/2 نیازهای اجتماعی

 41321/0 1123/4 71/4 10/2 نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری

 13312/0 1271/1 37/4 31/2 ورزشی -نیازهای تفریحی 

 های پژوهش منبع: یافته

دهد که وضعیت  که به بررسی نتایج آزمون میانگین و انحراف معیار متغیرهای پژوهش پرداخت نشان می 1جدول شماره 

نسبتا مناسب بوده است به منظور  1402غرب استان ایلام در سال  های موثر بر نیازسنجی از جمعیت جوان شهرستان ایوان شاخص

به دقت با استفاده از ضریب همبستگی پیرسیون و تحلیل رگرسیون تحلیل بهتر این محاسبات را در بخش آمار استنباطی پژوهش 

 پردازیم: های پژوهش می سازه

 توصیف متغیرهای پژوهش

 شود: در این بخش به توصیف متغیر های اصلی پژوهش پرداخته می
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 توصیف متغیر نیازهای اقتصادی

 : توصیف متغیر نیازهای اقتصادی۱جدول شماره 

 کشیدگى چولگى واریانس انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تعداد متغیر

 24/0 - 131/0 021/2 42211/1 1123/4 7 1 114 نیازهای اقتصادی

 های پژوهش منبع: یافته

 
 های پژوهش منبع: یافته

 : هیستوگرام متغیر نیازهای اقتصادی۲نمودار شماره 

و واریانس  421211/1انحراف معیار  1123/4دهندگان  میانگین امتیاز متغیر نیازهای اقتصادی از نظر پاسخ 2مطابق جدول شماره 

می باشد. میانگین به دست آمده بیشتر از میانگین مورد انتظار است و همچنین کمترین امتیاز مربوط به متغیر  021/2برابر 

 باشد. می 7یشترین امتیاز معادل و ب 1نیازهای اقتصادی از نظر پاسخ دهندگان معادل 

 

 توصیف متغیر نیازهای اجتماعی

 : توصیف متغیر نیازهای اجتماعی3جدول شماره 

 کشیدگى چولگى واریانس انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تعداد متغیر

 - 717/0 - 003/0 022/2 4213/1 7441/1 11/3 11/1 114 نیازهای اجتماعی

 پژوهشهای  منبع: یافته



 ه پژوهی و سیاستگذاریمطالعات آیند

 10-27، صفحات 1404 بهار، 1، شماره 11دوره 

01 
 

 
 های پژوهش منبع: یافته

 : هیستوگرام متغیر نیازهای اجتماعی۱نمودار شماره 

و واریانس  4213/1، انحراف معیار 7441/1میانگین امتیاز متغیر نیازهای اجتماعی از نظر پاسخ دهندگان  1مطابق جدول شماره 

می باشد. میانگین به دست آمده پایین تر از میانگین مورد انتظار است و همچنین کمترین امتیاز مربوط به متغیر  022/2برابر 

 می باشد. 11/3و بیشترین امتیاز معادل  11/1نیازهای اجتماعی از نظر پاسخ دهندگان معادل 

 

 توصیف متغیر نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری

 : توصیف متغیر نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری۰جدول شماره 

 کشیدگى چولگى واریانس انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تعداد متغیر

 413/0 - 131/0 733/1 14013/1 4412/4 7 1 114 نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری

 های پژوهش منبع: یافته
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 های پژوهش منبع: یافته

 : هیستوگرام متغیر نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری3نمودار شماره 

، 4412/4میانگین امتیاز متغیر نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری به اطلاعات از نظر پاسخ دهندگان  4مطابق جدول شماره 

باشد. میانگین به دست آمده بیشتر از میانگین مورد انتظار است و همچنین  می 733/1و واریانس برابر  14013/1انحراف معیار 

و بیشترین امتیاز  1کمترین امتیاز مربوط به متغیر نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری به اطلاعات از نظر پاسخ دهندگان معادل 

 می باشد. 7معادل 

 ورزشی -توصیف متغیر نیازهای تفریحی 

 ورزشی -: توصیف متغیر نیازهای تفریحی 5جدول شماره 

 کشیدگى چولگى واریانس انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تعداد متغیر

 - 113/0 - 13/0 331/1 21133/1 1111/4 7 2 114 ورزشی -نیازهای تفریحی 

 های پژوهش منبع: یافته
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 های پژوهش منبع: یافته

 یورزش - یحیتفر یازهای: هیستوگرام متغیر ن۰نمودار شماره 

و  21133/1، انحراف معیار 1111/4ورزشی از نظر پاسخ دهندگان  -میانگین امتیاز متغیر نیازهای تفریحی  1مطابق جدول شماره 

می باشد. میانگین به دست آمده بیشتر از میانگین مورد انتظار است و همچنین کمترین امتیاز مربوط به  331/1واریانس برابر 

 می باشد. 7و بیشترین امتیاز معادل  2ورزشی از نظر پاسخ دهندگان معادل  -متغیر نیازهای تفریحی 

 بررسی پیش نیاز های انجام آزمون تحلیل رگرسیون

ش حاضر به منظور آزمون سوالات از تکنیک تحلیل رگرسیون استفاده خواهد شد، لازم است شرایط جهت با توجّه به اینکه در پژوه

ای بوده است. زیرا همه  گیری همه متغیرها حداقل رتبه اینکه مقیاس اندازههای رگرسیونی مورد بررسی قرار گیرد.  استفاده از تحلیل

رای پنج گزینه حداقل خیلی کم تا حداکثر خیلی زیاد طراحی شده است و در ای که دا متغیرهای پژوهش با استفاده از پرسشنامه

 اختصاص داده شده است. 1 تا 1مرحله تحلیل به گزینه ها امتیاز 

 اسمیرنف متغیر وابسته پژوهش –: آزمون کولموگروف 6جدول شماره 

 داری سطح معنی آماره آزمون متغیر وابسته

 08131 08713 نیازهای جمعیت جوان

 های پژوهش منبع: یافته

سطح  شود که مقدار اسمیرف متغیر وابسته پژوهش پرداخت مشاهده می -که به آزمون کولموگروف  3با توجه جدول شماره 

باشد، یعنی متغیر نیازهای جمعیت جوان در نمونه دارای توزیع  داری برای متغیر نیازهای جمعیت جوان بالاتر از پنج صدم می معنی

 شند.با نرمال می

 اسمیرنف برای متغیرهای مستقل پژوهش -: آزمون کولموگروف 7جدول شماره 
نیازهای  نیازهای اقتصادی 

 اجتماعی

نیازهای آموزشی، 

 فرهنگی و هنری

 -نیازهای تفریحی 

 ورزشی

 431/0 441/0 111/0 742/0 آماره آزمون
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 314/0 311/0 431/0 34/0 داری سطح معنی

 های پژوهش منبع: یافته

سطح دهد که مقادیر  اسمیرنف متغیرهای مستقل پژوهش پرداخت نشان می -که به آزمون کولموگروف  3با توجه به جدول شماره 

توان گفت که متغیرهای  باشند، در نتیجه می بیشتر از پنج صدم مینیازهای جمعیت جوان داری که تمامی ابعاد متغیر  معنی

 باشند. مستقل پژوهش نیز دارای توزیع نرمال می

 

 آزمون رگرسیون خطی

وجود رابطه خطی بین متغیرهای مستقل با متغیر وابسته، به این معنی که ابتدا باید بررسی شود که متغیرهای مستقل با متغیر 

 وابسته رابطه خطی دارند تا بتوان از رگرسیون خطی استفاده نمود:

 متغیرهای مستقل: ضرایب همبستگی پیرسون بین متغیر وابسته و 1جدول شماره 
نیازهای  

 اقتصادی

نیازهای 

 اجتماعی

نیازهای آموزشی، فرهنگی 

 و هنری

 -نیازهای تفریحی 

 ورزشی

نیازهای جمعیت 

 جوان

 401/0 117/0 141/0 113/0 همبستگی پیرسون

 013/0 011/0 047/0 002/0 سطح معنی داری

 14 14 14 14 تعداد

 های پژوهش منبع: یافته

شود که  مشاهده می ضرایب همبستگی پیرسون بین متغیر وابسته و متغیرهای مستقل پرداختکه به  1با توجه به جدول شماره 

 ورزشی -نیازهای اقتصادی، نیازهای اجتماعی، نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری و نیازهای تفریحی رابطه تمامی ابعاد متغیرهای 

 قرار دارد. 307/0تا  141/0اند و میزان روابط بین بازه  داری داشته رابطه معنینیازهای جمعیت جوان با متغیر 

 واتسون -آزمون دوربین 

 واتسون مورد بررسی و تأیید قرار گرفت: -اند که این موضوع با آزمون دوربین  اینکه مشاهدات مستقل از یکدیگر بوده

 واتسون –: آماره دوربین 9جدول شماره 

 واتسن -دوربین  Rمربع  Rمقدار  مدل

1 713/0 141/0 11/2 

 های پژوهش منبع: یافته

واتسون بین دو متغیر نشان داده است که مشاهدات مستقل از یکدیگر هستند  -آزمون دوربین  3با توجه به نتایج جدول شماره 

 ( قرار گرفته است.1/1 -1/2زیرا آماره این آزمون بین )

 گیری بحث و نتیجه

هر انسانی در زندگی بود.  1402غرب استان ایلام در سال  هدف ما از انجام این پژوهش نیازسنجی از جمعیت جوان شهرستان ایوان

ها به کار  ؛ از این رو تمامی تلاش خویش را برای نیل و دستیابی بدان ها و آرزوها روبه روست روزمره خود با بی شماری از خواسته

کنند؟ و یا چه  های طولانی کار می این خواسته ها تا این حدّ اهمّیت دارند؟ به عنوان مثال: چرا افراد، ساعت بندد. به راستی چرا می

چیزی افراد را وا می دارد تا جان خود را برای نجات فردی دیگر به خطر اندازند؟ احساس نیاز به بقا، رشد و پیشرفت در هر دو بُعد 

. در بُعد جسمی برای زنده ماندن و رشد و سلامت جسمانی باید به دنبال غذا گشت و  لات استآدمی، یگانه پاسخ به این دسته سؤا

نیازهای جسمانی را برآورده ساخت. در بُعد دوم برای دستیابی به سلامت روحی و روانی، نیاز به ایمن بودن از خطرات و دوری از 

دهد ولی ما برای آن که به کمال روحی  ک، گاهی برای دیگران رخ می. این موقعیت خطرنا های هراسناک و دلهره آور داریم موقعیت
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؛ پس رضایت خاطر خود و بالاتر از آن،  شتابیم و آرامش خاطر به عنوان یکی از نیازهای انسانی مان پاسخ دهیم به کمک وی می

 رود. رضای خداوند متعال برای ما یک نیاز به شمار می

ه و علاقه خود، فهرستی از نیازها را برای خود و یا دیگران مرتب کند، ولی در تشخیص آنها به امکان دارد که هر فرد بنابر سلیق

پندارد در صورت برآورده شدن این نیازها به این نوعْ پیشرفت یا کمال  ؛ بدین معنا که او میعنوان نیازهای واقعی خود، اشتباه کند

توان آن را از  . پس میف شدن آن نیاز، هیچ پیشرفتی هم صورت نگیردیابد اما در واقع، پس از دست یافتن و برطر دست می

ای موارد، نه تنها هیچ پیشرفتی صورت نمی گیرد بلکه او را ورطه  فهرست نیازهای حقیقی انسان حذف کرد؛ چه آن که در پاره

ها در این تشخیص  برند. آن پناه میهلاک نیز خواهد افکند؛ همچون کسانی که برای دست یافتن به آرامش روانی، به مواد مخدر 

اند بلکه از هر پیشرفتی بازمانده اند و مرگ بر  اند و نه تنها به پیشرفتی نایل نگشته نیاز خود، اشتباه کرده و عمر خود را تباه ساخته

 سر آنان، سایه افکنده است.

،  گیرد ای است که شخصیت در آن شکل می مرحله آید و از آنجا که جوانی دوره ای زیربنایی برای دوران بزرگسالی به شمار می

ها و نیز شناخت مشکلات این نسل، کانون همت روان شناسان،  بنابراین، توجّه به نیازهای ایشان با هدف کمک به تأمین آن

آینده و سرنوشت  گردند و ها بالاترین سرمایه هر ملّتی محسوب می . از طرفی آن فیلسوفان، جامعه شناسان و علمای دینی قرار دارد

های ویژه ایشان سعی در  فرهنگی، اقتصادی و سیاسی کشورها به این نسل، بستگی دارد؛ لذا دولت مردان هم با آگاهی از توانایی

 برآورده کردن نیازهای این نسل دارند.

ل نمایند و ارتباط آن مسئله را با رسد جوانان باید شیوه نگاه به مسائل و محیط خود را بیاموزند و در آن، تأمّ در ابتدا به نظر می

مسائل و نیازهای ضروری خود بیابند. در این صورت، فارغ از هرگونه جبر محیط و تحمیل شدن شرایط بر وی، خواهند توانست به 

کاذب  درستی تصمیم گرفته، مبادرت به عمل نمایند. این روش، کمک خواهد نمود تا جوانان، مسائل را به دور از هرگونه هیجانات

 . (2011زرندی و جیوان،نهد )بررسی نمایند و در نتیجه، نیازهای کاذب در ایشان رو به افول 

در صورت عدم توجه به این قشر، جوان و نوجوان برای ارضای نیازهای روانی خود بیشتر به سمتی کشیده می شود که به آن ابراز 

ها و جامعه دیر  ها را بفهمد و تایید کند در این صورت اگر خانواده آنمحبت شود، احساس و روحیات آن را به درستی درک و زبان 

هایی که از  متاسفانه به دلیل محدودیت ها و جامعه کشور وارد خواهد شد. به فکر جبران برآیند، صدمات قابل توجهی به خانواده

ا نهادینه شده و والدین و نهادهای مدنی با این ه شود تب این دوره در آن سوی والدین و جامعه بر قشر جوان و نوجوان اعمال می

ها و نهادهای مسئول اطلاع چندانی از شرایط دوران بلوغ نوجوانان و احساس  اند. خانواده قشر وارد یک دوره طولانی لجاجت شده

رود، تبدیل  ر به شمار میجوان امروز ندارند و این مساله به نقطه چالش برانگیزی برای مقابله با جمعیتی که پایه و اساس یک کشو

 شده است.

 نتایج مبتنی بر سوالات پژوهش

 نتایج مبتنی بر سوال اول

جمعیت جوان به عنوان یکی از عوامل مهم اقتدار کشورها به شمار می رود. نیروی مولد و جوان به عنوان یکی از پایه های اصلی 

اجتماعی کشورها محسوب می شود. قدرت و توسعه هر کشور در رابطه با نیروی انسانی و جمعیت معنا  -قدرت و رشد اقتصادی 

مه جانبه نیاز جدی به توسعه و ارتقاء سرمایه انسانی دارد. یکی از مهم ترین مولفه های پیدا می کند. حرکت به سمت توسعه ه

سال گذشته افزایش  41سرمایه انسانی، وضعیت سالمت مردم است. خوشبختانه امید به زندگی زنان و مردان در کشورمان در طول 

ترین نیازهای جمعیت جوان شهرستان  ده است. مهمسال رسی 71چشمگیری داشته و در حال حاضر امید به زندگی به بیش از 

غرب به ترتیب اولویت و به تفکیک جنسیت را شامل امکان داشتن یک شغل خوب و باثبات، امکان کسب درآمد، توانایی  ایوان

، شدن و تهیة منزل مسکونی، امکان خرید خودروی مناسب، گسترش امنیت اجتماعی خانه تأمین مخارج زندگی، امکان صاحب

های مشارکت جوانان و شرایط مناسب استفاده از  بودن زمینة ازدواج، وجود برنامه توسعه و افزایش سلامت روانی و اجتماعی، فراهم
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( در پژوهشی با عنوان نیازسنجی توسعه فضاهای 1113مرادی و همکاران )نتایج این سوال با نتایج پژوهش فضای مجازی دانستند. 

 باشد. مطابقت دارد و با نتایج آن همسو و هم راستا میفرهنگی شهر نجف آباد 

 نتایج مبتنی بر سوال دوم 

باز مهمترین  ؛ وجوانی، مهم ترین بخش زندگی آدمی است و در این دوران، مهمترین مسأله برای جوانان، نیازهای روحی آن هاست

های شناخت و معرفت نیازها، از اهمیتی همانند  شیوه مسأله در این حوزه، نحوه تأمین و اقناع مطلوب این قبیل نیاز پها است.

نیازها برخوردار است، روش های عمده شناخت نیاز ها عبارتند از مشاهده رفتار و حالات جوانان، معرف بخشی از احتیاجات روانی و 

های بیرونی شخصیت  ی و از جلوهتوان از ورای رفتار ظاهری به احتیاج باطن ها است. در موقعیت های گوناگون، غالباً می اساسی آن

آنان به نیازهای درونی شان پی برد. گفتگو با جوانان، فرصت ارزنده ای را برای شناخت نیازهایشان فراهم می آورد. شایسته است، 

عبارات  هر زمان که موقعیت برای همدلی با آنان مهیا می شود، گفت و شنود هایی صمیمانه و موثر ترتیب داد تا از خلال کلمات و

انسان در زیر »جوانان، به دنیای درونی شان نفوذ کنیم حضرت علی ـ علیه السلام ـ، در این مورد جمله زیبایی دارند و می فرمایند: 

المرء مخبوء تحت لسانه، غرر الکم و درر الکلم، ترجمه محمد علی انصاری.( یعنی هر جمله ای که از زبان «)زبانش نهفته است

ترین نیازهای جمعیت جوان  شود، می تواند به ما در شناخت نیازهای روحی آنها، کمک نماید. در نهایت مهم جوانان بیان می

غرب به ترتیب اولویت و به تفکیک جنسیت را کارکرد اجتماعی )کسب منزلت و موقعیت های بهتر اجتماعی(8  شهرستان ایوان

ی و سازمانی( و اقتصادی )فرصت شغلی مناسب، درآمد کافی و فرهنگی )کسب دانش و ذهن باز و خلاق(، سیاسی )قدرت فرد

کارایی در جامعه( به ترتیب در اولویت کارکردهای تحصیلات دانشگاهی از دید تمامی جوانان قرار دارند. جنسیت، سن، مقطع 

نشگاه بر میزان کارکردهای دانشجو و فارغ التحصیل(، وضعیت تاهل، وضعیت اشتغال و علاقه برای ورود به دا ،تحصیلی )دانش آموز

( در پژوهشی با عنوان توصیف وضعیت ورزش 1134سواری )نتایج این سوال با نتایج پژوهش تحصیلات دانشگاهی را دانستند. 

 باشد. مطابقت دارد و با نتایج آن همسو و هم راستا میهمگانی استان خوزستان و تدوین راهبردهای توسعه 

 نتایج مبتنی بر سوال سوم

های  نیاز»تقسیم نمود. منظور از « نیاز های ثانویه»و « نیازهای اولیه»نگاه اول، نیازهای آنان را می توان به دو دسته با عناوین در 

، احتیاجات زیستی و یا فیزیو لوژیکی نظیر احتیاج به هوا )اکسیژن(، آب، غذا، استراحت، خواب و برخی ضرورت های غریزی «اولیه

باشد: نیاز به  باشند که عمدتا شامل موارد ذیل می ، در حقیقت، همان نیازهای اساسی روانی می«ز های ثانویهنیا»باشد.  دیگر می

هایی که از محیط خانواده، جامعه،  امنیت )ایمنی خاطر(: به این مفهوم که جوانان در کلیت زندگی، بتواند نسبت به محرک

ناسب داده و از نوعی آرامش درونی برخوردار شوند و بر نگرانی های خاص این کنند، پاسخ م آموزشگاه و گروه همسالان دریافت می

سنین فائق آیند. نیاز به مقبولیت )پذیرش(: با این توضیح که نسل جوان از جایگاه و منزلت قابل قبولی در نزد خانواده، جامعه و 

های مذکور، به خوبی پذیرفته شده باشد. نیاز به  هادآموزشگاه و به ویژه گروه همسالان برخوردار باشد و این موقعیت از سوی ن

ها ارضاء نماید، مورد  موفقیت و پیشرفت: جوانان، جویای نام، افتخار و کامیابی هستند و هر عاملی که بتواند احساس تعالی را در آن

ن ها واقع شود، آنان را در اتخاذ شود هر نوع پیشرفت نسبی جوانان، چنان چه مورد تأیید اطرافیان و تشویق آ اقبالشان واقع می

های بلند و اساسی به سوی آینده یاری خواهد نمود. نیاز به داد و ستد عاطفی: احتیاج به دوست داشتن و دوست داشته شدن،  گام

یاز دارند تا ای مبتنی بر عواطف پاک و سالم برقرار نمایند، ن مکمل یکدیگرند. جوانان به همان اندازه که مایلند با دیگران، رابطه

متقابلا مورد لطف و محبت دیگران نیز واقع شوند. ابراز محبت در جلوه های مختلف قلبی، زبانی و عملی، موجب اطمینان خاطر 

باید زندگی کنند، قادر خواهند بود با هر « چرا»شود. نیاز به تحصیل یک فلسفه حیاتی ارضاء کننده: اگر جوانان بدانند که  آنان می

بسازند، یعنی با مشکلات خاص زندگیشان به خوبی مقابله نمایند. لازم است. اندیشه جوانان را در مورد مسایلی نظیر « ای چگونه»

فلسفه خلقت )آفرینش(، فلسفه زندگی و فلسفه مبارزه برای زندگی، تقویت نموده و در جهات اقناع کننده ای آن ها را هدایت 

ای روشن، قابل  ی پاک و قلبی زلال برخوردارند و مایلند با مبدأ هستی و پروردگار متعال رابطهنمود. نیاز به معنویت: جوانان، از روح
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شود. نیاز به خود شکوفایی )تحقق خویشتن(:  درک و مستمر برقرار نمایند، این نیاز اصیل ترین، احتیاج روحی آنان محسوب می

های درون و استعداد های مکنون خود را بشناسند، در  نند، همه ظرفیتای فراهم شود که آنان بتوا اگر شرایط برای جوانان به گونه

( پژوهشی به بررسی 1111نسیم امیرفتحی )نتایج این سوال با نتایج پژوهش ها، تجلی یافته است.  حقیقت تحقق نفس در آن

 باشد. هم راستا میمطابقت دارد و با نتایج آن همسو و نیازسنجی فرهنگی و هنری دانشجویان دانشگاه تربیت معلم 

 نتایج مبتنی بر سوال چهارم

اند و به عنوان عضوی از جامعه به استقلال یک فرد  جوانان کسانی هستند که از وابستگی دوران کودکی و نوجوانی رها شده

برند.  ی نام میی جوان سالگی به عنوان دوره 23تا  11ی سنی  اند. معمولاً پژوهشگران و دانشمندان از بازه بزرگسال دست یافته

 ؛ ودانند شناسان ملاک اصلی را اشتغال و زندگی مستقل می اما تعدادی از جامعه؛ دانند ساله را جوانان می 40تا  20بعضی هم افراد 

  شود. جوانی دوره شود و بزرگسالی آغاز می سر گذاشته می ی جوانی پشت کنند که با شروع اشتغال، مرحله این چنین بیان می

شود. همین  تر می گذرانند و زندگی از همیشه جدی ها در این دوران بیشتر از همیشه در اجتماع وقت می است. انسانپرچالشی 

های بسیاری به همراه داشته باشد. اگر یک جوان رشد ذهنی سالمی را طی نکرده باشد و  تواند مشکلات و دغدغه جدیت زندگی می

ها  گذاشته باشد، ممکن است به اعتیاد و روابط اجتماعی خطرناک رو بیاورد. اگر آنسر  دوران کودکی و نوجوانی پرتنشی را پشت

ای چون اختلال اضطراب،  تحصیلاتشان را با موفقیت پشت سر نگذارند و شغل باثباتی پیدا نکنند، ممکن است دچار اختلالات روانی

بسیار قوی هستند، برطرف نشدن این نیازها به اختلال خواب یا افسردگی بشوند. همچنین در این سنی که نیازهای جنسی 

دهند و  های جسمی و روانی کند. تغییرات در دوران جوانی با سرعت بالا رخ می تواند افراد را دچار انواع بیماری ای صحیح می شیوه

انجامند. به همین  بی شوند، ممکن است به عدم تعادل در زندگی هم این تغییرات در عین اینکه شیرین هستند و باعث رشد فرد می

گذارند و سلامتشان با سلامت جامعه گره  ها بیشترین تأثیر را بر یک جامعه می دلیل مهم است که به جوانان اهمیت بدهیم. آن

غرب شامل نیازهای اقتصادی، نیازهای  ترین عوامل محیطی موثر در بُروز نیازهای جوانان شهرستان ایوان خورده است. در نهایت مهم

خمسه و نتایج این سوال با نتایج پژوهش باشند.  ورزشی می -ماعی، نیازهای آموزشی، فرهنگی و هنری و نیازهای تفریحی اجت

مطابقت دارد و با نتایج آن همسو و هم ( پیشینه مطالعات نیازسنجی در جهان به دوران پس از جنگ جهانی دوم 1113رضائیان )

 باشد. راستا می

 پیشنهادات پژوهش

 پیشنهادات براساس سوالات پژوهش

از لحاظ  شود در فرآیند اجتماعی شدن و تشکیل یک زندگی مستقل، جوانان . براساس نتایج سوال فرعی اول پژوهش پیشنهاد می1

ها برای برطرف کردن این نیاز، به یک شغل امن و متناسب با  اقتصادی به ثبات برسند و روی پای خودشان بایستند زیرا آن

 هایشان احتیاج دارند. ها و مهارت یلات، توانمندیتحص

سنی به صورت معمول   ها در این بازه شود جوانان به استقلال برسند زیرا آن . براساس نتایج سوال فرعی دوم پژوهش پیشنهاد می2

ای جدا از زندگی پدر و  ز آن زندگیباید از خانواده جدا شوند، تحصیلاتشان را به اتمام برسانند، شغل پیدا کنند و با ازدواج یا غیر ا

 مادرشان ایجاد کنند.

شود هویت جوانان در حقیقت در ارتباط با دیگران شکل بگیرد، زیرا این که  . براساس نتایج سوال فرعی سوم پژوهش پیشنهاد می1

های شخصیتی و  گی به ویژگیبینند، بسیار مهم است و این بست ها را چطور می ها چه تصویری از خودشان دارند و دیگران آن آن

 خود را در جامعه به دست بیاورند. ها در اجتماع دارد. جوانان نیاز دارند که هویت اجتماعی موردنظر جایگاه آن

شود به مهارت حل مسئله مسلط شوند زیرا این مهارت شاید مهمترین  . براساس نتایج سوال فرعی چهارم پژوهش پیشنهاد می4

 توانند در آن پیشرفت کنند قبل از اینکه وارد کار شوند. ان میمهارتی است که جوان
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 کاربردی پژوهشپیشنهادات 

. مهارت های شهروندی جهانی: در گذشته، کارمندان فقط با مردم منطقه خود رو به رو می شدند، اکنون جوانان در سراسر جهان 1

 فرهنگ های مختلف، شهروندی جهانی را می آموزند. کنند. جوانان از طریق سفر و ارتباط با مردم با مردم همکاری می

. کار آفرینی جوانان: در حالیکه همه جوانان وارد کار نمی شوند، اما همه جوانان برای موفقیت در نیروی کار امروز، به یک 2

 احساس کار آفرینی احتیاج دارند. به این معنی که جوانان باید در مشاغل خود انگیزه پیدا کنند.

های مورد نیاز برای مشاغل آینده، کنجکاوی و عشق به یادگیری است و  کاوی و عشق به یادگیری: یکی از مهمترین مهارت. کنج1

 های جدید باشند. جوانان باید آن را یاد بگیرند و دائما به دنبال دانش و یادگیری چیز

باشند، اگر فرد نتواند به طور مؤثر ارتباط برقرار کند، های یک فرد چقدر خوب  های ارتباطی: مهم نیست که اهداف یا ایده . مهارت4

 های دیگر اهمیت ندارد. بسیاری از مهارت

. سازگاری و انعطاف پذیری شناختی: برای اینکه جوانان موفق باشند، باید بتوانند به راحتی با تغییرات سازگار شوند. بسیاری از 1

ند و به کارمندانی احتیاج دارند که بتوانند با تغییرات سازگار شوند. همچنین ده ها همیشه نحوه انجام کارها را تغییر می شرکت

های جدید، بتوانند تفکر خود را  ها باید به هنگام بروز مشکلات و موقعیت پذیری شناختی برخوردار باشند. آن جوانان باید از انطااف

 کنند. ها باید بتوانند از زوایای مختلف به موقعیت نگاه تغییر دهند. آن

. دسترسی، ارزیابی و تحلیل اطلاعات: نه تنها جوانان باید بدانند که چگونه به اطلاعات دسترسی پیدا کنند بلکه باید بتوانند 3

 اطلاعات را نیز تجزیه و تحلیل کنند تا مشخص کنند که به چه معنی است و چگونه می توانند از آن استفاده کنند.

جوانان باید خود را به اندازه کافی خوب بشناسند تا نقاط قوت و ضعف خود را بشناسند. جوانانی . خود شناسی و هوش هیجانی: 7

شناسند، نه تنها می دانند که چگونه به مشکلات نزدیک شوند و حل کنند، بلکه توانایی همکاری با دیگران را نیز  که خود را می

 دارند.

 پیشنهادات برای تحقیقات آتی

هایی  جذب دانش نیازسنجی از جمعیت جوان در سطح یک صنعت، یک استان و در سطح کشور، از جمله حوزه. مطالعة ظرفیت 1

توان  تواند آثار مثبتی بر بهبود فرآیند مدیریت راهبردی داشته باشد و با گسترش جامعة پژوهش می ها می است که پژوهش در آن

 تری دست یافت. به نتایج محکم 

که در این پژوهش   دادهای مهم سازمان است محور امروز، نیازسنجی از جمعیت جوان یکی از برون  نش در محیط رقابتی و دا .2

پذیری  های مهم چون عملکرد و انعطاف شود تا در مطالعات آینده، به دیگر خروجی  مورد توجه قرار گرفت، بنابراین پیشنهاد می

 توجه شود.
ن شهر ایوان غرب استان ایلام را در بر داشت که بهتر است مدل پژوهش در یک . جامعة آماری این پژوهش، تنها طیف جوانا1

 ریزی نمود.  طور مستقل برنامه گروه خاص مورد سنجش قرار گیرد تا به طور مشخص برای هر گروه از صنعت، بتوان به

 پیشنهادات برای محققین آتی

شود تا تحقیقات آینده در فواصل زمانی مختلفی  ، پیشنهاد می. از آنجایی که پژوهش حاضر در مقطع زمانی خاص صورت گرفته1

 های مختلف با هم مقایسه گردد. شده تا نتایج بهتری حاصل گردیده و همچنین نتایج آن در زمان انجام 

یگر شود که با استفاده از د های متنوعی برای نیازسنجی از جمعیت جوان وجود دارد لذا پیشنهاد می از آنجایی که مدل . 2

 .های نیازسنجی از جمعیت جوان بپردازند  مدل

هایی بنیادی، این مفهوم را پیرامون  شود تا در راستای توسعة دانش نیازسنجی از جمعیت جوان، با انجام پژوهش . پیشنهاد می1

بدین ترتیب، جایگاه ایجاد منابع منابع کلیدی سازمان مانند دانش، سرمایة انسانی، سرمایة اجتماعی و... مورد مطالعه قرار دهند، تا 
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به ظاهر زائد را در عرصة سازمان و مدیریت، به جامعة علمی معرفی نموده و به دنبال آن مجریان امور را گامی در جهت توسعه، 

 یاری دهند.

 شناختیپیشنهادات روش

ها صورت  دهی یافته در راستای تعمیم گیری از قانون بازآزمایی مجدد . آزمون سوالات تحقیق در دیگر جوامع پژوهشی و بهره1

 پذیرد؛

 شود که این تحقیق بر اساس متغیر نیازسنجی از جمعیت جوان بررسی بیشتری گردد؛. پیشنهاد می2

های نیازسنجی از جمعیت جوان به صورت ویژه مورد بررسی قرار گیرد و موانع مشارکت از دو شود هر یک از مؤلفه. پیشنهاد می1

 ها بررسی گردد؛ ان و خانوادهدیدگاه جوان

کارهای موثری در زمینه افزایش پیشرفت نیازسنجی از جمعیت جوان در میان  شود که اقدامات و راه . در نهایت پیشنهاد می4

 ها ارائه شود. خانواده
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