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 چکیده

 ارزش ایجاد از جامعه ،تر عیوس سطح در بلکه ،ها شرکت داخلی افراد و گذاران هیسرما تنها نه باشد موفق ارزش ایجاد در شرکت اگر

 حوزه موضوعات نیتر مهم از سرمایه بازار نقش اهمیت به توجه با یریگ میتصم فرآیند در عملکرد سنجش. شد خواهد مند بهره

هدف از تحقیق حاضر . هست ضروری ها شرکت عملکرد ارزیابی منظور به اقتصادی و مالی معیارهای کارکرد پس است، مالی اقتصاد

در بورس اوراق بهادار تهران طی  شده رفتهیپذهای رقابت بازار محصول بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت ریتأثبررسی 

افزار استاتا های ترکیبی با استفاده از نرمچندمتغیره و دادهباشد. برای آزمون فرضیات از رگرسیون می 1191تا  1191دوره زمانی 

بررسی موضوع تحقیق دو فرضیه مطرح گردید: فرضیه اول تحقیق به بررسی  منظور بهاست. در پژوهش حاضر  شده گرفتهبهره 

. بعد از اجرای مدل پردازددر بورس اوراق بهادار تهران می شده رفتهیپذهای رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت

% بین 99دهد که در سطح اطمینان ها نشان میداده لیوتحل هیتجزرگرسیونی مربوط به آزمون فرضیه اول تحقیق، نتایج حاصل از 

رقابت بازار محصول بر رابطه  ریتأثمسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت رابطه معناداری وجود ندارد. فرضیه دوم تحقیق نیز به بررسی 

رقابت بازار  ریتأثعدم وجود  دهنده نشانپردازد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم نیز ئولیت اجتماعی و ارزش شرکت میبین مس

 .باشد یممحصول بر رابطه این دو متغیر 

 

 ارزش شرکت، مسئولیت اجتماعی، رقابت بازار محصول. کلیدواژه:
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 مقدمه

 متغیرها جستجوی در همواره هدف این به نیل جهت مدیریت .است سهام صاحبان حقوق رساندن حداکثر به ها شرکت اصلی هدف

 و هال) کنند یم ایفا یمؤثر نقش سهام صاحبان حقوق ارزش افزایش در تبع به و سهام بازار ارزش افزایش در که است ها محرک و

 جدید شرایط در تا خواهد کرد کمک اقتصادی یها بنگاه به " ینیآفر ارزش و ارزش "مفهوم  گرفتن قرار محور (.1999 ،1برومر

 "قالب  در ینیآفر ارزش مفهوم .کنند اتخاذ پایدار توسعه و رقابتی مزیت حفظ برای را مناسب یها یاستراتژ بتوانند اقتصادی

 بر ارزش بر مبتنی مدیریت کاپلان ازنظر (.1999 ریمن،) دیگرد مطرح ریمن توسط بار اولین "ارزش  بر مبتنی مدیریت

 سوق شرکت ارزش افزایش سمت به را ها آن مدیران در انگیزه ایجاد با و دارد تأکید شرکت سطوح تمام در بهتر یریگ میتصم

 افراد و گذاران هیسرما تنها نه باشد موفق ارزش، ایجاد در شرکت اگر (.1199 آبادی، علی افتخاری و رودپشتی رهنمای) دهد یم

 با یریگ میتصم فرآیند در عملکرد سنجش .شد خواهد مند بهره ارزش ایجاد از جامعه ،تر عیوس سطح در بلکه ،ها شرکت داخلی

 منظور به اقتصادی و مالی معیارهای کارکرد پس است، مالی اقتصاد حوزه موضوعات نیتر مهم از سرمایه بازار نقش اهمیت به توجه

 (.1199، رسائیان و نیا ایزدیهست ) ضروری ها شرکت عملکرد ارزیابی

های مختلف در تولید و فروش کالا با  (، منظور از رقابتی بودن بازار این است که شرکت1192طبق تحقیقات خدامی و برهایی )

پذیر بودن به این  یکدیگر رقابت تنگاتنگی دارند و تولید و فروش محصولاتشان با دیگری برتری چندانی ندارند. منظور از رقابت

که یک شرکت بتواند برتری نسبت به سایر رقبا پیدا کند، یعنی بتواند برتری محصول خود را بالابرده و یا باقیمت معنی است 

کند به  های مشابه را مجبور می سو شرکت شده کمتری محصولاتش را ارائه دهد. از طرفی دیگر رقابت در بازار محصول، از یک تمام

یگر اطلاعات خودشان را برای داشتن مزیت رقابتی پنهان کنند تا بتوانند از این طریق با دنبال اطلاعات رقبا باشند و از سویی د

 ی خود بگیرند. ها رقابت کرده و بازار فروش را به قبضه سایر شرکت

ری، نیاز به گذا گذاران نیز برای انجام سرمایه گذاران دارند و سرمایه گذاری سرمایه ها برای افزایش ارزش شرکت نیاز به سرمایه شرکت

ها  شده در خصوص مسئولیت اجتماعی شرکت های انجام اطلاعات از شرکت سرمایه پذیر دارند. یکی از این اطلاعات، گزارش فعالیت

ها برای این کار در بازار، رقابت دارند تا  ها تا چه میزان به وظایف خود در جامعه اقدام کردند. شرکت باشد. بدین معنی که شرکت می

های کسب اطلاعات و همچنین اعتماد به  گذاران روش شود تا سرمایه گذاران را به خود جلب کنند. این تحقیق موجب می سرمایه

 ، تحقیق ما دارای اهمیت است.جهت نیازاها شود و  ها را مطلع شده و موجب تصمیمات بهینه آن مسئولیت اجتماعی شرکت

 مدل مفهومی تحقیق

شود که بینی میشود، بنابراین پیشحاضر برای نخستین بار است که در محدوده آماری ما انجام می با توجه به اینکه بررسی تحقیق

 از مدل مفهومی ذیل استفاده شود.

 

 
 (: مدل مفهومی تحقیق1نمودار )

                                                           
1
 Hall and Brummer 
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 اهداف تحقیق

 بررسی رابطه بین مسئولیت اجتماعی باارزش شرکت-1

 محصول بر رابطه مسئولیت اجتماعی باارزش شرکتکنندگی رقابت بازار  بررسی تأثیر نقش تعدیل-2

 های تحقیقفرضیه

 شده در بورس اوراق بهادار تهران تأثیر دارد. های پذیرفته مسئولیت اجتماعی بر ارزش شرکت در شرکت -1

ادار تهران شده در بورس اوراق به های پذیرفته رقابت بازار محصول بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت در شرکت -2

 تأثیر دارد.

 ارزش شرکت

 کار این برای متنوعی های روش معمولاً. شود می گفته یگذار ارزش شرکت، یا دارایی یک واقعی فعلی ارزش تعیین پروسه به

 های روش طریق از و هستند عینی دیگر برخی و شوند می انجام ذهنی صورت به ها روش ازاین ها بعضی گیرد، می قرار مورداستفاده

 (.1192رسند )دستگیر، می نتیجه به اقتصادسنجی و آماری

 مسئولیت اجتماعی

 جادشدهیاکردن ارزش از ثروت   فرآیند ایجاد ثروت، ارتقای مزیت رقابتی شرکت و حداکثر عنوان بهها  مسئولیت اجتماعی شرکت

به کیفیت زندگی کارکنان، مشتریان، جامعه محلی و کل جامعه را در  وکار کسبی تعهد و توجه طورکل بهباشد.  برای جامعه می

 (.1191  کیانی،دارد ) مدنظرجهت توسعه اقتصادی پایدار 

 تصمیمات در اجتماعی و محیطی عوامل واردکردن دنبال به که دارد اشاره جنبش یک ظهور به ها شرکت اجتماعی مسئولیت واژه

 یا گونه به است اقتصادی ابعاد در کنار محیطی و اجتماعی عملکرد افزایش باهدف حسابداری و تجاری استراتژی ،ها شرکت تجاری

 .2(2009، یکینل مکباشد ) سودمند و مفید محیط و تجاری، جامعه واحد برای که

 رقابت بازار

 یدر مقابل رقبایش در بازارواحد تجاری  معادل قدرت اقتصادی یک یریپذ شده از رقابت توسط ماتز رقابت با توجه به تعریف ارائه

ها برای  (. شرکت1199)پژویان و نصیری، کند یفراتر از مرزهای جغرافیایی عرضه م یها دهیکالاها و خدمات و ا یراحت است که به

تنوع در  ایجاد . درواقع باباشد یها متنوع سازی م دهند که یکی از آن رقابت در بازار محصولات و کالاها اقدامات متفاوتی انجام می

 .محصولات خود سعی در افزایش فروش و ورود به عرصه رقابت دارند

 ها تبیین مفهومی مسئولیت اجتماعی شرکت

ها در دهه اخیر به پارادایم غالب و مسلط حوزه در برابر اجتماع و محیط اجتماعی را جزئی از استراتژی  مفهوم مسئولیت اجتماعی شرکت

شدت از سوی تمامی  یافته و کشورهایی با اقتصاد باز به اکنون در کشورهای توسعه مفهوم موضوعی است که هم نیشرکتی خودمی بینند. ا

 شود. المللی و مراکز علمی دنبال می های بین سازمان ها، جامعه مدنی، شرکت ها، همچون حکومت بازیگرآن

همچنین  دانند. ه میبنگااف هدا یستادر راجامعه ه فار تقاارنسبت به ن مازتعهد سارا جتماعی شرکت ایت مسئول 4افگرو  1سرتو

کنندگان  ای مصرفبرار ناگوی پیامدهاوز موجب برسازمانی را  ن برونینفعاذنسبت به ن مازساتوجهی  بیهاتن ریماو کنتهاتن 

مسئولیت ، تعریفدو ین ابا ترکیب  د.ه دارمدیریت بنگانگری  در آیندهیشه رجتماعی امسئولیت دارند  ن میبیاو نسته ه دابنگای کالا

                                                           
2
 McKinly 

3
 Certo 

4
 Graff 
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 ذینفعانحفظ منافع ر کناسازمانی در  ن برونینفعات ذتوقعاآوردن برو پاسخگویی توان  ان را مییا مدیرها  بنگاهجتماعی ا

 (.1119 ،مینی)ا درتعریف کسازمانی  درون

 دهد. که جامعه را تحت تأثیر قرار می استهایی  نیز به معنای مسئولیت شرکت در پاسخگویی به پیامد فعالیت اجتماعیمسئولیت 

فعان شرکت ذین ی ذینفعان را در نظر بگیرد. فع همهامن ها و اجرای عملیات خود، انجام فعالیت شرکت باید در اتخاذ تصمیمات،

کارکنان و سهامداران فعان داخلی، ذین گذارد. بران تا اثر می ها های تصمیمات و اعمال شرکت کسانی هستند که نتایج و پیامد همه

 مشتریان، ن خارجی شامل شهروندان،افعذین و گیرند طور مستقیم تحت تأثیر تصمیمات و عملیات شرکت قرار می هستند که به

شرکت ضروری است و شرکت در  برای طورکلی جامعه، فعان و بهذینتوجه منافع  اند. های اجتماعی نهاد دولت و رقبا، کنندگان، عرضه

 (.1191کیانی، هایی دارد ) فعان مسئولیتذینی این برابر تمام

 اه و تکامل مفهوم مسئولیت اجتماعی شرکت در جهانگخاست

المللی بودند، شروع به پذیرش ضوابط رفتار  سپاری بین هایی که درگیر تولید و بازاریابی کالاها از طریق برون شرکت 1990در دهه 

ها را محاصره کرده بود،  ای که آن های منفی ها به گزارش شرکت نیکاران کردند. ا مقاطعهکنندگانشان و  متناسب عرضه با کارگر،

استفاده از کودکان در  شرایط کار ناامن و غیربهداشتی، حقوق بسیار کم، انسانی، های مبنی بر ساعات کار غیر گزارش پاسخ دادند.

و بعدازآن، دوران فوران و  1990ها وجود داشت. سراسر دهه  تازی و سایر موارد علیه این شرکب کفش، اسباب تولیدات پوشاک،

ی نحوه تشخیص، کاربرد و  سؤالاتی درباره شماری را برانگیختند، ضوابط مجادلات و سؤالات بی نیرشد قارچ گونه این ضوابط بود. ا

 نیشده است. ا رند، مکرراً مطرحگی همچنین صلاحیت کسانی که امر تشخیص اجرای این ضوابط را بر عهده می اجرای این ضوابط،

شده مرتبط با این موضوع، در  های شناخته ها گذاشت و بعضی از سازمان گسترش تأثیر مهمی بر مفهوم مسئولیت اجتماعی شرکت

نیز باعث شد که ، های بزرگ فعال در بازارهای بورس چون انرون های مالی برخی از شرکت شکل گرفتند. رسوایی 1990اواخر دهه 

 .5(2004  استاندارد ایزو،) ردیها خیزشی دوباره بگ هوم مسئولیت اجتماعی شرکتمف

 ها در ایران تاریخچه مسئولیت اجتماعی شرکت

ین اما ا ه،کر نشدان ذیگرزبایک از  ای هیچبری جدصورت  ان بهیرها در ا شرکتجتماعی انوین مسئولیت و  یم امروزمفهوهرچند 

ی ها کمک ،سرمایهن صاحباری سالارنقش پد ،لحسنها ضقری ها وام ،قفن وقالب مفاهیمی چو درنی ایرهای ا ای شرکتبرم مفهو

 ست.اشته د داجووگذشته از عرفی و خلاقی های ا ارزششخصی بر پایه دی و فرصورت  و ... بهخیریه 

ن به مقولاتی چوها  شرکتست ه ابرخی صنایع موجب شدن شدتر  دی و رقابتیقتصای افضان آزادی ملی چواعوان یرن در اکنوا 

ظ لحان را ینفعاذین امنافع د خوهای  و فعالیتها  برنامهو در جامعه توجه کنند کنندگان و  در قبال کارکنان، مصرفمسئولیت 

ها  و شرکتست اجدید زه و تار یند مدیریتی بسیاافرم و یک مفهوعنوان  د بهخو یامروزشکل م در ین مفهوا ،حاضرل حادر نمایند. 

ست ای ا گونه بهان یراسیاسی  -دیقتصای اصنعتی حاکم بر فضا -دی قتصار اساختاسو  از یکهمچنین  هستند.ای راه بتددر اغلب ا

دانند و  میقابتی ی رفضان از باعث جا ماند ،ندآور میحساب  بهینکه هزینه ابر وه علارا جتماعی امسئولیت های  م فعالیتنجاا ها، شرکتکه 

نیز ن را مالکااران و سهامدق لتی حقوهای دو کنندگان و در شرکت ن و مصرفکنارکاق حقوهای  ها حداقل ری از شرکتبسیا ،یگری دسواز 

کند  ا میهمیت پیدا ،ستردار ابرخو متنوعیه و دگسترر بسیای هااربزاز اینکه اینجاست که نقش حکومت با توجه به در ا کنند. نمیعایت ر

 (.1191  کیانی،) ندها ترغیب ک قلاین حداعایت ربه ها را  تواند شرکت و می

                                                           
5
ISO 2004 
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 تأثیر رقابت بازار محصول بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت

ترین نیرویی است که اقتصاد را در قوی احتمال بسیار زیاد کنند که رقابت در بازار محصول به( ادعا می1911شلیفر و ویشنی )

ی  ترین مفاهیم اقتصادی است. در جهان امروز، پدیدهترین و مهمکند. رقابت یکی از محوریجهان به سمت کارایی هدایت می

ی از عوامل های اقتصادی یک های مالی و بازرگانی به ظهور رسیده است و در عرصه فعالیت عنوان یک پدیده ذاتی در فعالیت رقابت به

ها متناسب با میزان رقابتی که در صنعت مورد  بنابراین، شرکت؛ ها و مؤسسات تجاری است کننده در سرنوشت سازمانمهم و تعیین

صورت که رقابت باعث به وجود آمدن راهبری شرکتی قوی و  دهند. بدین های رفتاری از خود نشان میفعالیتشان وجود دارد، ویژگی

شود. از طرفی زیاد بودن میزان رقابت در بازار محصول، باعث کاهش عدم یندگی بین مدیران و سهامداران میکاهش مشکلات نما

شود. مدیریت با استفاده از ضعف کنترل داخلی، سود را مدیریت کرده و از منافع های کنترلی میتقارن اطلاعاتی و هزینه

از سوی دیگر، نقش نظارتی رقابت در بازار محصول  ؛ ودهدا کاهش میکند و ارزش شرکت رمی سهامداران به نفع خود استفاده

شود که درنهایت افزایش کیفیت سود و کیفیت گزارشگری مالی را به دنبال دارد. افزایش کیفیت سبب افزایش راهبری شرکتی می

در ارتباط با سهام شرکت در  سود و کیفیت گزارشگری مالی سبب شفافیت بیشتر محیط اطلاعاتی و کاهش عدم تقارن اطلاعاتی

، توجه خود را 1950(. متفکران رشته مدیریت از دهه 2019شود )شیخ، شود و درنهایت موجب افزایش ارزش شرکت میبازار می

فشار مردم و  هایی که فقط بر سود و زیان متمرکز بودند/ف تحتاند. سازمانها افزایش داده های اجتماعی سازمان به مسئولیت

ها  وضوح مشخص شد که اعمال سازمان چنین بههای مشابه، دیدگاه خود را فراتر از منافع صرفاً سازمانی گسترش دادند. همسازمان

توان این اثرات بر جامعه را نادیده گرفت. جهت مسئولیت اجتماعی به سمتی است که فواید بر محیط بیرونی تأثیر بسزایی دارد و نمی

ای باشد که مردم هزینه اضافی متحمل  گونه ها به است؛ بنابراین تلاش بر این بوده است که سود و زیان سازمان اجتماع در آن امتداد

ها  های آن ای بر نظام اجتماعی دارند و بنابراین چگونگی فعالیتها تأثیر عمده نشوند. منظور از مسئولیت اجتماعی این است که سازمان

-های مربوط ملزم به جبران آن باشند. سازمانآن زیانی به جامعه نرسد، در صورت رسیدن زیان، سازمان ای باشد که در اثرگونهباید به

(. از طرف دیگر به علت رقابتی 2014توانند خود را با این مهم تطبیق دهند، موفق نخواهند بود )آیلوادی و همکاران، هایی که نمی

هایی از قبیل تشدید رقابت جهانی، افزایش مستمر انتظارات مشتریان  کند. چالشمیروز ارزش بیشتری پیدا  شدن بازار، مشتری روزبه

طور مؤثر  ها دیگر نتوانند به منظور افزایش بهبود کیفیت محصولات و خدمات باعث شده است که شرکت ها به و متعاقباً تقاضای آن

یان ناراضی به سمت رقبا و همچنین کاهش نهایی سود، کاهش ها را برآورده کنند و خطر از دست دادن مشتر های آننیازها و خواسته

 ارزش شرکت را به دنبال خواهد داشت.

 پیشینه تحقیق

 خارجی شده انجامتحقیقات 

( تحقیقی با عنوان بررسی رابطه بین مسئولیت اجتماعی، رقابت بازار و ارزش شرکت انجام داده و به این نتیجه 2019) 6شیخ

رسیدند که مسئولیت اجتماعی باارزش بازار رابطه مثبتی دارد هرچند این رابطه تحت تأثیر رقابت محصول و سیال بودن محصول 

شوند مسئولیت  کنند یا با سیالیت محصول کمتری مواجه می عمل می محصول کم هایی که در محیط رقابت با است. در شرکت

 اجتماعی تأثیری بر ارزش شرکت ندارد.

نتایج تحقیق  "دهد؟ می فزایشاهای اعتصابی را  آیا رقابت بازار محصول فعالیت"که بررسی این موضوع  ( در2011) 1سیمونیدیس

 های اعتصابی تعداد روزهای کاری که به دلیل اعتصاب یافت؛ علاوه بر آن تعداد فعالیت رقابت تشدید نشان داد پس از لغو کارتل ها

 .است افتهی شیافزا یتوجه طور قابل رفته بود به ازدست
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که  دهد یمنشان  ها افتهپرداختند. ی "منظم بررسی رقابت بازار محصول و نوسانات ویژه و "( در پژوهشی به 2011) 9عبدو و وارلا

ی در نرخ تعرفه واردات که باعث توجه قابلدهد و همچنین کاهش رقابت نوسانات ویژه را نسبت به نوسانات منظم افزایش می

. مزیت رقابتی در یک صنعت شود یماز چنین رویدادهایی هستند  تر نییپا دو دوبهکاهش قدرت بازار و سازگار با همبستگی بازده 

 دارد. تأثیربسیاری از رقبا وجود دارد  تأثیرتحت  ی خاص یک شرکت کهها نهیهزدر 

های رستورانی با نقش  ( در پژوهشی تحت عنوان افشای مسئولیت اجتماعی و ریسک سیستماتیک شرکت2011) 9پارک و همکاران

ت اجتماعی و کننده بر رابطه بین افشای مسئولی تعدیلی تنوع جغرافیایی به این نتیجه رسیدند که تنوع جغرافیایی نقش تعدیل

 ریسک سیستماتیک تأثیر مثبت معناداری دارد.

پرداختند و به این نتیجه رسیدند که  "ها  شرکترقابت و فرار از پرداخت مالیات "به مطالعه  (2011و همکاران ) 10هیون لی

و محدودیت از ماندن در بخش رسمی  ها مشوقنهادی مختلف و مقایسه  نهیزم پسدر بخش رسمی فعال در کشورهای با  ها شرکت

که ترکیبی از این عوامل است که تا حد زیادی  کنند یماستدلال  گونه نیادر برابر فشارهای رقابتی ناشی از بخش غیررسمی است و 

 ی فرار از پرداخت مالیات اثر دارد.ریگ میتصمدر 

سهام پرداخت. نتایج پژوهش نشان داد  قیمتریسک سقوط  و ها شرکت اجتماعی (، در پژوهشی به بررسی رابطه بین مسئولیت2016) 11لی

 شود. های با حاکمیت شرکتی ضعیف می در شرکت سهام قیمتریسک سقوط موجب کاهش  ها شرکت اجتماعی مسئولیت که

ها نشان داد  (، در تحقیقی به بررسی تأثیر حاکمیت شرکتی بر مسئولیت اجتماعی پرداختند. نتایج آن2016) 12بهادوری و سلارکا

گذاری در  کنند، تمایل بیشتری به سرمایه هایی که بین سهامداران سود تقسیم می های بزرگتر، با قدمت بیشتر و شرکت شرکت

بت و معناداری بین نسبت سهامداران نهادی و مسئولیت اجتماعی وجود های مسئولیت اجتماعی دارند. همچنین رابطه مث پروژه

مدیره، تأثیری بر مسئولیت اجتماعی ندارد. همچنین سودآوری رابطه معناداری با  دارد. در مقابل نسبت مدیران مستقل در هیئت

 مسئولیت اجتماعی ندارد.

 " مدیریت سود ینیب شیپ بر محصول بازار در رقابت و شرکتی حاکمیت اثر " عنوان تحت پژوهشی در (2015) 11دالماکیو و آلمیدا

 شرکتی حاکمیت؛ اما نیست آن کیفیت افزایش معنی بهلزوماً  اما شود یم اطلاعات جریان افزایش باعث رقابتی صنایع که دریافتند

 نشان ما اصلی مدارک و شواهد. شود یم گران تحلیل ینیب شیپ کیفیت درنتیجه و مالی گزارشگری فرآیند بهبود موجب قوی

دهند  می پوشش را هستند قوی شرکتی حاکمیت دارای که بالاتر رقابتی صنایع درهای  شرکت که یگران لیتحل که دهد یم

 .ترند قیدق

( در پژوهشی تحت عنوان اثر میانجی عملکرد مالی بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ساختار مالکیت به 2015) 14واهبا و السید

بدتر( و مسئولیت اجتماعی شرکت مسیری برای هدایت سهامداران نهادی است که برای )این نتیجه رسیدند که عملکرد مالی بهتر 

عنوان یک متغیر میانجی بر رابطه بین  چنین نتایج نشان داد که عملکرد مالی بهنمایند. هم گیری می های خود تصمیم گذاری سرمایه

 مسئولیت اجتماعی و ساختار مالکیت شرکت ها تأثیرگذار است.

خاص را مورد  نوسانات و ریسک سهامدارانها  شرکت اجتماعی مسئولیت(، در پژوهشی رابطه بین 2015) 15بچتی و همکاران

است که با بازده سهام ارتباط دارد. نتایج پژوهش  شرکت از اطلاعات خاص ویژه معیاری پژوهش نوسانات بررسی قراردادند. در این
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ارتباط مثبت و معناداری وجود دارد. همچنین بین مسئولیت  اجتماعی شرکت خاص و مسئولیت نوسانات نشان داد که بین

 ها و ریسک سهامداران ارتباط منفی وجود دارد. شرکت اجتماعی

سهام پرداختند. در این  قیمت و ها شرکت اجتماعی (، در پژوهشی به بررسی رابطه بین مسئولیت2015) 16ری و همکارانفیو

 های فعالیت زیست، محیط به مربوط های شاخص اجتماعی مانند مختلف ها از طریق عملکردهای پژوهش مسئولیت اجتماعی شرکت

 در سهام قیمت بر منفی تأثیر اجتماعی خوب و سازنده عملکردهای که داد نشانگیری شده است. نتایج  اشتغال اندازه و اجتماعی

 ایتالیا دارد. بهادار اوراق بورس بازار

بخشد؟ به این  می آیا مسئولیت اجتماعی شرکت، رقابت بازار محصول را بهبود عنوان که( در پژوهشی با این 2014) 11کارولین

وری کارکنان و متمایز شدن از سایر رقبا  شرکت از طریق افزایش کیفی محصولات، بهرهیافت که مسئولیت اجتماعی  نتیجه دست

 بخشد. پذیری را بهبود می رقابت

پرداخت.  " یتجاربزرگ با استفاده از آزادسازی  های شرکتبررسی رقابت در بازار محصول و ارزش وجه نقد "به  (2014) 19آلیمو

یی که در یک ها شرکتی از وجه نقد برای توجه قابلرسید که آزادسازی تجاری منجر به افزایش  ها افتهدر این پژوهش به این ی

یی که در معرض خطر از دست دادن ها شرکتو همچنین اثر آزادسازی تجاری در میان  شود یممحیط رقابتی قرار دارند 

 هستند بیشتر است. تر یقوی به رقبای گذار هیسرمای ها فرصت

های  ( به بررسی رابطه بین ارجحیت اجتماعی، رقابت بازار محصول و ارزش شرکت پرداختند. طبق تحلیل2014) 19جیا و شی

ها در ارتباط است ولی در  طور مثبت باارزش شرکت دهد در صنایع رقابتی ارجحیت اجتماعی به شده نتایج پژوهش نشان می انجام

های اجتماعی اگر با توجه به استراتژی تنوع محصولات انجام شود  گذاری یهصنایع غیررقابتی این رابطه وجود ندارد. درنتیجه سرما

 در عملکرد مالی شرکت تأثیر مثبتی خواهد گذاشت.

اند. نتایج  ای به انجام رسانیده گیری مسئولیت اجتماعی شرکت در رقابت منطقه ( پژوهشی با عنوان اندازه2014) 20گلاردو و سنچز

داری بر موفقیت  واسطه عملکرد شرکت تأثیر مثبت و معنی های مسئولیت اجتماعی به گیری پژوهش نشان داده است که جهت

 رقابتی آن دارد.

 یک وجود بر مبنی شواهدی به ،"سود  کیفیت بر محصول بازار رقابتتأثیر  بررسی" با پژوهشی در (2011)همکاران  و 21چنگ

 همگن صنایع در حاضرهای  شرکت سود که داد نشانها  آن نتایج. یافتند دست سود کیفیت و بازار در رقابت سطح بین مثبت رابطۀ

 بهها  شرکت این و است بودنموقع  به و ارزشی ارتباط ی،نیب شیپ قابلیت تعهدی، اقلام کیفیت از پایینی سطح دارای بالا تمرکز با و

 جلبها  آن بازار به سیاستمداران و رقبا توجه ،شفاف ریغ اطلاعاتی محیط یک ایجاد با کهاند  آن خواستار انحصاری یها تیمز دلیل

 .نشود

گیری بازار و محصول و مسئولیت اجتماعی را انجام دادند و  عنوان بررسی ارتباط بین جهت ( تحقیقی با2011) 22بریک و همکاران

 گیری بازار دارد. افزایی برجهت به این نتیجه رسیدند که مسئولیت اجتماعی تأثیر هم
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 داخلی شده انجامتحقیقات 

های  ( بر موفقیت رقابتی شرکتCSR( تحقیقی با عنوان تأثیر گزارشگری مسئولیت اجتماعی )1191ذولفقاری و عشوری خطیبی )

نتیجه پژوهش حاکی از عدم وجود ارتباط معنادار بین مسئولیت اجتماعی  شده در بورس اوراق بهادار تهران انجام دادند پذیرفته

ها  باشد، ولی مسئولیت اجتماعی شرکت های دارای عملکرد مالی قوی با موفقیت رقابتی می مسئولیت اجتماعی شرکتها و  شرکت

 داری دارد. ها رابطه مستقیم و معنی با عملکرد مالی آن

 های معدنی استان زنجان ( به بررسی رابطه عملکرد مالی و ارزش شرکت در بین شرکت1191پیرایش و محمدپور زنجانی )

 فروش بازده نسبت و سهام بازده نسبت از مالی عملکرد ارزیابی برای و توبین Q از نسبت شرکت ارزش سنجش پرداختند. برای

 که باشد می 29115194 برابر بورس کل به مربوط توبین Q توضیح رگرسیون در سهام بازده ضریب نسبت .اند نموده استفاده

 نیز مورد را زنجان استان معدنی های شرکت ادامه باشد. درمی مالی عملکرد و شرکت ارزش میان معنادار مثبت دهنده ارتباط نشان

 ضریب برابر 195حداقل  ها آن مربوطه سهام بازده نسبت ضریب چون رسیدند تر قوی البته و مشابه نتیجه به و قرارداده بررسی

 مالی عملکرد که نتیجه رسیدند این به و نمودند مقایسه مرتبط صنایع با را ها شرکت این حتی و باشد می بورس کل به مربوط

 .دارند مرتبط صنایع از بهتر مراتب به عملکردی زنجان، استان های شرکت

در بورس اوراق بهادار  شده رفتهیپذهای  رقابت در بازار محصول بر تمکین مالیاتی شرکت"(، به بررسی 1191معطوفی و دهقانیان )

پرداختند و در تحقیق خود به این نتیجه دست یافتند که بین رقابت در بازار محصول و تمکین مالیاتی رابطه منفی و  "تهران 

 یابد. ها کاهش می ، با افزایش رقابت در بازار محصول تمکین مالیاتی شرکتگرید عبارت بهمعناداری وجود دارد. 

ها و انتظار مدیر از فروش آتی: تحلیل در  محصول، عدم تقارن در رفتار هزینه رقابت در بازار" یبررس(، به 1191کردستانی و صابر )

پرداختند و به این نتیجه رسیدند که رقابت چه با استفاده از سهم بازار و چه با استفاده از اندازه بازار  "وکار  کسبسطح کل فضای 

 عنوان بهدهد. ولی این افزایش در صورت استفاده از اندازه بازار  های عملیاتی را افزایش می محاسبه شود، عدم تقارن در رفتار هزینه

 معنادار نیست. موردقبولمعیار رقابت، در سطحی 

( تحقیقی با عنوان تأثیر افشای مسئولیت اجتماعی بر معیارهای حسابداری، اقتصادی و بازار ارزیابی 1191کردستانی و همکاران )

 زدهبا خنر بر داریمعنا مثبت تأثیر جتماعیا مسئولیت یفشاا سطح کهداد  ننشا هشوژـپانجام دادند و نتایج  ها شرکتعملکرد 

 داریمعنا منفی تأثیر جتماعیا ئولیتـمس یاـفشا طحـس ینـهمچنها دارد؛  شرکت دیقتصاافزوده ا و ارزش سهم هر دسو ،ها دارایی

 خرـنو  زاراـبافزوده  ارزش یاـهرمعیا رـبها  شرکت جتماعیا مسئولیت یفشاا سطح حال نیها دارد. باا شرکت سرمایۀنرخ هزینه  بر

 .ستا شتهاند داریمعنا أثیرـت مهاـس زدهاـب

 شدت بهاقتصادی با توجه  افزوده ارزشها و  نرخ بازده دارایی بر هیسرماساختار  تأثیربررسی "(، به 1191سعیدا اردکانی و همکاران )

پرداختند. با استفاده از  "در بورس اوراق بهادار تهران( شده رفتهیپذهای  رقابت در بازار محصول در صنعت )مطالعه موردی شرکت

کنندگی رقابت بازار محصول در  منفی دارد. اثر تعدیل تأثیرها،  ها، اهرم مالی در عملکرد مالی شرکت شاخص نرخ بازده دارایی

معیار مستقیمی از  عنوان بهبا افزایش شاخص بونی  درواقعها، منفی و معنادار است که  نرخ بازده دارایی ی بین اهرم مالی و رابطه

 یابد. ها کاهش می رقابت بازار محصول، اثر منفی اهرم مالی در نرخ بازده دارایی

ژوهش نشان داد پنتایج . رداختندپ "بررسی ارتباط بین سرمایه فکری و رقابت بازار محصول "به ( 1196) طاهری نیا و فضل الهی

و رقابت بازار محصول رابطه منفی ( ساختاری هیانسانی، سرما هیشده، سرما بین سه عنصر کارایی سرمایه فکری )سرمایه بکار گرفته

 .وجود دارد

 "سهام ی اجتماعی شرکت و خطر سقوط آتی قیمت ریپذ تیمسئولبررسی رابطۀ "(، در پژوهشی به 1196حسینی و امجدیان )

ی اجتماعی شرکت و خطر سقوط آتی ریپذ تیمسئولپرداختند. نتایج حاصل از آزمون فرضیۀ اول وجود رابطۀ معناداری را میان 

؛ این در حالی است که نتایج حاصل از آزمون فرضیۀ دوم، وجود رابطۀ کند ینمقیمت سهام بر مبنای چولگی شرطی منفی تائید 
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تماعی شرکتی و خطر سقوط آتی قیمت سهام بر مبنای معیار نوسان پذیری پایین به بالای قیمت منفی معنادار میان مسئولیت اج

 .کند یمسهام را تائید 

 خدمات بهای و وابسته اشخاص با معاملات محصول، بازار در رقابت بررسی"در پژوهشی به ( 1196همکاران ) و زاده عباس

 به مربوط های داده از پژوهش های فرضیه آزمون پرداختند. برای "بهادار در بورس اوراق  شده رفتهیپذ های شرکتحسابرسی در 

 آزمون و اطلاعات لیوتحل هی. تجزشد استفاده 1196 -1194 زمانی دورۀ برای تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته شرکت 112

 با معاملات میان دهد می نشان پژوهش نتایج. گرفت انجام ترکیبی های داده و چندمتغیره رگرسیون الگوی از مندی بهره با ها فرضیه

 رابطه این کاهش موجب محصول، بازار در رقابت و دارد وجود معناداری و مثبت رابطۀ حسابرسی خدمات بهای و وابسته اشخاص

 شود. نمی
در بورس اوراق بهادار  شده رفتهیهای پذ سود شرکت میتقس یها استیرقابت در بازار و س انیرابطه م" (1195)یی رزایسرلک و م

رابطه  یمیرقابت در بازار و سود تقس نیب دهد یپژوهش نشان م جیکردند. نتا یبررس 1191تا 1191 یرا در دوره زمان "تهران 

رقابت در بازار  نیدارد. ب یدار یرابطه مثبت و معن زین یمیسود تقس شیدر بازار با افزا ترقاب نیوجود دارد. همچن دار یمثبت و معن

 وجود دارد. یو معنادار یرابطه منف زین یمیو حذف سود تقس

 " یگذار هیو کم سرما یگذار هیسرما بیش آزاد، نقد جریان محصول، بازار در رقابت"بررسی  ( به1195همکاران ) و ابراهیمی

 یگذار هیو کم سرمای گذار هیسرما بیش آزاد، نقد جریان محصول، بازار در رقابت بین ارتباط بررسی حاضر، پژوهش پرداختند. هدف

 یگذار هیسرما بیش بر آزاد نقد جریان با محصول بازار در رقابت تعاملی رابطه وبازار محصول  در رقابت رابطه پژوهش ایندر  است.

 است،شده  استفاده هیرشمن -هرفیندال شاخص از محصول بازار در رقابت سنجشمنظور  . بهاست شده یبررس گذاری-سرمایهو کم 

 1199-1191صنعت متفاوت در بازه زمانی  ده از تهران، بهادار اوراق بورس در شده رفتهیپذ شرکت 110 شامل یا نمونه بنابراین

 بیش و یگذار هیسرما باکم هیرشمن – هرفیندال شاخص معنادار و مثبت رابطه وجود بیانگر پژوهش یها افتهی .باشد یم

 است. معنادار یگذار هیسرما کم با هیرشمن – هرفیندال شاخص و آزاد نقدی جریان رابطه تعاملی. است یگذار هیسرما

( تحقیقی با عنوان تأثیر افشای اطلاعات و رقابت بازار محصول بر ارزش شرکت انجام دادند و به این 1195شیر خدایی و همکاران )

معناداری بر ارزش شرکت دارد، رقابت بازار محصول اثر منفی و معناداری بر ارزش نتیجه رسیدند که افشای اطلاعات اثر مثبت و 

 در صنایع رقابتی بورس اوراق بهادار داشته است. شرکت

ها بر ارتباط بین مدیریت سود واقعی و ارزش  ( تحقیقی با عنوان بررسی تأثیر مسئولیت اجتماعی شرکت1195همکاران )حجازی و 

انجام داده و حاکی از این است که بین مدیریت سود واقعی و ارزش شرکت  plsافزار  ربعات توسط نرمشرکت به روش حداقل م

حال با تفکیک  رابطه مثبت و معناداری وجود دارد هرچند مسئولیت اجتماعی شرکت تأثیری برجهت یا میزان این رابطه ندارد. بااین

های با مسئولیت  پذیری بالا و پایین مشخص گردید شرکت ولیتها ازنظر مسئولیت اجتماعی شرکت به دو گروه مسئ شرکت

 کنند. اجتماعی بالاتر، این رابطه را بیشتر تعدیل می

ی سطح افشای مسئولیت اجتماعی و سیاست تقسیم سود در  ای به بررسی رابطه (، در مطالعه1195برزگر و غواصی کناری )

 90شاخص مسئولیت اجتماعی یعنی  60شاخص از  49اساس نتایج، حدود شده در بورس پرداختند که بر  های پذیرفته شرکت

گانه مسئولیت اجتماعی را  شود. سطح پایین افشای ابعاد سه مدیره افشا نمی های سالانه فعالیت هیئت ها در گزارش درصد آن

اقل مربعات معمولی گویای آن نفعان دانست. همچنین نتایج رگرسیون حد ناشی از شکاف وضعیت موجود از انتظارات ذی توان می

 است که بین سطح افشای مسئولیت اجتماعی بابت تقسیم سود رابطه مثبت و معناداری وجود دارد.

 روش پژوهش

متغیرها را  . در اجـرای طـرح تحقیـق توصـیفی، محقـقاست همبستگی_، از نوع توصیفیماهیتتحقیق حاضر بر اساس 

از  کی چیه که نیبه دلیل ا یبند طبقه . بر اساس اینآورد یشرایطی را به وجود نم ،یا برای وقوع رویدادها کند ینم یکار دست
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، روش تحقیق توصیفی است. این شود یبسنده م شده یاطلاعات گردآور اند و بـه توصـیف نشده یکار متغیرهای تحقیـق دست

 یا دانش تازه کشـف ،ها، هـدف . در این نوع پژوهشردیگ یکاربردی جای م یها پژوهش پژوهش، در زمره پژوهش ازنظر هـدف

، پژوهش کاربردی تلاشی تر قیبه عبارت دق .کند یفرآورده یا فرایندی در واقعیت، دنبال م ی است که کاربرد مشخصی را درباره

و اصولی که  ها هیکاربردی، نظر یها ژوهشکه در دنیای واقعی وجود دارد. در پ برای پاسخ دادن به یک معضل و مشکل عملی است

 ها هیبرای آزمون فرض. در این پژوهش شوند ی، برای حل مسائل اجرایی و واقعی به کار گرفته مشوند یپایه تدوین می ها در پژوهش

 .شود یمده ترکیبی استفا یها و از داده استاتا افزار نرم از

 

 تجزیه و تحلیل داده های پژوهش

 ویژگی متغیرهای تحقیقتحلیل ماهیت و 

است که  شده یگردآوردر بورس اوراق بهادار تهران  شده رفتهیپذشرکت  116با توجه به اینکه در تحقیق حاضر اطلاعات مربوط به 

های  ترین روش برای آزمون فرضیه متغیر مستقل بر متغیر وابسته است، بنابراین تحلیل رگرسیون مناسب ریتأثهدف آن، بررسی 

 است.تحقیق 

گیری، نرمال بودن توزیع متغیرها، وجود  ای بودن مقیاس اندازه برای انجام رگرسیون خطی، مفروضاتی وجود دارد. حداقل فاصله

، نبود موردمطالعه، یکسانی واریانس متغیرهای ها مانده یباقرابطه خطی بین متغیرهای مستقل و وابسته، یکسان بودن پراکندگی 

 باشند.های استفاده از تحلیل رگرسیون می ی، از مفروضهخط همه ی و نبود رابطخودهمبستگ

و رابطه بین متغیرهای مستقل و وابسته خطی است. برای  گیری متغیرهای تحقیق نسبی است در تحقیق حاضر مقیاس اندازه

 ریتأثبرای بررسی  تیدرنهااست.  شده استفادهبررسی رابطه خطی بین متغیرهای مستقل و وابسته از آزمون ضریب کلی رگرسیون 

 است. شده استفادهمتغیر مستقل بر متغیرهای وابسته از تحلیل رگرسیون 

 مدل اول تحقیق

 است: شده ارائهبرای بررسی فرضیه اول تحقیق مدل زیر 

   ، =  +   CSR i,t +   ∑           +𝜀    

 بررسی فرضیه اول تحقیق

 مسئولیت اجتماعی بر ارزش شرکت. ریتأثبررسی 

H0در بورس اوراق بهادار تهران رابطه معناداری ندارند. شده رفتهیپذهای : مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت 

H0: βi= 0  

H1: در بورس اوراق بهادار تهران رابطه معناداری دارند. شده رفتهیپذهای مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت 

H1:βi    

 باشند. ضرایب متغیرهای مستقل این رگرسیون چند متغیره می βiکه

 ی مدل اول پژوهشهم خط

خطی در یک  دهد یک متغیر مستقل تابعی خطی از سایر متغیرهای مستقل است. اگر هم هم خطی وضعیتی است که نشان می

Rمعادله رگرسیون بالا باشد، ممکن است با وجود بالا بودن 
دیگر با وجود آنکه مدل   عبارت بالایی نباشد بهمدل دارای اعتبار ، 2

اگر مقدار  استفاده می شود. VIFکه برای این کار از روش  باشند. دار نمی رسد ولی دارای متغیرهای مستقل معنی خوب به نظر می
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از آزمون در جدول  ی و معنادار بودن نتایج رگرسیون است. نتایج حاصلهم خطباشد، نشان از عدم وجود  10کمتر از  VIFآماره 

 آورده شده است: 1

 نتایج آزمون عامل تورم واریانس مدل اول پژوهش .1جدول 

 VIF متغیر

 1901 مسئولیت اجتماعی

 1961 اهرم مالی

 1999 بازده دارایی

 1911 اندازه شرکت

 

 نیست. 10بالاتر از  vifنتایج نشان می دهد که هیچ گونه هم خطی بین متغیرهای پژوهش وجود ندارد، زیرا هیچ یک از متغیرها دارای 

 آزمون خودهمبستگی خطاها

-می داده پیشنهاد مورد در را پانلی ساده خودهمبستگی ( آزمون2002خودهمبستگی در داده های تابلویی، ولدریچ ) بررسی برای

 وجود عدم ولدریج، آزمون تبعیت می کنند. فرضیه صفر در اول مرتبه فرایند خودرگرسیونی از اخلال جملات آن در که کند

 دارای شده زده تخمین مدل صفر، فرضیه رد صورت در که در جمله اختلال مدل رگرسیون می باشد اول مرتبه خودهمبستگی

 است: شده ارائه 2از آزمون ولدریج مدل اول پژوهش در جدول بود. نتایج حاصل  خواهد مرتبه اول خودهمبستگی

 نتایج آزمون خودهمبستگی .2جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 091511 29022 آزمون ولدریج

 

دهد که مدل دارای عدم باشد و نشان می% می5های مندرج در جدول فوق احتمال آماره آزمون ولدریج بیشتر از با توجه به یافته

 باشد.خودهمبستگی می

 آزمون ناهمسانی واریانس

به این  ناهمسانی واریانس. است واریانس ناهمسانیکنیم موضوع  به آن برخورد می اقتصاد سنجیکه در  مهمییکی از موضوعات 

که  رگرسیونما در تخمین  در واقع .نابرابر هستند های واریانسمعناست که در تخمین مدل رگرسیون مقادیر جملات خطا دارای 

برابر  های واریانس کنیم که تمامی جملات خطا دارای شود ابتدا فرض می با استفاده از روش حداقل مربعات معمولی انجام می

 که اینپردازیم و  به بررسی این فرض می ها فنها و  زدیم سپس با استفاده از یک سری روش تخمینمدل را  که آنبعد از  هستند و

-خطاها در این پژوهش از آزمون براش. برای بررسی وجود ناهمسانی واریانس آیا واقعاً در مدل ما واریانس همسانی وجود ندارد

 است: شده ارائه 1است. نتایج حاصل از این آزمون در جدول  شده استفادهپاگان 

 نتایج آزمون ناهمسانی واریانس .1جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 090000 99959 پاگان-براشآزمون 

 دستوردر تخمین نهایی با اضافه نمودن  لذا باشد.ناهمسان میدهد که واریانس خطاها های مندرج در جدول فوق نشان مییافته

(clusterfirims) vce میکن یمرا برطرف  مشکل. 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%D8%B3%D9%86%D8%AC%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3_%D9%86%D8%A7%D9%87%D9%85%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DA%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%88%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
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 آزمون رگرسیون مدل اول تحقیق

مربوط به آماره  P-Valueکه مقدار  شود میمشاهده  5-4به شرح جدول شماره  اولبا توجه به نتایج حاصل از آزمون مدل فرضیه 

f  درصد 95اطمینان  سطح دراست که مدل  آن ازبوده و حاکی  090000، برابر باشد میبودن کل رگرسیون  دار معنیکه بیانگر %

% از تغییرات متغیر وابسته با متغیرهای 41بوده و بیانگر این مطلب است که تقریباً  094091ضریب تعیین برابر  .باشد میمعنادار 

 مدل قابل تبیین است.

 نتایج آزمون رگرسیون ترکیبی مدل اول تحقیق .4 جدول

 t Probآماره  انحراف معیار ضریب متغیر
 09491 -0911 09114 -09519 مسئولیت اجتماعی

 09001 2999 09209 09626 اهرم مالی

 09000 9910 09149 19019 بازده دارایی

 09000 -9921 09062 -09514 اندازه شرکت

 09000 12911 09165 49411 ضریب ثابت

 کنترل شد. صنعت-سال

 ضریب تعیین fسطح معناداری آماره  fآماره 

16991 090000 094091 

 -0911که برابر با  tباشد. با توجه به آماره می -09519آید ضریب متغیر مسئولیت اجتماعی برابر با  برمی 4طور که از جدول  همان

باشد. این  درصد می 5 بودن این ضریب در سطح خطای معنا یبباشد، نتایج نشانگر  می 09491که برابر با  p-Value باشد و می

-دهد که بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت رابطه معناداری وجود ندارد و درنتیجه فرضیه اول تحقیق رد میها نشان می یافته

بازده دارایی رابطه مثبت و معنادار و اندازه شرکت رابطه منفی و معنادار با شود. همچنین از بین متغیرهای کنترلی اهرم مالی و 

 اند.ارزش شرکت نشان داده

 مدل دوم تحقیق

 است: شده ارائهبرای بررسی فرضیه دوم تحقیق مدل زیر 
    CSR i,t +  MC i,t +  CSR i,t  MC i,t +  ∑            𝜀  +  = ء   

 فرضیه دوم تحقیقبررسی 

 رقابت بازار محصول بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت. ریتأثبررسی 

H0ندارد. ریتأثدر بورس اوراق بهادار تهران  شده رفتهیپذهای : رقابت بازار محصول بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت 

H0: βi= 0    

H1:  دارد. ریتأثدر بورس اوراق بهادار تهران  شده رفتهیپذهای مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکترقابت بازار محصول بر رابطه بین 

H1:βi    

 باشند. ضرایب متغیرهای مستقل این رگرسیون چند متغیره می βiکه

 ی مدل دوم پژوهشهم خط

خطی در یک  است. اگر همدهد یک متغیر مستقل تابعی خطی از سایر متغیرهای مستقل  هم خطی وضعیتی است که نشان می

Rمعادله رگرسیون بالا باشد، ممکن است با وجود بالا بودن 
دیگر با وجود آنکه مدل   عبارت مدل دارای اعتبار بالایی نباشد به، 2
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اگر مقدار  استفاده می شود. VIFکه برای این کار از روش  باشند. دار نمی رسد ولی دارای متغیرهای مستقل معنی خوب به نظر می

ی و معنادار بودن نتایج رگرسیون است. نتایج حاصل از آزمون در جدول هم خطباشد، نشان از عدم وجود  10کمتر از  VIFآماره 

 آورده شده است: 5

 نتایج آزمون عامل تورم واریانس مدل دوم پژوهش .5جدول 

 VIF متغیر

 1925 مسئولیت اجتماعی

 2996 رقابت بازار محصول

بازار محصول*مسئولیت رقابت 

 اجتماعی
2924 

 1964 اهرم مالی

 2900 بازده دارایی

 1912 اندازه شرکت

 

 نیست. 10بالاتر از  vifنتایج نشان می دهد که هیچ گونه هم خطی بین متغیرهای پژوهش وجود ندارد، زیرا هیچ یک از متغیرها دارای 

 آزمون خودهمبستگی خطاها

-می داده پیشنهاد مورد در را پانلی ساده خودهمبستگی ( آزمون2002داده های تابلویی، ولدریچ )خودهمبستگی در  بررسی برای

 وجود عدم ولدریج، آزمون تبعیت می کنند. فرضیه صفر در اول مرتبه فرایند خودرگرسیونی از اخلال جملات آن در که کند

 دارای شده زده تخمین مدل صفر، فرضیه رد صورت در که در جمله اختلال مدل رگرسیون می باشد اول مرتبه خودهمبستگی

 است: شده ارائه 6بود. نتایج حاصل از آزمون ولدریج مدل اول پژوهش در جدول  خواهد مرتبه اول خودهمبستگی

 نتایج آزمون خودهمبستگی .6جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 091995 19665 آزمون ولدریج

 

دهد که مدل دارای عدم باشد و نشان می% می5جدول فوق احتمال آماره آزمون ولدریج بیشتر از های مندرج در با توجه به یافته

 باشد.خودهمبستگی می

 آزمون ناهمسانی واریانس

به این  ناهمسانی واریانس. است واریانس ناهمسانیکنیم موضوع  به آن برخورد می اقتصاد سنجیکه در  مهمییکی از موضوعات 

که  رگرسیونما در تخمین  در واقع .نابرابر هستند های واریانسمعناست که در تخمین مدل رگرسیون مقادیر جملات خطا دارای 

برابر  های واریانس کنیم که تمامی جملات خطا دارای شود ابتدا فرض می با استفاده از روش حداقل مربعات معمولی انجام می

 که اینپردازیم و  به بررسی این فرض می ها فنها و  با استفاده از یک سری روش زدیم سپس تخمینمدل را  که آنبعد از  هستند و

-. برای بررسی وجود ناهمسانی واریانس خطاها در این پژوهش از آزمون براشآیا واقعاً در مدل ما واریانس همسانی وجود ندارد

 است: شده ارائه 1نتایج حاصل از این آزمون در جدول است.  شده استفادهپاگان 

 

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%D8%B3%D9%86%D8%AC%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3_%D9%86%D8%A7%D9%87%D9%85%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DA%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%88%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B3
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 نتایج آزمون ناهمسانی واریانس .1جدول 

 احتمال مقدار آماره شرح

 090000 102951 پاگان-براشآزمون 

 

 دستوردر تخمین نهایی با اضافه نمودن  لذا باشد.دهد که واریانس خطاها ناهمسان میهای مندرج در جدول فوق نشان مییافته

(clusterfirims) vce میکن یمرا برطرف  مشکل. 

 آزمون رگرسیون مدل دوم تحقیق

 fمربوط به آماره  P-Valueکه مقدار  شود میمشاهده  9به شرح جدول شماره  اولبا توجه به نتایج حاصل از آزمون مدل فرضیه 
% درصد 95اطمینان  سطح دراست که مدل  آن ازبوده و حاکی  090000، برابر باشد میبودن کل رگرسیون  دار معنیکه بیانگر 

% از تغییرات متغیر وابسته با متغیرهای 42بوده و بیانگر این مطلب است که تقریباً  094166ضریب تعیین برابر  .باشد میمعنادار 

 مدل قابل تبیین است.

 تحقیق دومنتایج آزمون رگرسیون ترکیبی مدل  .9 جدول

 ضریب متغیر
انحراف 

 معیار
 t Probآماره 

 09190 -1915 19192 -19966 مسئولیت اجتماعی

 09059 -1991 19904 -19615 رقابت بازار محصول

رقابت بازار محصول*مسئولیت 

 اجتماعی
99420 99141 1911 09261 

 09002 1910 09210 09651 اهرم مالی

 09000 9945 09159 19029 بازده دارایی

 09000 -9949 09059 -09566 اندازه شرکت

 09000 9912 09511 59149 ضریب ثابت

 کنترل شد. صنعت-سال

 fآماره 
سطح معناداری آماره 

f 
 ضریب تعیین

19911 090000 094166 

 

باشد. با توجه به آماره می 99420آید ضریب متغیر مسئولیت اجتماعی*رقابت بازار محصول برابر با  برمی  9طور که از جدول  همان

t  باشد و می 1911که برابر با p-Value  5 بودن این ضریب در سطح خطای معنا یبباشد، نتایج نشانگر  می 09261که برابر با 

ی بر رابطه میان مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت ریتأثدهد که بین رقابت بازار محصول ها نشان می باشد. این یافته درصد می

کنترلی اهرم مالی و بازده دارایی رابطه مثبت و معنادار شود. همچنین از بین متغیرهای ندارد و درنتیجه فرضیه دوم تحقیق رد می

 اند.شرکت نشان داده باارزشو اندازه شرکت رابطه منفی و معنادار 
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 گیریبحث و نتیجه

-گران و تحلیلشود و از ابعاد مختلف توسط پژوهشهای حسابداری محسوب میها ادبیاتی در پژوهشمسئولیت اجتماعی شرکت

های ای مناسب مسئولیتگونههایی که بهگذاران و اعتباردهندگان در شرکتاست. امروزه سرمایه قرارگرفته موردبحثگران 

( بر این باور است که در عصر کنونی 2009ها هستند. گرنت )گذاری در این شرکتدهند، متمایل به سرمایهاجتماعی را انجام می

-چنین صاحبهای بزرگ نیست. همباشد و محدود به شرکتم و ضروری میها لازها در بیشتر شرکتمسئولیت اجتماعی شرکت

داران خود، آفرینی سهامآفرینی و ثروتها برای ارزشهای اجتماعی معتقدند که شرکتنظران و طرفداران افشای اطلاعات مسئولیت

مراه افشاییات متداول معیارهای مسئولیت هایی توانایی جذب سرمایه را دارند که به هکنند. شرکتاقدام به افشای اطلاعات می

 اجتماعی را نیز افشا کنند.

ای وجود خواهد داشت که ها، خطرات قانونی و اقتصادی بالقوهمحیطی و درنتیجه افزایش انتظارات از شرکتبا افزایش آگاهی زیست

های داوطلبانه درگیر فعالیت صورت بهد است، ها است. شرکتی که متعهد به ایفای مسئولیت اجتماعی خوگوی آنبازار سرمایه پاسخ

های با این هدف که خود را از سایر شرکت صرفاًهای خود بر جامعه شده و سپس، ای در جهت کاهش اثرات منفی فعالیتپرهزینه

های خود را )فعالیتمشابه متمایز کند و از این طریق ارزش بازار خود را افزایش دهد، در بازار کالا و بازار سرمایه واقعیت عمل 

 ی( افشا خواهد کرد.طیمح ستیزکنترل و جلوگیری از اثرات 

باشد که این نتیجه با نتایج تحقیقات دهنده عدم رابطه معنادار بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت میفرضیه اول تحقیق نشان

 ندارد. ( مطابقت1195( و حجازی و همکاران )1195(، شیرخدایی و همکاران )2019شیخ )

 از یکی اقتصادی هایفعالیت عرصه در و است رسیده ظهور به بازرگانی و مالی هایفعالیت در ذاتی پدیده یک عنوان به رقابت

در  که رقابتی میزان با متناسب هاشرکت بنابراین،؛ است تجاری مؤسسات و هاسازمان سرنوشت در کنندهتعیین و مهم عوامل

راهبری  وجودآمدنبه باعث رقابت که صورت نیبد دهند.می نشان خود از رفتاری هایویژگی دارد، وجود فعالیتشان مورد صنعت

محصول،  بازار در رقابت میزان بودن زیاد طرفی از .شود یم سهامداران و مدیران بین نمایندگی مشکلات کاهش و قوی شرکتی

 کرده و مدیریت را سود داخلی، کنترل ضعف از استفاده با مدیریت .شود یم کنترلی هایهزینه و اطلاعاتی تقارن عدم کاهش باعث

 در بازار رقابت نظارتی نقش دیگر، سوی از ؛ ودهدمی کاهش را شرکت ارزش و کندمی استفاده خود نفع به سهامداران منافع از

دارد.  دنبال به را مالی گزارشگری کیفیت و سود کیفیت افزایش تیدرنها که شود یم شرکتی راهبری افزایش سبب محصول

با  ارتباط در اطلاعاتی تقارن عدم کاهش و اطلاعاتی محیط بیشتر شفافیت سبب مالی گزارشگری کیفیت و سود کیفیت افزایش

 مشتری بازار، شدن رقابتی علت به دیگر طرف از .شود یم شرکت ارزش افزایش موجب درنهایت و شود یم بازار در شرکت سهام

 تقاضای متعاقباً و مشتریان انتظارات مستمر افزایش جهانی، رقابت تشدید قبیل از ییها چالش .کند یم پیدا بیشتری ارزش روز روزبه

-خواسته و نیازها مؤثر طور به نتوانند دیگر هاشرکت که است شده باعث خدمات و محصولات کیفیت بهبود افزایش منظور به ها آن

 ارزش کاهش سود، نهایی کاهش همچنین و رقبا سمت به ناراضی مشتریان دادن دست از خطر و کنند برآورده را ها آن های

 .داشت خواهد دنبال به را شرکت

باشد. این رقابت بازار محصول بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت می ریتأثدهنده عدم فرضیه دوم تحقیق نیز نشان

 باشد.( همسو می2019( مخالف و با نتیجه تحقیق شیخ )2014شی ) ( و جیا و2014آلیمو ) نتیجه با نتایج تحقیقات

 پیشنهادهای تحقیق

 پیشنهاد مبتنی بر نتایج تحقیق

با توجه به نتایج فرضیه اول تحقیق و عدم ارتباط معناداربین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت، علاوه بر اینکه به مدیران  -1

عنوان یک روش مدیریتی در مجموعه خود اجرا کنند تا فرآیندهای پذیری اجتماعی را بهشود مسئولیتها پیشنهادها میشرکت
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گذاران و سهامداران تبع آن کسب منافع اقتصادی بلندمدت و تسریع در نوآوری بهبود دهند، به سرمایهعملیاتی را در این جهت به

 گیری توجه نمایند.میمشود که به دیگر عوامل موثر بر ارزش شرکت برای تصنیز پیشنهاد می

نتایج فرضیه دوم عدم تاثیر رقابت بازار محصول را بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و ارزش شرکت نشان داد، اما با توجه به  -2

های لازم برای بهبود های خود، زمینهگردد که از طریق بهبود تواناییمبانی نظری موجود به مدیران واحدهای تجاری پیشنهاد می

 ی را فراهم آورند.نیآفر ارزشقابت در بازار و فرآیند ر
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