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 چکیده

نقش آن  یابیو ارز 1142تا  13۳6 یها سال یط رانیا یصنعت نساج ینسب تیمز راتییروند تغ یپژوهش با هدف بررس نیا

 یاصل اریعنوان مع به (RCA) آشکارشده ینسب تیمطالعه، شاخص مز نیکشور انجام شده است. در ا یدر تحولات درآمد ارز

و  بافت یشامل نخ، پوشاک، پارچه، منسوجات ب رگروهیدر پنج ز نو جها رانیصادرات ا یها کار رفته و داده سنجش به

را  ینسب تیمز نیشتریکل دوره ب یکه محصولات کفپوش و فرش ط دهد ینشان م ها افتهیشده است.  لیکفپوش/فرش تحل

پوشاک و  قابل،( بوده است. در م2از  شیبمثبت ) ینسب تیمز یهمواره دارا زیکه نخ ن ی، در حال(13 یبالا RCA) اند داشته

ها و بهبود  گروه شتریها در ب شاخص یاز ثبات نسب یحاک راتییروند تغ یاند. بررس بوده ینسب تیها فاقد مز پارچه در تمام سال

 شیارزش و افزا رهیزنج تیتقو یهدفمند برا یگذار استیضرورت س انگریب جینتا نی. اهاست رگروهیز یمحدود در برخ

 .دارند یتر نییپا ینسب تیاست که مز ییها بخش یریپذ رقابت

 

 الملل نیصادرات، تجارت ب ،یآشکار شده، صنعت نساج ینسب تیمز :یدیکل واژگان
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 مقدمه

به کالاها و خدمات  یابیو دست ازهایبرآوردن ن یبرا ربازیدارد و ملت ها از د یطولان یدر جهان، گذشته ا یالملل نیتجارت ب

 یکشورها برا یاصل یها زهیاز انگ ییجامعه و سودجو یازهاین نیپرداخته اند. در گذشته تام یکشورها به مبادله خارج ریسا

قلمرو مطرح  نیهم در ا یگرید یو اقتصاد یاسیشد، اما امروزه اهداف مهم س یمحسوب م یالملل نیب یورود به عرصه بازرگان

برون  یو گسترش داد و ستدها گریکدی یکشورها به رو یباورند که بازشدن مرزها نیاز اقتصاددان ها بر ا یباشد. برخ یم

نموده و روند رشد و توسعه آنها را  تیهدا ارندد یتربالا یکه بهره ور ییها تیفعال یملت ها را به سو یمنابع اقتصاد یمرز

 (13۳1 ،یاست. )ترکمان دهیسرعت بخش

 باشند یکشورها م نیب یتجار استیکنندگان روابط و س میدارند. گروه اوّل که تنظ یدو گروه نقش اساس الملل، نیتجارت ب در

 یها ها، سازمان گروه، دولت نی. در اکنند یم تیرا هدا ها اتیها و مال و تعرفه یصادرات و واردات و امور گمرک مانند یو امور

( فعّال یالملل نیب یاتاق بازرگان ،یونیدروا ترال،یآنس ،یسازمان تجارت جهان نظیر) یجهان یو نهادها ها هیو اتّحاد یالملل نیب

و  مانکارانیپ ،یتجار یها نان، شرکتعامل انجام تجارت هستند. بازرگا ،یالملل نیب یقراردادها قیاز طر گرید گروه .باشند یم

 .باشند ینمونه م نیها از ا معادن و استخراج کنندگان آن انو اکتشاف کنندگ گرید یسازندگان کارخانجات در کشورها

خود را از  اجاتیو احت ازهایتمام ن ستیکشور قادر ن کیمبادله کالا هاست از آن جا که  یرو یبحث اصل الملل نیتجارت ب در

 (13۳2هستند. )محمود زاده،  الملل نیاز تجارت ب ریکشورها ناگز لیدل نیبر طرف کند به هم یداخل دیتول

در حال توسعه،  یصنعت در کشورها یگذار هیسرما ژهیبو ،یاقتصاد یزیدر جهت برنامه ر یمهم اطلاعات یاز محورها یکی

و تلاش در جهت  یتجارت خارج ینسب یها تیاز مز یباشد. آگاه یو صدور کالاها م دیدر تول ینسب یها تیاز مز یآگاه

 (1311رسد. )حسن زاده،  یبه نظر م یضرور یالملل، امر نیرقابت ب هو حضور در عرص تیبالفعل ساختن آنها به منظور موفق

 نظریه مزیت مطلق

آنها را با کارآیی بیشتری  تواند در تولید کالاهایی تخصص یابد که می ،بر اساس نظریة اسمیت هر کشور از طریق تجارت آزاد 

کالاهایی را وارد کند که آنها را با کارآیی  ،کند )در تولید آن دارای مزیت مطلق است( و در مقابل نسبت به سایر ملل تولید می

 ،کنند الملل کسب می فاقد مزیت مطلق است(. تخصصی که عوامل تولید در سطح بین ،نماید )که در آنها کمتری تولید می

 ،گردد. بنابراین وی با رد دیدگاه سوداگران فزایش تولید در جهان شده و منافع آن بین ملل طرف تجارت تقسیم میموجب ا

بلکه همه کشورها به طور  ،شود اعتقاد داشت که در تجارت آزاد مبتنی بر مزیت مطلق یک کشور به زبان دیگر ملل منتفع نمی

 (13۳۳همزمان نفع خواهند برد. )پورسردار، 
 

 ینسب تیظریه مزن

 که یطور به کار برده شد، به الملل نیتجارت ب نهیابتدا در زم تیمطلق آدام اسم تیمز هیدر تکامل نظر ،ینسب تیمفهوم مز 

است که به  نیدر ا یکه نفع هر کشور کند یم یریگ جهینت گونه نیا ،یلادیخود در قرن نوزدهم م یها در نوشته کاردو،یر دیوید

است و با مبادله مازاد آن با  نیدر آن بهتر متهایبپردازد که از نظر نسبت ق یو خدمات هاو ارائه کالا دیلشدن در تو یتخصص

فقر را  یخودکفا باشند در واقع به نوع کنند یم یکه سع یکند. ملل نیرا تأم گریخود به کالاها و خدمات د ازین گر،ید یکشورها

بالاتر از  یمتیآن کالا را با ق ستند،ین نیها بهتر آن دیکه در تول ییکالاها دیتول چرا که با دهند، یمردم خود گسترش م انیدر م

با آزاد گذاشتن مردم  توانستند یکه م یدر حال فروشند، یارائه دهند به مردم خود م توانستند یم گرید یکه کشورها یمتیق

  .سازند شانیا آنو سود را از  یرو بهره تیاند، نها نیها بهتر آن دیکه در تول ییکالاها دیتول یشان برا

 قیو ضرورت تحق تیاهم

)چه نوع م؟یکن دیتول یی: چه کالابه سه سوال مهم پاسخ داده شود یستیبا دیدر خصوص تول ایدن یاقتصاد یها نظام در

 م؟یکن دیتول ی)حجم بازار( چگونه و با چه تکنولوژم؟یکن دیتول زانیمحصول و خدمت( به چه م
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 یاز محصولات دارا کیگردد کدام  یمشخص م ندیفرا نیمرور گردد. در ا دیتول رهیاست زنج ازیوال اول  نپاسخ به س یبرا

  .شود نییاست تا نوع محصول تع یشتریارزش افزوده ب

به ویژگیهای هر کشور، از جمله  یالملل نیصنعتی هر کشور و میزان بهره مندی صنایع مختلف از مزایای تجارت ب توسعه

رساخت هـای اقتصـادی، مزیـتهـای نسبی بالفعل و بالقوه و فضای رقابتی حاکم بر فعالیتهای صنعتی و تجاری، وضعیت زی

 (13۳6 ،یبسـتگی دارد. )فتح

 نیشیپ یوندهایارزش افزوده، پ ینرخ بالا ،یگذار هیحجم سرما ،یاز قدمت طولان یریبا بهره گ رانیو پوشاک ا ینساج صنعت

و  یو ارتقا کم شرفتیجهت پ یاریامکانات بالقوه بس یفراوان دارا یانسان یروهایو ن یو اقتصاد مل گرید عیصنا ریبا سا نیو پس

 یجهت ورود به بازارها ینسب تیصنعت از مز نیا یبرخوردار نییرو  تع نی( از ا13۳۳ ع،یاست. )شف یخود و اقتصاد مل یفیک

 گردد. یاحساس م شیاز پ شیب یجهان

 

 ادبیات تحقیق

 الملل نیو تجارت ب ینسب تیمز ینظر یمبان

آن مطرح شده است.  یایالگوها و مزا نییتب یبرا یمتعدد یها هیمورد توجه اقتصاددانان بوده و نظر ربازیاز د الملل نیب تجارت

 :است یضرور رانیا یصنعت نساج ینسب تیمز لیتحل یبرا ها هینظر نیدرک ا

 :تیآدام اسم (Absolute Advantage) مطلق تیمز هینظر

 دیبپردازد که در تول ییو صادرات کالاها دیبه تول دیبا ی( مطرح کرد که هر کشور1116” )ثروت ملل“در کتاب  تیاسم آدام

اساس، کشورها  نیدارد(. بر ا یشتریب دیبا منابع کمتر، تول یعنیدارد ) یبالاتر یور و بهره ییکشورها کارا ریها نسبت به سا آن

 .ها، از تجارت سود ببرند مطلق دارند و سپس مبادله آن تیکه مز ییالاهاک دیتخصص در تول با توانند یم

 :کاردویر دیوید (Comparative Advantage) ینسب تیمز هینظر

 یاگر کشور یکرد. او نشان داد که حت لیرا تکم تیمفهوم اسم ،ینسب تیمز هیقرن نوزدهم با ارائه نظر لیدر اوا کاردویر دیوید

با  تواند ینداشته باشد(، باز هم م ییکالا چیمطلق در ه تیمز یعنیناکارآمدتر باشد ) گریهمه کالاها نسبت به کشور د دیتولدر 

دارد(، از تجارت  یتر نییفرصت پا نهیهز گر،یبه عبارت د ایرا دارد ) ییعدم کارا نیآن کمتر درکه  ییکالا دیتخصص در تول

 تواند یکه تجارت آزاد م دهد یو نشان م دهد یم لیرا تشک الملل نیتخصص و تجارت ب اساس ینسب تیمز هیسود ببرد. نظر

 .سودمند باشد نیهمه طرف یبرا

 :(Heckscher-Ohlin Theory) نیاوهل-تیهو هینظر

 هیسرما)مانند  دیعوامل تول ینسب یرا بر اساس فراوان ینسب تیمز افت،یتوسعه  نیاوهل لیهکشر و برت یکه توسط ال هینظر نیا

 دیکه در تول کند یم دایپ ینسب تیمز ییکالاها دیدر تول یهر کشور ه،ینظر نی. طبق اکند یم نییکار( در کشورها تب یرویو ن

 یرویبا ن یمثال، کشور یتر است، به شدت استفاده کند. برا و ارزان شود یم افتیبه وفور  ورشکه در کش یدیها از عامل تول آن

 .خواهد داشت ینسب تیمز بر هیسرما یکالاها دیفراوان در تول هیبا سرما یکاربر و کشور یالاهاک دیکار فراوان در تول

 :تجارت دیجد یها هینظر

 هیو نظر (Economy of Scale) اسیاز مق یناش یها ییجو صرفه هیتجارت، مانند نظر دیجد یها هینظر ر،یاخ یها دهه در

 نیاند. ا تجارت پرداخته یالگوها نییدر تع یو نوآور نگیمانند برند یقش عواملو ن یتجارت درون صنعت نییرقابت ناقص، به تب

 .کنند یکمک م یامروز یتجارت در بازارها یها یدگیچیبه درک پ ها هینظر
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 قیتحق نهیشیپ

و  رانیر اد عیصنا ریو سا یو صنعت نساج ینسب تیمرتبط با مز یو خارج یمطالعات داخل نیتر بخش، به مرور مهم نیا در

 . میپرداز یجهان م

 

 یداخل مطالعات

پرداختند و  RCA با رانیو خدمات اقتصاد ا یصنعت ،یکشاورز یها ربخشیز یریپذ رقابت ی(: به بررس1144و همکاران ) یزدانی

را در  تیوضع نیا تواند یهاست. پژوهش حاضر م از بخش یاریدر بس ینسب تیدر حال از دست دادن مز رانینشان دادند ا

 .کند یبررس دتریجد یبه طور خاص و در بازه زمان یصنعت نساج

کردند و نشان دادند  یرا بررس رانیا یها در استان یصنعت یو ثبات عملکرد کالاها ینسب تی(: مز13۳1و همکاران ) قاسملو

 .آشکار شده و متقارن دارند ینسب تیها مز استان یبرخ

را مورد  WTO تجارت آزاد و الحاق به یبرا رانیا یا کارخانه عیصنا یو آمادگ یسبن یها تی(: مز13۳6و همکاران ) یفتح

 .کردند ییرا شناسا یریپذ رقابت لیبا پتانس یعیقرار دادند و صنا یبررس

 رانیآشکار شده در اقتصاد ا ینسب تیتجارت درون صنعت و رابطه آن با مز ی(: به بررس13۳1و موحدمنش ) انیناظم

 .پرداختند

کردند و  یبررس 1313-131۳ یها را در سال رانیا یو تجارت صنعت نساج دیدر تول ینسب تی(: مز1311) ییو مجتبا یزیعز

 یریگیروند را پ نیا تواند یتر م روزتر و جامع به یها صنعت اشاره داشتند. پژوهش حاضر با داده نیدر ا ینسب تیبه کاهش مز

 .کند

پرداختند و به  لامیاستان ا یصنعت نساج یها تیبالقوه فعال ینسب یها تیمز یریگ (: به اندازه1315و همکاران ) ینعمت

 .کالاها اشاره کردند یصنعت در برخ نیا یبالا لیپتانس

پوشاک  عیدر صنا رانیا ینسب تیرا محاسبه کرد و به کاهش مز رانیو پوشاک ا ییغذا عیصنا ینسب تی(: مز1311) منجذب

 .نمود اشاره 1۳۳1-1۳۳3 یها سال یط

 

 یخارج مطالعات

Mbatha (2421): یرا بررس یجنوب یقایدر صنعت پوشاک، منسوجات، چرم و کفش آفر یرقابت تیمز یها و فرصت دهایتهد 

 .اشاره داشت یرقابت تیمز جادیا لیکرد و به پتانس

Ervan (241۳): کشورها در محصولات با  نیکرد و نشان داد ا یرا بررس ایشرق آس یو تخصص تجارت کشورها ینسب تیمز

 .کم تخصص دارند ینسب تیمز

Lectard (2411): فاصله  ریبهره ببرند و به تاث ینسب تیاز مبارزه با مز توانند یدر حال توسعه م یکشورها ایکرد که آ یبررس

 .اشاره کرد یدیبر تحول تول ینسب تیتا مز

Schetter (2411): یبه کشورها تیفیک زیکرد و نشان داد تما یرا بررس یمللال نیو تخصص ب ینسب تیمز ت،یفیک زیتما 

 .و ساده فعال باشند دهیچیدر محصولات پ دهد یاجازه م یصنعت

 ینسب تیمز یدر تجارت منسوجات و پوشاک پرداخت و به برتر ایپو ینسب تیمز یالملل نیب سهی(: به مقا2441) الودود

 ت.در حال توسعه در صنعت پوشاک اشاره داش یکشورها

 تیدارند که مز دیتاک زین Lectard (2411) و Mbatha (2421) ،Ervan (241۳) مانند ییها پژوهش ،یالملل نیاز منظر ب

 ،ینوآور ،یچون سطح فناور یعمدتاً به عوامل ،یشرق یایدر حال توسعه و آس یو پوشاک در کشورها ینساج عیصنا ینسب

 .ستوابسته ا یخارج هیصادرات و جذب سرما یاستراتژ
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و تحولات  الملل نیرقابت ب طیدر شرا ژهیبه و ،یصنعت ینسب تیمز تیو تقو ییشناسا تیاهم انگریمذکور مجموعاً ب مطالعات

 هستند. ،یجهان یبازارها

 

 روش تحقیق

و نقش آن در  1142تا  13۳6های  هدف اصلی این پژوهش، بررسی روند تغییرات مزیت نسبی صنعت نساجی ایران طی سال

 تحلیلی انجام شده است.-ارزی کشور است. این پژوهش از نوع کاربردی بوده و با رویکرد توصیفی ش درآمدکاه

 ها آوری داده جمع

( GDPهای مورد نیاز این پژوهش شامل آمار صادرات و واردات صنعت نساجی ایران و همسایگان، تولید ناخالص داخلی ) داده

المللی برای محاسبه شاخص هزینه منابع داخلی، و سهم  ( و قیمت بینDRCلید داخلی )ای، هزینه تو برای محاسبات مقایسه

( WTOرای سهم صادرات نساجی از کل صادرات، از منابع معتبری همچون سازمان تجارت جهانی )( بRCAجهانی صادرات )

OEC ،TradeMap، ITC آوری  نجمن نساجی ایران( جمعو آمار رسمی واردات و صادرات گمرک ایران )منتشر شده در سایت ا

 گردیده است.

 

 ابزارهای تجزیه و تحلیل 

استفاده شده  Microsoft Excelو  MATLABافزارهای  های مزیت نسبی، از نرم ها و محاسبه شاخص برای تجزیه و تحلیل داده

 است:

MATLABهای مربوط به شاخص : فرمول ( های مزیت نسبی آشکار شدهRCAو هزینه منابع ) ( داخلیDRCدر این نرم )  افزار

 سازی و محاسبات لازم انجام شده است. پیاده

Microsoft Excelای جهت نمایش نتایج  های مقدماتی و تولید جداول و نمودارهای مقایسه ها، تحلیل : برای سازماندهی داده

 افزار بهره گرفته شده است. نرم تر، از این بهینه و شفاف

 

 مزیت نسبیهای محاسبه  روش 

 ای ارزیابی مزیت نسبی صنعت نساجی ایران به کار گرفته شده است:در این پژوهش، دو شاخص کلیدی بر

 

 

 (Revealed Comparative Advantage - RCAشاخص مزیت نسبی آشکار شده )

معرفی شد، ابزاری  1۳65( در سال Bela Balassa( که اولین بار توسط بالاسا )RCAشاخص مزیت نسبی آشکار شده )

رقابتی یک کشور در صادرات یک کالا یا گروه کالایی خاص است. این شاخص نسبت سهم یک  متداول برای ارزیابی توان

کند. فرمول کلی  ای( محاسبه می کالای خاص از کل صادرات یک کشور را به سهم همان کالا از کل صادرات جهانی )یا منطقه

RCA ر است:به شرح زی 

 

 که در آن:

: Xijارزش صادرات کالای j  )نساجی(توسط کشور i )ایران( 

:1-1فرمول شماره   
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: Xitمجموع ارزش صادرات کل کالاها توسط کشور i )ایران( 

: Xwj  نساجی() کالایارزش صادرات j  در جهان 

:   Xwt در جهان مجموع ارزش صادرات کل کالاها 

 :RCAتفسیر شاخص 

 است. ینسب تیمز یدارا j یکشور مورد نظر در کالاباشد،  RCA>1اگر مقدار 

 داده ها و محاسبات
 

 

 منابع داده
UN Comtrade Database (uncomtrade.org) 

ITC Trade Map (trademap.org) 

 رانیا یاسلام یگمرک جمهور

 HS Codes یبند دسته 

 54, 51, 52, 51, 55 HS (Yarn) :نخ

 61, 62 HS (Clothing) :پوشاک

 51, 5۳, 64 HS (Fabric) :رچهپا

 56 HS (Non-woven) :بافت یب منسوجات

 51 HS (Carpets & Floor coverings) :و فرش کفپوش

 

 (1462)6931صادرات )میلیون دلار( ایران و جهان در سال  ارزش .6شماره جدول

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

ل صادرات ک

 (Xwt) جهان
RCA 

 2125 115614151۳ 1152111 ۳431115 51213 نخ

 4145 115614151۳ 16556411 ۳431115 6۳11 پوشاک

 414۳ 115614151۳ 11154416 ۳431115 1116 پارچه

 4163 115614151۳ 134211۳ ۳431115 1211 بی بافت

 15121 115614151۳ 1365511 ۳431115 141115 کفپوش

 (دلار ونیلیها به م استخراج شده، ارزش ITCو  UN Comtradeاز  رانیو ا یجهان )اعداد*

 

 (1462)6932صادرات )میلیون دلار( ایران و جهان در سال  ارزش .1جدول شماره

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

کل صادرات 

 (Xwt) جهان
RCA 

 2111 1161543316 1641211 1156412 1111۳ نخ

 4145 1161543316 11244111 1156412 6113 پوشاک

 4141 1161543316 11۳4411۳ 1156412 1۳16 پارچه
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 4114 1161543316 1352215 1156412 1514 بی بافت

 11116 1161543316 1311116 1156412 ۳1111 کفپوش

 

 (1463)6932و جهان در سال  صادرات )میلیون دلار( ایران ارزش .9جدول شماره

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

کل صادرات 

 (Xwt) جهان
RCA 

 214۳ 1113111112 1621116 1211۳11 15511 نخ

 4145 1113111112 1611۳412 1211۳11 5311 پوشاک

 4141 1113111112 11111311 1211۳11 1511 پارچه

 4161 1113111112 114۳116 1211۳11 3۳12 بی بافت

 11131 1113111112 1315512 1211۳11 ۳1215 کفپوش

 

 (1414)6933صادرات )میلیون دلار( ایران و جهان در سال  ارزش .0جدول شماره

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

کل صادرات 

 (Xwt) جهان
RCA 

 2141 1112۳11115 15۳1211 ۳421113 11211 نخ

 4141 1112۳11115 12311211 ۳421113 6115 پوشاک

 414۳ 1112۳11115 116۳5211 ۳421113 1211 پارچه

 4161 1112۳11115 1621116 ۳421113 5411 بی بافت

 11151 1112۳11115 1324213 ۳421113 ۳5416 کفپوش

 

 (1416)6044)میلیون دلار( ایران و جهان در سال  صادرات ارزش .5جدول شماره

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

کل صادرات 

 (Xwt) جهان
RCA 

 2114 1۳12411116 1121113 14621511 51411 نخ

 4141 1۳12411116 1111۳212 14621511 1211 پوشاک

 414۳ 1۳12411116 11۳15111 14621511 1116 پارچه

 4161 1۳12411116 111211۳ 14621511 6312 بی بافت

 131۳6 1۳12411116 13۳1413 14621511 ۳1111 کفپوش

 

 (1411)6046صادرات )میلیون دلار( ایران و جهان در سال  ارزش .1جدول شماره

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

کل صادرات 

 (Xwt) جهان
RCA 

 2115 1۳61123115 1111516 11116211 53112 نخ

 4141 1۳61123115 11۳12416 11116211 1۳11 پوشاک
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 414۳ 1۳61123115 1۳241111 11116211 ۳111 پارچه

 416۳ 1۳61123115 114۳113 11116211 1416 بی بافت

 13133 1۳61123115 1124211 11116211 141111 کفپوش

 (1419)6041صادرات )میلیون دلار( ایران و جهان در سال  ارزش .2جدول شماره

 گروه کالا
صادرات ایران 

 (Xij) جهانبه 

کل صادرات 

 (Xit) ایران

صادرات 

 (Xwj) جهان

کل صادرات 

 (Xwt) جهان
RCA 

 2111 243556131۳ 1164211 145۳3112 56211 نخ

 4141 243556131۳ 54211415 145۳3112 1111 پوشاک

 414۳ 243556131۳ 1۳164111 145۳3112 ۳112 پارچه

 4111 243556131۳ 1156412 145۳3112 1211 بی بافت

 13161 243556131۳ 1142216 145۳3112 ۳1116 کفپوش

 

 های تحقیق یافته

 

 6041 تا 6931 یهالسا طی مزیت نسبی ایران در صنعت نساجی خلاصه .2جدول شماره

 کفپوش و فرش بافت بی چهپار پوشاک نخ سال

1396 2/25 0/05 0/09 0/63 15/24 

1397 2/14 0/05 0/08 0/7 14/46 

1398 2/09 0/05 0/08 0/64 14/31 

1399 2/07 0/07 0/09 0/61 14/51 

1400 2/1 0/07 0/09 0/67 13/96 

1401 2/15 0/07 0/09 0/69 13/33 

1402 2/17 0/07 0/09 0/74 13/64 

 

 6041 تا 6931 یهالسا طیمزیت نسبی نخ   تغییرات .6ارهنمودار شم
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 گیری بحث و نتیجه

 :می یابیمبه نتایج زیر دست  1و نمودار شماره  1با استناد به جدول شماره 

 (HS  52) کفپوش و فرش

 یمیملا یروند کاهش 1141تا  13۳6از  اگرچه .(1512 تا 1313 نی)ب مورد بررسی را دارا می باشد. در کل دوره RCA نیبالاتر

 .مجدداً رشد کرد 1142داشت، در 

 .شود یمحسوب م «یصادرات کیمحصول استراتژ»محصول،  نیبخش است و ا نیا یهمچنان رهبر جهان رانیا

 

 (HS  55 ,50 ,51 ,56 ,54) نخ

 در این کالا می باشد. یقو ینسب تیمزدهنده  بوده، نشان 2بالاتر از  RCA ی مورد بررسی ها تمام سال در

توسعه صادرات و  تیظرفملایم همراه بوده است که نشاندهنده  یشیافزا با  1142در  2111به  13۳1در  214۳از  یکل روند

 ی این کالا برای ایران می باشد.ارزش بالا رهیزنج

 

 ( HS 51) ها بافت یبمنسوجات 

RCA است.  منسوجات بی  1اما هنوز کمتر از می باشد   ینسب تیبه مز کینزد است که  قرار داشته 4111تا  416 محدوده در

 ه اند.شتدا یجیتدر یصعود روند در دو سال آخر ژهیبه وبافت 

 

 (HS 14 ,53 ,52) پارچهو ( HS 11 ,16) پوشاک

 یتیحما یها استیرورت سو ض یضعف رقابت دهنده نشانمی باشد که این امر  ینسب تیفاقد مز =411RCA ریها ز تمام سال در

 است. نگی/برندیو بهبود فناور

 

 یکه صنعت نساج دهد ی، نشان م1142تا  13۳6در دوره  (RCA) آشکارشده ینسب تیپژوهش، بر اساس شاخص مز نیا جینتا

تر از بالا RCA نیانگیبا م (HS 51) مختلف است. کفپوش و فرش یها رگروهیز انیم یزیمتما ینسب تیمز یالگو یدارا رانیا

تا سال  میملا یدارد. با وجود روند کاهش رانیا یرنفتیدر صادرات غ یدیو نقش کل یدر بازار جهان یا شده تیتثب گاهی، جا13

 .محصول است نیا یالملل نیب یبازارها یایاح تیظرف انگریب 1142، رشد مجدد شاخص در سال 1141

 

توسعه  نهیزم ،ینسب تیرا تجربه کرده و علاوه بر ثابت ماندن مز 2بالاتر از  RCA ها سال یدر تمام زین (HS 55–54) نخ

 تواند یمحصولات م لیو تکم یهدفمند در فرآور یگذار هیکه سرما دهد یامر نشان م نیارزش را فراهم آورده است. ا رهیزنج

 .دهد شیرا افزا یسهم ارزش افزوده داخل

گروه با  نیاست. ا کیداشته، اما همچنان کمتر از  یصعود یروند یانی، شاخص در دو سال پا(HS 56) بافت یمنسوجات ب در

 ینسب تیعبور از آستانه مز یبرا ییبالقوه بالا تیظرف ،یو پزشک یصنعت ،یمحصولات بهداشت یتقاضا برا یتوجه به رشد جهان

 .دارد

 ضعف معرف که اند، کرده ثبت 4٫1کمتر از  RCA ها سال یدر تمام (HS 64–51) پارچه و( HS 62–61) مقابل، پوشاک در

 یالملل نیب یو موانع بازاررسان نگ،یضعف برند ،یمیقد یها یفناور د،یتول یبالا یها نهیچون هز یاز عوامل یناش یجد رقابتی

 .است

 :اشاره دارند یدیکل جهیبه دو نت ها افتهی ،یکل طور به

بخش  نیصادرات ا یریپذ بیپوش( موجب آس)فرش و کف یدر محصولات سنت یصنعت نساج ینسب تیاز حد مز شیب تمرکز

 .شود یم یجهان یتقاضا یها در برابر شوک
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 یریپذ ارتقا به سطح رقابت یبرا یفناورانه و تجار تیحما ازمندین ،ینسب تیبه آستانه مز یکیبا وجود نزد ها رگروهیز یبرخ

 .هستند یجهان

 

 یاستیس یشنهادهایپ

 یارزش افزوده داخل یارتقا ی)پوشاک و پارچه( برا یدست نییپا عینخ و صنا دیتول انیم کپارچهیارزش  رهیزنج جادیا .1

 .تنوع صادرات شیو افزا

به منظور  بافت یدر بخش پوشاک و منسوجات ب ژهیبه و ،ینساج لیو تکم دیمدرن تول یها یدر فناور یگذار هیسرما .2

 .تیفیو بهبود ک دیتول نهیکاهش هز

اصالت و  یها برچسب جادیهدف و ا یبه بازارها داریبا تمرکز بر صادرات پا یالملل نیب یابیو بازار یبرند مل تیتقو .3

 .تیفیک

از  تیو حما یگذار هیسرما لاتیبه تسه یدسترس لیتسه ،یاتیمال یها هوشمند شامل مشوق یتیحما یها استیس .1

 .محصول ینوآور

 یخاص و توسعه بازارها رگروهیز کیبه  یوابستگ سکیکاهش ر یبرا ینساج یبه محصولات صادرات یبخش تنوع .5

 نوظهور.

 

 منابع

 

. مجله اقتصادی )دوماهنامه بررسی مسائل و سیاستهای الملل نیتجارت ب یها هیبر نظر ی. مرورایپور یترکمان ینید .1

 URL: http://ejip.ir/article-1-111-fa.html ۳۳-141 :(2) 12 ;13۳1اقتصادی( 

 یمنابع داخل نهیبراساس هز رانیا یکارخانه ا عیصنا ینسب تیمز یبررس رضا،یعل ،یبروجرد یمیو رح میحسن زاده، رح .2

(drc) آشکار شده ینسب تیو مز (rca) "141-126، 1311،  " زاتیآلات و تجه نیماش ی: گروه صنعتیمطالعه مورد  

 یو آمادگ یسبن یتهایمز یبررس ،13۳1،یمحمدمهد ش،یو بهک یمحمدقل ،یوسفیعباس و  ،یو شاکر ییحی ،یفتح .3

 یتجارت آزاد و الحاق به سازمان تجارت جهان یرقابت طیشرا یبرا رانیا یکارخانها عیصنا

(WTO)،https://civilica.com/doc/1187966 

ها و  استیس ،دیتوسعه تول یچالش ها یو رتبه بند یی(. شناسا13۳۳. )نیراد، ام یبیرضا، و حب ،یشکوفه، عباس ،یعشف .1

(،  11)11 ،یصنعت ی(. توسعه تکنولوژیپارچه چادر مشک دی)مورد مطالعه: تول یدر صنعت نساج تیوضعبهبود  یراهکارها

65-11. SID. https://sid.ir/paper/392175/fa 

از رقابت  یو ثبات )شواهد یسازگار یآشکار شده؛ آزمون ها ینسب تی(. مز1144. )مهیفه ا،ین یو محب ،یمهد ،یزدانی .5

 .SID .1۳5-155(،  1۳)26 ران،یا یاقتصاد ی(. پژوهشهارانیصنعت و خدمات در اقتصاد ا ،یورزکشا یبخش ها یریپذ

https://sid.ir/paper/964155/fa 
 یو ثبات عملکرد صادرات کالاها ینسب تیمز ی(. بررس13۳1. )رضایعل ،یکازرون & ،دیحم ،ذوالقدر ،لیخل ،قاسملو .6

 .11-1(1 31)۳ ،یمنطقه ا یزیبرنامه ر یپژوهش - ی. فصلنامه علمرانیا یدر استان ها یصنعت

 یو آمادگ ینسب یها تیمز ی(. بررس13۳1. )یمحمدمهد ،شیبهک & ،یمحمدقل ،یوسفی ،عباس ،یشاکر ،ییحی ،یفتح .1

 ،نیاقتصاد و تجارت نو .(WTO) یتجارت آزاد و الحاق به سازمان تجارت جهان یرقابت طیشرا یبرا رانیا یا کارخانه عیصنا

 .112-141((1 3۳: یاپی)شماره پ 2)شماره 13
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در اقتصاد  ینسب زایایمو  ازمانیسارتباط تجارت درون  یبررس (، 13۳4ک .ناظمان ، دیوحم موحدمنش ، یصادق عل .1

 1-21، 5۳ ،یپژوهشنامه بازرگان ران،یا

اهنامه بررسی مسائل و . مجله اقتصادی )دومرانیمنسوجات ا ینسب تیمز ی. بررسنیام دیس ییجعفر، مجتبا یزیعز .۳

 URL: http://ejip.ir/article-1-265-fa.html 11-61 :(11و  11) 1 ;1311سیاستهای اقتصادی( 

. لامیاستان ا یصنعت نساج یها تیبالقوه فعال ینسب یها تیمز یری(. اندازه گ1315. )ژنیب ،یمهرداد، و صفو ،ینعمت .14
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Abstract 

 

This study aims to examine the trend of changes in the comparative advantage of Iran’s textile industry over the 

period 2017–2023 (1396–1402) and its role in the country’s foreign exchange earnings. The Revealed 

Comparative Advantage (RCA) index was employed as the primary measure, analyzing Iran’s and global export 

data across five sub-sectors: yarn, clothing, fabric, non-woven textiles, and carpets/floor coverings. The findings 

reveal that carpets and floor coverings consistently held the highest comparative advantage throughout the period 

(RCA above 13), while yarn maintained a strong positive comparative advantage (above 2). In contrast, clothing 

and fabric lacked comparative advantage in all years. The trends indicate relative stability in most sub-sectors 

with marginal improvement in some categories. These results underscore the need for targeted policies to 

enhance value-chain integration and boost competitiveness in areas with weaker comparative advantages. 
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