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 اقتصاد و سمیها، ژئوتور  موزه بر مبنای یگردشگر داریتوسعه پامطالعه 
 

 یآذر ایمار

 رانیا ، دانشگاه علم و فرهنگ: تهران،یابیبازار شیگرا ،یجهانگرد تیریارشد مد یکارشناس

 
 

 چکیده

 تیمقاله، نقش و اهم نی. در ادپرداز یو اقتصاد م سمیها، ژئوتور موزه یبر مبنا یگردشگر داریتوسعه پا یمقاله حاضر به بررس

 زین یگردشگر داریو اقتصاد در تحقق توسعه پا سمیژئوتور ریتأث ن،یشده است. همچن یبررس یگردشگر داریها در توسعه پا موزه

با  یخیو تار یفرهنگ یها ها به عنوان جاذبه موزه ،یتوجه به رشد روزافزون صنعت گردشگر با .مورد بحث قرار گرفته است

با حفظ و  ن،یدارند. همچن یگردشگر یدرآمدها شیدر جذب گردشگران و افزا یها نقش مؤثر اند. آن شناخته شده تیاهم

در توسعه  سمیمقاله، نقش ژئوتور نیا در .کنند یکمک م داریها به تحقق توسعه پا موزه ،یعیو طب یحفاظت از منابع فرهنگ

جذب  یبرا یعیو منابع طب ییایجغراف یعنوان استفاده از فضاهابه  سمیشده است. ژئوتور یبررس زین یگردشگر داریپا

 ،یو فرهنگ یعیطب یکمک کند. با استفاده از فضاها یگردشگر داریبه تحقق توسعه پا تواند یم ،یگردشگران و توسعه اقتصاد

است  یال گردشگراشک نیاز مهمتر یکی یفرهنگ یگردشگر .شود یم جادیگردشگران ا یجذاب و منحصر به فرد برا یاه محل

و  یناخالص داخل دیاثر بر تول قیاز طر یصنعت سفر و گردشگر .است درآمدزا موردتوجه قرارگرفته یو امروزه به عنوان صنعت

به  یمهم اقتصاد اریبس تیفعال کیجهان  یاز کشورها یاریدر بس یگردشگر . صنعتگذارد میاشتغال بر اقتصاد کشورها اثر 

با  قیتحق یها است؛ و داده یشهر ریزی برنامهو  یحوزه گردشگر نیش، کارشناسان و متخصصجامعه پژوه .آید میشمار 

 یخیتار یبناها وجود .قرار گرفت وتحلیل تجزیهسوات مورد  سیتوسط کارشناسان با کمک ماتر یدلف یسنجر استفاده ازنظ

 یگردشگر ریو شناخت تأث، است صنعت نیاز نقاط قوت او موزه های متعدد  یدست عیو وجود صناایران  یدر شهرها یفرهنگ

. با جذب یگردشگر دارینقش مؤثر دارد در تحقق توسعه پا اقتصاد .شده است مطرح یناخالص داخل دیدر اشتغال و تول یفرهنگ

 نهیبا استفاده به ن،ی. همچنابدی یم شیافزا یسودآور بودن صنعت گردشگر تیقابل ،یگردشگر یدرآمدها شیگردشگران و افزا

 .است یابیقابل دست یگردشگر داریتوسعه پا ،یدر صنعت گردشگر حیصح یده منابع و ساختار از

 

 .سمی، ژئوتوریگردشگر داریتوسعه پا ،یفرهنگ راثیم ،یفرهنگ یگردشگر ،یگردشگرهای كلیدی:  واژه
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 مقدمه -1

دارد. با توجه به  داریو توسعه پا یر رشد اقتصادب یقابل توجه ریمهم و پررونق در جهان، تأث عیاز صنا یکیبه عنوان  یگردشگر

دارند با استفاده از منابع  یاز کشورها سع یاریکشورها باشد، بس یبرا ییمنبع درآمد و اشتغالزا تواند یم یگردشگر نکهیا

 [2] .را به دست آورند یقابل توجه یرا توسعه داده و درآمدها یگردشگر عتخود، صن خیفرهنگ و تار ،یعیطب

 یدر راستا یا عمده یها آب و هوا، به عنوان چالش راتیمربوط به تغ یها یو نگران ستیز طیدر حال حاضر، مسائل مح اما

 یها تحقق همزمان هدف یتر برا و نوآورانه دیجد یها لازم است راهکار ن،یمطرح شده است. بنابرا یگردشگر داریتوسعه پا

 .شود دایپ یردشگدر صنعت گر ستیز طیو حفاظت از مح یاقتصاد

و  دیجد یبه دست آوردها ،یگردشگر داریدر توسعه پا سمیها و ژئوتور نقش موزه یتا با بررس میکن یمقاله، تلاش م نیا در

به  ن،ی. همچنمیارائه ده یدر صنعت گردشگر ستیز طیو حفاظت از مح یاقتصاد یها تحقق همزمان هدف یرا برا یکاربرد

بهبود عملکرد اقتصاد در صنعت  یمناسب برا یها پرداخت و راهکار میواهخ یگردشگر دارینقش اقتصاد در توسعه پا یبررس

 .کرد میخواه لیرا برشمارده و تحل یگردشگر

 یها رشاخهیز از یکیصنعت است.  نیدر حال حاضر درآمدزاتر یصنعت گردشگر ،یامروزه بعد از صنعت نفت و خودروساز

کردن،  یزندگ نحوه و تیکشور است که هو کی یاز گردشگر یبخش مهماست که  یفرهنگ یگردشگر ،یصنعت گردشگر

در جذب گردشگر  یادیز یلهایپتانس یدارا رانی. اشودیمحسوب م یفرهنگ یگردشگر یها مؤلفه نیتمدن و هنر آنها مهمتر

است اما  یغن یگفرهن یها جاذبه ازلحاظ رانی. کشور ادیکشور حاصل نما یبرا یاریدرآمد بس توانیم قیطر نیهست و از ا

 یفرهنگ یجهت رشد گردشگر در منابع نیاز ا دیچنانکه با نتوانسته است آن یغن راثیداشتن م اریمتأسفانه باوجود در اخت

 [3] .کندیاشتغال م جادیا زبانیم ی در جامعه میرمستقیصورت غ و چه به میصورت مستق چه به یفرهنگ سمیبهره ببرد. تور

 یغناو  نمواپیر نجها شناخت ن،مادمر ندگیاز ز گاهیو آ شناخت اربزا به یجرتد به ،سرگرمیو  تفریح بسباا بر وهعلا سفر

 هیژو بهو  یشگردگر ت،مسافرو  سفر مختلف اعنوا بیندر ، ستا هشد تبدیل ندگیز مفاهیم به نمیاآد شنگرو  بینش

 هشد موجب مرا ین. استا شتهدا اههمر به معاجو ایبررا  اریپایدو توسعه ،شناختاز  نوینی ییچهها، درفرهنگی یشگردگر

 دبگیر بررا در جامعه یک دیجوو نکاار یهمه «جهانی یتوسعهدر  محرکه وینیر انعنو به» یشگردگر صنعت وزه،مرا تا ستا

 صخا دیکررکا ریساختا ییژگیهاو و لشتغاا ،مددرآ به توجه رکنادر  ،فرهنگی-جتماعیا یتوسعه دبعااز ا بخشی انعنو بهو 

 فرهنگی یبههاذجا سایر ندامیتو چگونه زه،مو مانند ایبهذجا [5] .هدد یجا نجها یشگردگر متنرا در  دخو ستا نستهاتو که

 [8] .برساند جتماعیا ،فرهنگیو  یرساختیز یتوسعهاوج  بهرا  یمقصد پویایی ،مستقل رطو بهو  هدد ارقر دخو تأثیر تحترا 

 یبرا هایو استراتژ استهایس رایآنها است ز یاست که مطابق با استراتژ یشامل اشکال مختلف یهر کشور یصنعت گردشگر

 اشکال نیاز مهمتر یکی رانیدر ا یفرهنگ یمتفاوت است. گردشگر یو در هر کشور یاز انواع گردشگر کیتوسعه هر 

را  ها یاستراتژ صنعت نیتوسعه ا یباشد برا یو خارج یگردشگران داخل یبرا رانیدر ا تواندیانتخاب م نیاست و اول یگردشگر

 [6] قرارداد. دیبا تیدر اولو

 

 مسئله بیان -1-1

 ریسه عامل و تأث نیا نیرابطه ب یو اقتصاد، بررس سمیها، ژئوتور موزه یبر مبنا یگردشگر داریمسئله مقاله مطالعه توسعه پا

ها در  و نقش آن یگردشگر یها نوان جاذبهها به ع نقش موزه یمقاله، به بررس نیاست. در ا یگردشگر داریها بر توسعه پا آن

آن  ریجذب گردشگران و تأث یبرا یبه عنوان روش سمینقش ژئوتور ن،ی. همچنشود یم ختهپردا یگردشگر داریتحقق توسعه پا

ن کلا یا مناسب از منابع فراورده یبا برخوردار جه،ی. در نتردیگ یمورد بحث قرار م زیمنطقه ن یاقتصاد یدرآمدها شیدر افزا

 کند. یم جادیمنطقه ا یعیو طب ییسودآور و سودآور را در حفظ و حفظ منابع فضا راتیتأث ،یعیو منابع طب نیشامل فضا، زم

 کاهش ینادرست باعث شده است که گردشگر یها استیباس یاست ول یعیو طب یخیتار یها از جاذبه یاریشامل بس رانیا

 ریزی برنامه را دارد. اگرچه یناخالص داخل دیاز تول 4.0و  یفرصت شغل ونیلیم 2.2برابر با  یتیصنعت ظرف نیکند که ا دایپ
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 گریوجود نفت و د و گرید یها در برنامه یبند تیاولو لیآغازشده است اما به دل 2222از سال  رانیدر ا یتوسعه گردشگر یبرا

 با توسعه راه میبتوان دیبا است ما یهینچه بددارد. آ شده نیتدو یبه استراتژ ازیشده است و ن یتوجه یصنعت ب نیمنابع به ا

 تیفیباک یمحصولات فرهنگ ی ارائه بهبود خدمات و ،یخارج یو توسعه گردشگران فرهنگ تیازجمله :تمرکز بر تقو ییکارها

با آموزش اصول  یجوامع محل تیتقو و یفرهنگ یخیتار یبناها ینوساز ،یدست عیو متنوع، صنا یبالا، حفظ فرهنگ غن

 [5] .میبرس رانیدر ا یفرهنگ یبه توسعه گردشگر میتوانیم یفرهنگ یها جاذبه تیریمد

 ملهاا وینیر انعنو به فرهنگی تمحصولا و هاادیدرو ،فعالیتها ،میکنند تمسافر ریکشو به که نیامسافرو  هاانشگردگر ایبر

 که معتقدند میچلو  ارسز که ریطو به ران،همکاو  دریقااز  نقل به . دمیشو رتصو( انشگردگر بجذ وینیر) بخش

 یکی زهنو وت،متفا فرهنگی دنکر تجربه به انشگردگر میلو  یدآمی رشما به مهمی یندآفر ،خیرا نقر خردر اوا یفرهنگپذیر

 ،موسیقی ،هنر حیثآن از  مظاهر و حقیقی فرهنگ دنکر تجربه طریقاز  مهم ینا که ستا یشگردگر صلیا یهاهنگیزا از

 یکی انعنو به، ... و تیریاز ،یخیرتا ،تمدنی ،ملی باستانی رثاآ دجوو لیلد به ما رکشو ،بین یندر ا رتوص ستید صنایعو  قصر

 ز،یربااز د رانندزما نستاا ،مختلف یهانستاا بین. در ستا رداربرخو بالایی ربسیا یقابلیتهااز  ،فرهنگی یشگردگر یمهدهااز 

 رشما به انیرا فرهنگی یشگردگر سنتی یهانمکاو از  ستا دهبو علم نلباطاو  رتجا ن،سفرنامهنویسا ان،شگردگر یشناآ ریاد

 [4] .رودمی

 نباز انعنو به ندامیتو ستا توجه ردمو یشگردبعدگراز  ایران یهازهمو ،مطالعه یندر ا که زهمو مانند فرهنگی مسائل به توجه

و  تمکاناا تمامیاز  دهستفاا با مهم ینا ،حاضر رتانوشدر  که باشد همیتا حائز ربسیا ر،کشو یک فرهنگو  نتمد ،یخرتا یگویا

 ردمو ،ایراندر  توسعه صلیا یهااربزاز ا یکی انعنو بهو  مددرآ کسبو  لشتغاا دیجاا ،میتومحر فعر جهت دموجو یقابلیتها

 هشوپژ ی،رشگدگر یتوسعهو  شددر ر فرهنگی یهادنما نقش همیتا به توجه با الذ ؛ستا گرفته ارقر تحلیلو  سیربر ،توجه

 . ستا السو ینا به پاسخ پیدر  حاضر

 

 مبانی و پیشینه پژوهش -2

سه عامل در توسعه  نیا نیارتباط ب یو اقتصاد به بررس سمیها، ژئوتور موزه یبر مبنا یگردشگر داریمقاله مطالعه توسعه پا

 :ردک میخواه یمقاله را بررس نیپژوهش ا یمبان نجا،ی. در اپردازد یم یگردشگر داریپا

به  یگردشگر داری. توسعه پاپردازد یم یگردشگر داریو بحث درباره توسعه پا لیمقاله به تحل نی: ایگردشگر داریتوسعه پا .2

 ،یعیمنابع طب تیفیو ک تیبه حفظ کم نیفرهنگ و جامعه هستند و همچن ،یعیاز منابع طب تیدنبال حفظ و حما

 .کنند یم مکک دتم یدر طولان یو جامعات محل یفرهنگ یها تیجذاب

مهم در  یگردشگر یها ها به عنوان جاذبه . موزهشود یم یبررس یگردشگر داریها در توسعه پا نقش موزه نجا،یها: در ا موزه .2

جامعات  تیفرهنگ و هو خ،یاز تار تیدر حفظ و حما یها نقش مهم اند. آن از شهرها و مناطق جهان شناخته شده یاریبس

 .دارند یمحل

به عنوان استفاده از  سمی. ژئوتورپردازد یم یگردشگر داریدر توسعه پا سمیمقاله به بحث درباره نقش ژئوتور نی: اسمیژئوتور .0

 یعیتورم کم و حفظ منابع طب جیروش باعث ترو نی. اشود یجذب گردشگران استفاده م یبرا ییایجغراف یو فضا یعیمناظر طب

 .سبز شده است یو فضا

تورم،  نیب ۀرابط ۀمقاله به بحث دربار نینقطه تماس دو عامل قبل است. ا یگردشگر دارید در توسعه پا. اقتصاد: نقش اقتصا0

 ری پرداخته است.گردشگ داریبا توسعه پا یاشتغال و رشد اقتصاد

 

 یگردشگر -2-1

و عمل  یتئور یبه معن نیوکار است؛ همچن کسب ایسفر به قصد لذت بردن  (Tourism : یسیانگل به) سمیتور ای یگردشگر

 [3] .تور است یگردشگران، و تجارت مرتبط به برگزار یتجارت جذب، اسکان و سرگرم ،یگر احتیس
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 کی 2992ارائه شده بودند،در سال  2990که تا قبل از سال  یگردشگر فیتعار یبا توجه به تمام یگردشگر یجهان سازمان

خود مسافرت و حداقل  یزندگ یاز مکان عاد ریغ یکه به مکان یراداف ایفرد  یها تیمجموعه فعال»منتشر کرد:  یینها فیتعر

 رینظ یگذراندن اوقات فراغت است. البته اهداف زیو هدف از مسافرت آنان ن کنند یسال در آنجا اقامت م کیشب و حداکثر  کی

 .شوند یم دهیگردشگر نام زین شوند یم فیتعر نیکه شامل ا یاساس کسان نیبر ا.« شود یاشتغال و کسب درآمد شامل آن نم
[4] 

به مناطق  شهیثروتمندان هم ;مند هستند مقصد خود علاقه عتیطب ایبه آب و هوا، فرهنگ  زیاز هر چ شیاغلب گردشگرها ب

 یها ساختمان دنید یطور مثال برا به ;منظور خاص کیبه  تیبلکه در نها ،یاند، البته نه به صورت اتفاق دوردست سفر کرده

 اریصنعت بس کیامروزه  افتهی سازمان یگردشگر ;متفاوت یغذاها دنید و چشیجد یها آموختن زبان ،یر هنرمعروف و آثا

 [6]دیتراول همراه باش ایمیدر ادامه با ک ;مهم در تمام جهان است

رک و تدا ریزی برنامه ;افتد که شامل کسب اطلاعات یمسافرت اتفاق م انیاست که در جر یندی( فرآTourism) یگردشگر

بازگشت به مبدا سفر و مرور خاطرات  ;همانیو م زبانیتعامل م ;کردن دیخر ;انجام سفر به مقصد و اقامت در آن ;در مبدا سفر

دهندگان خدمات و  هیارا ;گردشگران نیها ب تیاز کنش ها و فعال یمجموعه ا ;ندیفرآ نیدر ا ;شود یم گرانیسفر با خود و د

 [7]دهد یم یرو زبانانیو م گذاران استیس ;یمحصولات گردشگر

 توسعه در ریاخ ی در چند دهه یاست. رشد گردشگر شده لیزا در جهان تبد صنعت اشتغال کیعنوان  به یصنعت گردشگر

 توسعه .داشته باشند یا ژهیو یکشورها به آن توجه ا ی باعث شده است که همه نیداشته و ا ینقش قابل قبول یاقتصاد ی

که  ییکارها شامل نیارائه به افراد و همچن خدمات قابل ،یو فرهنگ یخیچون آثار تار یطیابع شرادر هر منطقه ت یگردشگر

 شود،یم انجام جهان یکشورها شتریدر ب راًیکه اخ ییها یاز استراتژ یکی. دهدیصنعت انجام م نیدولت در جهت توسعه ا

هستند،  برخوردار متنوع عتیکه از طب ییرهاجذب گردشگر را دارد. کشو لیاست که پتانس یدر مناطق یگسترش گردشگر

 [8] .ندینمایکسب م یدلار درآمد ارز ونهایلیسالانه م

بلکه  شود،ینم محدود افراد و درآمد یاشتغال برا جادیتنها به ا یتوسط صنعت گردشگر شده جادیا یایزم به ذکر است که مزالا

و  میمنافع مستق جادیصنعت قادر به ا نیا ،یو اصول حیصح ریزی برنامهصنعت، در صورت  نیبودن ا یبعدُ چند لیبه دل

 به توانیرا م یهست. گردشگر یاسیو س یطیمح ،یفرهنگ ،یاجتماع ،یگوناگون اقتصاد یها نهیزم متعدد در میرمستقیغ

از  دیبازد یبرا یا زهیانگ یکه تفاوت فرهنگ بیترت نیا قلمداد کرد. به ها فرهنگ نیدر تعامل ب یارتباط لهیوس کیعنوان 

 [9] .کندیم جادیا گرید یها فرهنگ

 

 سمیژئوتور -2-2

 "دارد و  یکار معدن راثیو م یژئومورفولوژ ،یشناس نیزم یها  که اشاره به جاذبه "ژئو  "از دو بخش  سمیژئوتور یواژه 

نوع  نیارد. اجان سروکار د یب عتیطب یبا جاذبه ها یاست و به طور کل  شده لیتشک یگردشگر یبه معنا " سمیتور

 [9] .شناسند یم زین یگردشگر نیرا با عنوان زم یگردشگر

موارد گردشگران  یباشند اما در برخ یم یو ژئومورفولوژ یشناس نیمتخصصان و کارشناسان زم سمیمخاطبان ژئوتور شتریب

 دهیپد یفرد تنها به تماشا ،یگردشگر نیزم یها تیفعال انیکنند. در جر ینوع سفرها شرکت م نیدر ا زین عتیعلاقه مند به طب

 [11] .کند یم یبررس زیآنها را ن یوجود تیآشنا شده و اهم زیآنها ن شیدایپ یپردازد بلکه با مبان ینم یعیطب یها

امکانات  یارائه  سمیژئوتور :صورت ارائه داد نیبه ا 2992را در سال  سمیاز ژئوتور یعلم فیتعر نیهوز از انگلستان نخست تام

)با مشارکت آنها در  یو ژئومورفولوژ یشناس نیبه منظور قادر ساختن گردشگران به کسب دانش و درک زم یریتفس و یخدمات

 [10] مکان است. کیمحض  یها ییبای(، فراتر از درک صرفاً زنیعلوم زم یتوسعه 
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 داریتوسعه پا یبرا یراه سمیژئوتور-2-2-1

بوم  یداریاستوار است. پا یاقتصاد یداریو پا فرهنگی – یاجتماع یداریپا ،یبوم شناخت یداریبر سه اصل پا داریتوسعه پا

 یداریپا کند. یم نیرا تضم یستیز یها تنوع و گونه ،یطیمح ستیز یاساس یندهایساز گار بودن توسعه با حفظ فرا یشناخت

 یداریدهد و پا یقرار م یسجامعه را مورد برر تیو هو یمردم یها و ارزش نگتوسعه با فره یسازگار فرهنگی – یاجتماع

 [3] .بمانند یباق زین ندگانیآ یکند تا منابع برا یرا مطالعه م یتوسعه کارآمد اقتصاد یاقتصاد

 

 
 [3]، داریتوسعه پا: اصول اصلی  1نمودار شماره 

به عنوان  سمیباشد. ژئوتور یم یطیمح ستیو ز یفرهنگ ،یاجتماع ،یدر سطوح اقتصاد داریتوسعه پا یاز عوامل اصل یگردشگر

 [2] در مقاصد است. یگردد و هدف آن حفظ منابع گردشگر یمحسوب م داریپا یمجموعه گردشگر ریاز ز یکی

 

 

 ها  موزهگردشگری  -3-2

 دیور بازدرا به منظ یانسان یبازمانده ها ایو یعیاز آثار طب یاست که مجموعها یشکل خود ساختمان نیموزه در ساده تر

کشور در آن به  یها راثیاست که م یو آموزش ی، هنری، فرهنگیقاتیواحد تحق کی موزه[5] .داده است یومطالعه در خود جا

 [9] .شوند یم ی، مطالعه و معرفی، نگهداریو فن یعلم وهیش

موزه ها را در سه گروه طبقه  یلرو به طور ک نیباشد از ا یموزه ها بر اساس مجموعه موزه م یطبقه بند یبرا وهیش نیمناسبتر

 کنند : یم یبند

 
 [3]، داریتوسعه پا: اصول اصلی  2نمودار شماره 

اصول اصلی 

داریتوسعه پا  

بوم  یداریپا

یشناخت  

 -یاجتماع یداریپا

 فرهنگی

یقتصادا یداریپا  

علوم و  هنری

 فنون

 تاریخی

 یطبقه بند

 موزه ها
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آن  شرفتیهمگان باز است و در خدمت جامعه و پ یآن به رو یکه درها یو بدون هدف ماد یدائم ست  یا  موزه مؤسسه»

 یور آثار، حفظ و بهره یاو، گردآور ستیز طیانسان و مح مانده  یجا  در آثار و شواهد به قیها، تحق . هدف موزهکند یم تیفعال

 [12] .« است. یو بهره معنو یگذاردن آنها به منظور بررس شیبه نما ژهیآثار، به و نیا نیارتباط ب جادیو ا یمعنو

 نمایش ،حفاظت زی،مستندسا دآوری،گر بر که دینهااز  ستا رتعبا زه،مو که گفت انمیتو نیز زهمو تعریفدر  ده،سا بیانی به

 یسواز  گذشتهدر  که تعریف ینا لبته. ادازدپر می معمو منافع جهتدر  هاآن با مرتبط تطّلاعاوا دیما هداشو تفسیرو  حشرو 

 بهرا  زهمواز  دخو تعریف ،هازهمو لمللیابین رایشو. یددگر اههمر تیاتغییر با بعدها ،ستا هشد حمطر هازهمو لمللیابین رایشو

 بهدارد و  ارقرآن  پیشرفتو  جامعه خدمتدر  که ئمیدا نتفاعیا غیر نمازسا یک از ستا رتعبا زهمو: »داردمی نبیا یرز ارقر

 کسب زش،موآ ،مطالعه رمنظو بهرا  هاآن یستز محیطو  هاننساا به طمربو دیما یهداشو نمازسا ین. استا زبا معمو روی

 [11] .اردگذ می نمایش بهرا  هاو آن  هددمی ارقر هشوپژ ردموو  کندمی حفاظتو  دآوریگر ت،لذ

 

 یاقتصاد گردشگر -4-2

است  یدر حال نیصنعت جهان است. ا نیبزرگتر یباورند که گردشگر نیبر ا یاریبس صنعت جهان امروز نیبزرگتر یگردشگر

انکار است. در  رقابلیغ یموضوع یعت گردشگرصن یاقتصاد لیدشوار است اما پتانس اریصنعت بس نیا یارزش واقع نییکه تع

 [13] .زند   یم قمها را ر شروع داستان آن ،یمقاصد گردشگر یصنعت برا نیمثبت ا یاقتصاد راتیواقع تاث

 تیتوقعات فراتر از واقع یشده است، گاه ینیب شیاز حد پ شیاغلب ب یصنعت گردشگر یمثبت اقتصاد راتیکه تاث یوجود با

به همراه دارد که در  زیرا ن یا منتظره ریو اغلب غ  ناخواسته یاثرات منف یجهانگرد یها تیفعال نیعلاوه بر ا وجود دارد. زین

 .اختپرد میها خواه به آن یگریمقالات د
 

 یگردشگر یاقتصاد راتیتأث-2-4-1

 ریهستند سراز نهیزم نیابه توسعه در  لیکه ما یرا به مقاصد مشیعظ یاقتصاد لیپتانس تواند یاز طرق مختلف م یگردشگر

ها و  بانک قیارز از طر لیتبادل و تبد م،یمستق ریو غ میبه صورت مستق ییزا توان به اشتغال  یها م راه نیکند. از جمله ا

که از جمله  میمواجه هست یگرد و جهان یگردشگر ریگ با رشد چشم ریاخ یها سال در .اشاره کرد اتیواردات و مال ها، یصراف

مردم  لیتما شیو افزا غاتیو تبل یاجتماع یها حمل و نقل، گسترش شبکه ۀتوسع ،یتکنولوژ شرفتیاز پ توان یمآن  لیدلا

 .نام برد دیبه مقاصد جد شتریب یسفرها یبرا

 [15] . :میندازیب یدر مورد اقتصاد گردشگر یگردشگر یسازمان جهان یبه آمارها ینگاه دییایب

 .دهد یم لیجهان را تشک یناخالص داخل دیدرصد از تول 2 یاقتصاد گردشگر-2

 .شود یدرصد از کل مشاغل را شامل م ۷-۶ یگردشگر-2

 .خودرو( دارد عیو صنا یمیها، مواد پتروش رتبه چهارم را)پس از سوخت یدر صادرات جهان الملل نیب یگردشگر-0

 .دلار ارزش دارد ونیلیتر 2سالانه  یصنعت گردشگر-0

 .جهان را به خود اختصاص داده است یرات خدمات تجاردرصد از صاد 04 یجهانگرد-2

 .دهد یدرصد از کل صادرات رابه خود اختصاص م ۶ یگردشگر-۶

 .ثبت شده است 2422در سال  یالملل نیگردشگر ب اردیلیم ۷-2.0

 یاقتصاد افتهیکمتر توسعه  یاز کشورها یمیدر حال توسعه و ن یسوم کشورها کی یبرا یارز خارج یمنبع اصل یگردشگر-2

 .است

 ؛یاقتصاد تیاشتغال و فعال جادیا ،یارز آور لیاست که به دل یاقتصاد استیس کیاز  یا نمونه یطور خلاصه، گردشگر به

 .شود یها دنبال م توسط دولت
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با که  کند یمطلب اشاره م نیکه به ا آورد یم دیفرصت را پد ۀنیبا عنوان هز یموضوع مهم یمقاصد گردشگر یکردن برا نهیهز

است که ممکن  یبدان معن نیا ی. در گردشگررود یم نیها از ب قسمت ریقسمت، فرصت پرداختن به سا کیدر  ها نهیصرف هز

 یدر دسترس نباشند. به عنوان مثال، در برخ گریاهداف د یبرا شوند، یم دهمنظور استفا کی یکه برا یاست پول و منابع

 دید دی. بایافراد محل یبرا یبهداشت یها مراقبت ایآموزش و  یتا برا شود یصرف م یگردشگر یبرا یشتریب ۀنیمقصدها هز

 . رساند یافراد سود م نیبه ا زانیتا چه م یصنعت گردشگر

 

 پیشینه پژوهش -3-2

منظور توسعه  به یخیتار راثیاستفاده از م نهیرا درزم یشرق یاروپا یتجربه کشورها(، 2422) همکاران و لوایاسمگ گلنارا

 یبرا دیمف اطلاعات یارزش آموزنده و حاو یدارا یفرهنگ ی. گردشگردهدیم قرار منطقه موردمطالعه یو اجتماع یاقتصاد

از ارزش  یو آگاه یفرهنگ یدرک نقش گردشگر نحالیا با گذارندیم ریتأث مناطقشان گردشگران است و بر توسعه شهرشان و

 .کنندیافتخار م احساس خاندان خودشان یو فرهنگ یخیتار

 قایآفر جنوب یو هنر و رقص در صحرا یقیموس یغن یبا توجه به سنتها(، 2422) روگرسون نیستیکر و ننیسار جارکو

 یفرهنگ یتوسعه گردشگر یبرا نیو همچن کندیرا فراهم م یگردشگر رشد یمهم و قابلتوجه برا یفرصت یفرهنگ یگردشگر

 .سازدیم یرا ضرور یگردشگر اتیو مشارکت در عمل یبر کنترل محل یقو دیتأک

و  یمختلف دولت یها سازمان از یمتمرکز و هماهنگ یازجمله، تلاشها ها یتمام اقدامات، استراتژ(،2092) رحمان دوریوح

ماهر،  یا حرفه یمنابع انسان توسعه خدمات مربوط به گردشگر تیفیبهبود ک ،یفرهنگ یگردشگر به توسعه بازار یخصوص

ناخالص  دیو در تول داشت را به همراه خواهد یمثبت جهیدر بنگلادش نت یبخش گردشگر شدبا هماهنگ ینام تجار کی جادیا

 .کمک خواهد کرد یداخل

که  یگردشگران فرهنگ انیم پرسشنامه قیها از طر داده یکه حاصل گردآور قیتحق یها افتهی(، 2092)همکاران و یساع یعل

معنا که هر چه  نیوجود دارد به ا یرییتغ هم غاتیو تبل یفرهنگجذب گردشگر  انیکه م دهدیم نشان شوندیوارد اصفهان م

 .شودیم رانیوارد ا یشتریب یطورقطع گردشگر فرهنگ موفق عمل کند به نهیزم نیا در بتواند رانیکشور ا

 

 هاروش مواد و  -3

در  قیتحق یاهبردهاو ر جیاست چراکه نتا یاست و به لحاظ هدف، کاربرد یفیک یپژوهش ،یپژوهش حاضر به لحاظ روششناس

ها و اطلاعات علاوه  داده یگردآور یمحقق برا کاربرد داشته باشد. تواندیم یبهعنوان محرک اقتصاد یفرهنگ یتوسعه گردشگر

کسب اطلاعات از مصاحبه و پرسشنامه  یبرا عمده طور استفاده کرده است؛ اما به یدانیم قاتیاز تحق یا بر مطالعات کتابخانه

 یعوامل داخل ییشده و بعد از شناسا انجام یا مصاحبه صورت گرفته است. ابتدا با کارشناسان و متخصصان توسط کارشناسان

و ارائه پرسشنامه به  یدلف کیمصاحبه، با استفاده از تکن قیطر و نقش آن در اقتصاد از یفرهنگ یدر توسعه گردشگر یو خارج

 شده است. و راهبرد ارائه یاستراتژ ،یینها یبند بعد از رتبه تیرنهاد شده و یبند تیاولو یو خارج یکارشناسان عوامل داخل

 

 های تحقیق یافته -4

به  ریز یها افتهیپژوهش،  نیو اقتصاد است. در ا سمیها، ژئوتور موزه یبر مبنا یگردشگر داریمقاله مورد بحث درباره توسعه پا

 :دست آمده است

ها به وفور از  موزه یبر مبنا یگردشگر داریکه توسعه پا دهند یمطالعات نشان مها:  موزه یبر مبنا یگردشگر داریتوسعه پا .2

و  یعیروش باعث حفظ منابع طب نی. اکند یاستفاده م یخیو تار یآن، از منابع فرهنگ یو به جا کند یاستفاده نم یعیمنابع طب

 .کند یکمک م داریپامنطقه شده و به توسعه  یفرهنگ
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مانده شناخته شده است. با استفاده  و عقب ییراهبرد جذب گردشگران در مناطق روستا کیبه عنوان  سمی: ژئوتورسمیژئوتور .2

منطقه  یبرا یدهد و درآمد شیگردشگران را افزا تیجذاب تواند یم سمیمنحصر به فرد، ژئوتور یها و مکان ییایاز علائم جغراف

 .شود یمنطقه م عتینگ و طبو حفظ فره داریپا یقتصادروش باعث توسعه ا نیکند. ا جادیا

 

به رشد اقتصاد منطقه  تواند یم یگردشگر داریکه توسعه پا دهند ینشان م قاتیبر اقتصاد: تحق یگردشگر داریتوسعه پا ریتأث .0

 عیکه به نوبه خود باعث رونق صنا ابندی یم شیافزا یبخش گردشگر یکمک کند. با جذب گردشگران، درآمدها و سودآور

 .شود یم منطقهاقتصاد  یل و بهبود شاخص هاخلق شغ ،یمحل

به  تواند یم یگردشگر دارینشان داده است که توسعه پا قاتی: تحقیبر محافظت از محل زندگ یگردشگر داریتوسعه پا ری. تأث0

 کمک کند. طیحفظ مح

 .کمک خواهد کرد ینگفره راثیم یداریپا جیکند که در ترو جادیا یو مجاز تالیجیمتحرک د یها موزه تواند یم یفناور

 ازیرو ن شیپ یها مقابله با چالش یبرا ییها را پاسخ دهند، اما مهارت رییجامعه در حال تغ دیجد یازهاین توانند یم ها موزه

ها  موزه ندهیآ .رواج دهند و انتشار اطلاعات یآور جمع یرا برا یدارد که استفاده از فناور تیموضوع اهم نیها ا موزه یبرا .است

از  یاریها و بس موزه تیبر موفق دیجد یها رسانه یفناور ریها در شهر هوشمند، تاث وابسته به نقش موزه ک،یو  ستیقرن بدر 

 [14] .موارد مرتبط با روز است

ارتباط با  یها آغاز کرده است: دوران برقرار موزه یبرا یدیها، عصر جد موزه تیبر موفق دیجد یها رسانه یها یتکنولوژ ریتأث

کرد.  زانیآو وارید یبا ارزش را رو یهنر یها که قطعه ستین یکاف گرید شگاه،ینما کی جادیا هنگام .دکنندگانیزدبا

مستلزم استفاده از  ییسرا کند.. داستان ییسرا افراد داستان یبرا دیداستان بشنوند و موزه با کی خواهند یم دکنندگانیبازد

 .است امیمختلف در انتقال پ یها رسانه

 راتییبه تغ یلیاز آنها تما یهستند. برخ تالیجیاز عصر د یخاص یها ینوآور لیو تعد یریگیها در حال پ از موزه یاریبس 

که فرهنگ را  شود یامکان فراهم م نیا د،یجد یا رسانه یها یبمانند، اما با استفاده از فناور تر یسنت دهند یم حیندارند و ترج

هاست، اما  رو به فرصت یا موارد به عنوان پنجره  نیاز ا یداد. بعض حیتوض دیجد یها وشر ارا ب دهیچیپ نیدرک کرد و مضام

 کیبا  توان یشدن آغاز شود و م یتالیجیبا د تواند یها م موزه شرفتیپ .است دهیچیبودن، پ یتالیجیکه د کنند یتصورم یبرخ

 .شود یها مشاهده م در موزه دیجد یها زافزون از رسانهاست استفاده رو یهیشدن جهان موزه را شروع کرد. بد یتالیجیوبلاگ، د

[13] 

 ،طبیعی لیلد بی هبامو دجوو رکنادر  ایران که هددمی ننشا ،ستا حاضر هشوپژ صلیا بخش که نیامید تمطالعا ینتیجه

 توجه با ،مینهز نی. در استا زهمو منا به ایبهذجاو  فرهنگی یشگردگری  توسعه یمینهز در ای دهلعاا قفو یپتانسیلهادارای 

 بر نیز نظر ردموی  پرسشنامه ،ستا هشد بنا پیشین ی هشدحطر یفرضیه به هید پاسخ یمبنا بر حاضری  مقاله که ینا به

 پرسشنامهاز  دهستفاا ،نیامید اتمشاهد. شد حطر های ایران زهمواز  نکنندگا یدزدبا از نیامید یها هشوپژ جهت مبنا همین

 شاملرا  ریماآ یجامعه کلاز  صددر 2۶از  بیش عمجمودر  که نفر 224 کهداد  ننشا ،مینهز یندر ا محل هالیا با مصاحبه و

و  فرهنگی و یخیرتا یبناها مانند منطقهدر  دموجو فرهنگی یها بهذجا سایر به نسبت ،موزه های ایران برتر نقش به ،میشوند

هست که  یفرهنگ یگردشگر ستمیر موجود و مؤثر بر سعناص یوامل داخلع . نددنمو رهشاا یشگردگر یتوسعهو  بجذ نیز

استنباط شده از  یقوت داخل نقاط .استنباط شده است یفرهنگ یرابطه با گردشگر در ضعفنقاط قوت و  نقاطمجموعاً شامل 

 .شده است  ارائه 2کارشناسان در جدول  یها مصاحبه
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 یفرهنگ یگردشگر ستمیس ینقاط قوت داخل :1جدول 

 یفرد شرح

 2 که دولت انجام داده در جذب گردشگر مؤثر است یفرودگاه یزایو و زایو و دیو صدور رواد لیتسه

 2 یدر جذب گردشگر فرهنگ ییبالا لیملموس و ناملموس و پتانس یفرهنگ راثیاز نظر م رانیبودن ا یغن

 0 دشو یدر کشور ما م یفرهنگ یباعث رشد گردشگر نیهستند و ا یافراد فرهنگ ،یخارج یها ستیتور شتریب

 0 و برخورد خوب شهروندان با گردشگران ینواز مهمان

 2 و کسب رتبه سوم جهان یعدستیوجود صنا

 ۶ جذب گردشگر نسبت به گذشته یرشد چند برابر

 
 یفرهنگ یگردشگر ستمیس یداخل ضعفنقاط : 2جدول 

 ردیف شرح

 2 یرسان مناسب و ضعف در اطلاع غاتیعدم تبل

 2 یفرهنگ یدر بخش گردشگر یند سازعدم بر

 0 از کشورها یبا برخ رانیو روابط متشنج ا فیضع یروابط خارج

 0 یخوان و تئاتر و پرده یقیبه موس یخارج یستهایتور یعدم دسترس

 2 یجذب گردشگر از جمله گردشگر فرهنگ یهمه جانبه برا یعدم آمادگ

 ۶ ر سطح شهرد یبهداشت سیمناسب ازجمله سرو یده عدم خدمات
 

 
 اتنظر دنبو بالاو  منطقهدر  قامتا به انشگردگرو  نکنندگا یدزدبا تشویقدر  ایران یهازهمو نقش بحث بچورچادر  همچنین

 ارگذو  گشت شامل کهاز آن  ناشی یپیامدهاو  انشگردگر قامترا در ا موزه ها رتقد پرو  یکلید نقش انتو می ن،ناآ مثبت

 به سفراز  گشتزبااز  پس هاآن معرفی بالطبعو ایران  دممر مسوو ر آداب و فرهنگ با نشد شناآو  منطقه یشهرها سایردر 

و  ورزیکشا تمحصولاو  راکخو ،ستید صنایع خرید ،قامتا ایبر نکنندگا یدزدبا دهزینهکراز  ناشی یسرمایه ورود ،سایرین

و  تتبلیغا انفقد انتو می ،تأمل رخوو در  مثبت تنکا ینا رکنادر  ماا د؛نمو همشاهدرا  ستا تمکاناو ا تخدمااز  یمندهبهر

 رتنظا معد ،هازهمودر  هنمارا رحضو معد ،سترسید یمسیرها دنبو نامناسب ،یرساختیز تمکاناا دکمبو ،مناسب سانیر عطلاا

 جملهاز  ،وطهمرب یها نمازسا جانباز  ایران یها زهمو دفر به منحصر زاتمتیاا و یژگیهاو معرفی ایبر کافی ییزربرنامهو 

 تپرقوو  رزبا ییژگیهاو غمر علی که نستدا دیگر یهازهمو نماند ناشناختهو  رمهجو لایلد ترین مهمرا  فرهنگی اثمیر

 جلب یشگردگر مقصد ینا بهرا  نکنندگا یدزدبا توجه ،شایدو  باید که نچناآن  ستا نستهانتو ،باستانی و یخیرتاو  فرهنگی

 .نماید

 

 گیری بحث و نتیجه -5

 :به دست آمده است ریز یها یریگ جهیو اقتصاد، نت سمیها، ژئوتور موزه یبر مبنا یگردشگر داریدر مقاله مطالعه توسعه پا

گردشگران،  یبرا یا هر منطقه به عنوان جاذبه یخیو تار یها: استفاده از منابع فرهنگ موزه یبر مبنا یگردشگر داریتوسعه پا .2

هستند. با حفظ و  یخیتار یها تیو سا یها، آثار باستان منابع شامل موزه نیکمک کند. ا یدشگرگر داریبه توسعه پا تواند یم

 .دارند یدرآمدها و اشتغال در صنعت گردشگر شیمؤثر در جذب گردشگران و افزا اریمنابع، نقش بس نیحفاظت از ا
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به شناخت بهتر مناطق  تواند یم ،یگردشگر داریتوسعه پا یزیر و برنامه لیدر تحل سمی: استفاده از علم ژئوتورسمیژئوتور .2

مناطق  ییبه شناسا توان یم ،یبردار و نقشه یابیمکان یها یآنها بر اقتصاد کمک کند. با استفاده از فناور راتیو تأث یگردشگر

 .کرد یها طراح داده نیتوسعه را براساس ا یها و جامعه کمک کرد و برنامه اقتصادآنها بر  راتیو تأث دیپربازد

در رشد اقتصاد منطقه داشته باشد. با جذب  یقابل توجه ریتأث تواند یم یبر اقتصاد: صنعت گردشگر یگردشگر ری. تأث0

منجر  یصنعت گردشگر یبالا اریبس یدرآمدها ممکن است به سودآور نیو ا ابدی یم شیمنطقه افزا یگردشگران، درآمدها

به توسعه  قیطر نیو از ا شود یمستقل و خلاقانه م یها شغل ودش و سفرو شیموجب افزا یصنعت گردشگر ن،یشود. همچن

 کند. یکمک م یاقتصاد

هست  دیضعف و تهد نقطهوجود دارد و در مقابل آن  یفرهنگ یگردشگر ستمیدر س یخارج یدر مجموع نقاط قوت و فرصتها

 توانیواحد م رتیو مد ریزی برنامه که بااست  ییهایتوانمند یدارا رانیا یفرهنگ یگردشگر ستمیتوان گفت س یکه در کل م

آنها  نیارائه شد که مهم تر یفرهنگ یجهت توسعه گردشگر ییکرد. راهبردها یصنعت عمل نیا یدر جهت توسعه  ییراهبردها

 :عبارت اند از

گردشگر  جذب درتواند  یو ... و مرمت به موقع آن م زدی راز،یچون،اصفهان، ش ییدر شهرها یفرهنگ ،یخیتار یبناها یایاح-2

 مؤثر باشد.

مؤثر و مناسب در  غاتیو انجام تبل رساختهایدر جهت توسعه ز یگذار هیدر سرما بیترغ یبرا یاز بخش خصوص تیحما -2

 است یفرهنگ رانیبه ا ستهایتور یجذب گردشگر فرهنگ

 نگاه رییت تغواحد در جه تیریمد جادیا نیو همچن غاتیتبل شیو افزا یفرهنگ راثیدر م یگذار هیسرما-0

 یکه در ارتباط با گردشگر میمستق ریو غ میچه به صورت مستق یشغل یاستفاده از حداکثر فرصتها یتلاش برا-0

 یملموس و ناملموس در جهت تلاش برا یفرهنگ راثیبه م نیاقشار مردم و توجه مسئول یو فرهنگ ساز یآگاه شیافزا-2

 یتوسعه صنعت گردشگر یاقتصاد یایاز مزا نیمسئول یسطح آگاه شیزااف یفرهنگ نهیدر زم یخیتار یشهرها یبرند ساز

که موجب  رانیکشور ا یدست عیاز صنا تیکشورها حما ریبا سا کیپلماتیروابط د یبرقرار یتلاش برا زبانیبر جامعه م یفرهنگ

 .شود یبا ورود گردشگر م یدرآمد ارز شیو افزا یمحل عیرونق صنا

شود که در جذب گردشگر از  یم گرید یکه منجر به ارتباط دوستانه با کشورها دیرواد زایبا ودولت مرتبط  نیقوان لیتسه-۶

 شودیم یجمله گردشگر فرهنگ
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Abstract 
This article examines the sustainable development of tourism based on museums, geotourism and economy. In 

this article, the role and importance of museums in the sustainable development of tourism has been investigated. 

Also, the impact of geotourism and economy in the realization of sustainable development of tourism is also 

discussed. Due to the increasing growth of the tourism industry, museums are known as important cultural and 

historical attractions. They play an effective role in attracting tourists and increasing tourism revenues. Also, by 

preserving and protecting cultural and natural resources, museums help to realize sustainable development. In 

this article, the role of geotourism in the sustainable development of tourism is also investigated. Geotourism, as 

the use of geographical spaces and natural resources to attract tourists and economic development, can help to 

realize the sustainable development of tourism. By using natural and cultural spaces, attractive and unique places 

are created for tourists. Cultural tourism is one of the most important forms of tourism and nowadays it is 

considered as an income generating industry. The travel and tourism industry affects the economy of countries 

through the effect on the gross domestic product and employment. The tourism industry is a very important 

economic activity in many countries of the world. The research community is experts and specialists in the field 

of tourism and urban planning; And the research data was analyzed by using Delphi survey by experts with the 

help of SWAT matrix. The presence of historical and cultural monuments in Iranian cities and the existence of 

handicrafts and numerous museums are the strong points of this industry, and the recognition of the impact of 

cultural tourism on employment. and gross domestic product has been raised. Economy plays an effective role in 

realizing the sustainable development of tourism. By attracting tourists and increasing tourism revenues, the 

profitability of the tourism industry increases. Also, with the optimal use of resources and proper structuring in 

the tourism industry, the sustainable development of tourism can be achieved 
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