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مدیریت برگزاری رویدادهای  های استراتژی در تدوینبررسی معیارهای ارزیابی 

 AHPو   GISتجاری با کمک 
 

 2محبی الدین سراج، 1زاده رجبعلی 

 قشم واحد اسلامی آزاد دانشگاه بازرگانی، مدیریت دکتری دانشجوی 0

 قشم حدوا اسلامی آزاد دانشگاه مدیریت گروه استادیار و علمی هیئت عضو 2

 

 چکیده

هدای مددرن و اسدتفاده از     ، مانندد گششدتن نیسدت و بدن مددد تژنولدو ی      ها آنامروزه برگزاری رویدادهای تجاری و مشارکت در 

شدوند  دسترسدی بدن     سدنج  مدی   تأثیرگشارهای صحیح و بن روز، توسط مدیران بن لحاظ زمانی و مژانی و سایر معیارهای  داده

کز تجاری و تولیدی و صنعتی مرتبط با رویداد، تعداد رویددادهای مشدابن دایلدی و یدار ی،     اطلاعات مهمی همچون فاصلن مرا

 AHPمددیران اسدت     گیدری  تصمیمهای مهمی در  ، کیفیت برگزاری،  معیت بازار هدف رویداد و    شایصها آنفاصلن زمانی 

معیارها اولویت آن را مشخص کندد  امدا    تواند با وزن دهی بن چند معیاره است کن می گیری تصمیم ACDMهای  یژی از روش

)سیسدتم اطلاعدات    CISاسدت، کدن بدا کمد       گیری تصمیمهای  نژتن حائز اهمیت داشتن اطلاعات موثق و موثر برای سیستم

اسدتفاده از   ای مورد استفاده قدرار دهدد    بندی و بن صورت لاین توان اطلاعات را طبقن می DBMSمژانی( و تشژیل پایگاه داده 

تواندد بدن توسدعن     مدیریت رویدادهای تجاری از ی  سو می های استراتژیدر تدوین   GISو  MCDMهای  دیدی مانند ابزار

کاری و حتی صدمات رویدادهای تژراری بژاهد و راهی بن  تواند از موازی تجارت و صادرات کشور یاری رساند و از سوی دیگر می

 ی باشد سمت تعالی مدیریت رویدادهای تجاری و نمایشگاه

 

 مدیریت رویدادهای تجاری ،، استراتژیMCDM ،GIS ،AHP ،DBMSهای کلیدی:  واژه
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