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 چکیده

ای دارد؛ به این معنا که  است و کاملاً ماهیت میان رشته بازاریابیعصبی نوع جدیدی از  بازاریابینورومارکتینگ یا 

رکتینگ جایی است که علوم مدیریت، روانشناسی، عصب شناسی و شاید هم به نوعی هنر به یکدیگر می رسند و به نوروما

تعریف کرد. این  "روشی جدید برای شناختن مشتری"توان به عنوان را می "نورومارکتینگ" .خورند اصطلاح به هم پیوند می

توصیفی انجام شه است و در  -است. این مقاله با استفاده از روش تحلیلی های علوم اعصاب در بازاریابیشامل استفاده از تکنیک

دهد که: نورومارکتینگ به های حاصل از این مقاله نشان میآن به بررسی چیستی و چرایی مساله مورد نظر پرداخته شد. یافته

وان یک توضیح علمی درباره بازاریابی که عنوان راهی بسیار معتبر برای استفاده، وارد بازاریابی اجتماعی شد. همچنین به عن

 تواند واقعی باشد.دانند که این میباشد، است، و اکثریت قریب به اتفاق نمیها ناشناخته میهنوز برای خیلی
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