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 در بستر رایانش ابری هوش تجاری در سازی پیاده مؤثرو عوامل  تأثیراتبررسی  

 ها سازمان

 

 محمد حیدری بنی

 تهران تحقیقات و علوم دانشگاه ،الملل بین بازرگانی مدیریت ارشد کارشناس

 

 چکیده

ریع و کارآمد به یاری مدیران و مدیریتی س گیری تصمیمابزار  عنوان بهمختلف  های سازماناستفاده از هوش تجاری در امروزه 

آن هزینه  تبع بهو  افزاری سختو  افزاری نرم های زیرساختمیانی و بالایی آمده است که این ابزار مفید با توجه به نیازمند بودن 

از رای رایانش ابری را ب که به همین جهت این پژوهش استفاده از بستر باشد نمیقابل استفاده  هر سازمانیبسیار بالای آن برای 

بر  مؤثرو عوامل  تأثیراتمختلف پیشنهاد داده است لذا هدف این پژوهش بررسی  های سازمانبردن این نقطه ضعف به  بین

هدف، توصیفی و از نوع کاربردی و  ازلحاظ. پژوهش حاضر باشد می ها سازمانهوش تجاری در بستر رایانش ابری در  سازی پیاده

این سیستم در شبکه بهداشت استان البرز بود.  کنندگان استفادهاری این پژوهش تمامی روش پژوهش پیمایشی است. جامعه آم

اعضای نمونه انتخاب شدند. در این پژوهش  عنوان بهنفر  155و بر اساس فرمول کوکران  ای طبقه گیری نمونهکه بر اساس روش 

ده شده است. نتایج پژوهش نشان داد بعد سازمانی، بعد استفا ها دادهاس پی اس اس، لیزرل و اکسل برای تحلیل  افزارهای نرماز 

است، همچنین استفاده از  تأثیرگذار ها سازمانهوش تجارت در بستر یارانش ابری در  سازی پیادهفرآیندی و بعد فنی بر 

  .باشد می تأثیرگذارسازمان  های هزینهتکنولوژی هوش تجاری بر رضایتمندی مشتریان، اعتبار سازمان و کاهش 
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