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بازاریابی و  های تواناییبررسی تأثیر نوآوری بر عملکرد صادراتی با توجه به نقش 

 در شرکت داروسازی پارس حیان مزیت رقابتی

 

 2، علی اصغر عیوضی حشمت 1مرتضی علیپور ارجستان
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 چکیده

بازاریابی و مزیت رقابتی در  هاي تواناییپژوهش حاضر که با عنوان بررسی تأثیر نوآوري بر عملكرد صادراتی با توجه به نقش 

، جامعه آماري باشد میربردي و از نوع روش توصیفی، پیمایشی شرکت داروسازي پارس حیان انجام شده است، از نوع هدف کا

 صورت بهنفر  100و از طریق جدول مورگان  باشند مینفر  201این پژوهش مدیران و کارشناسان داروسازي پارس حیان شامل 

ب شدند، پرسشنامه در ابزار پژوهش انتخا عنوان بهبه سؤالات پرسشنامه  گویی پاسخنمونه آماري براي  عنوان بهتصادفی ساده 

است، همچنین اطلاعات بدست آمده  شده تأیید افزار نرمسؤال بوده است که روایی و پایایی آن از طریق  22این پژوهش شامل 

که طبق نتایج بدست آمده  اند گرفتهاسمارت پی ال اس مورد تجزیه و تحلیل قرار  افزار نرماز طریق معادلات ساختاري و 

دارد، همچنین مزیت رقابتی و  دار معنیصادراتی و مزیت رقابتی تأثیر مثبت و  هاي تواناییصادراتی،  نوآوري بر عملكرد

 مستقیم و غیرمستقیم بر عملكرد صادراتی تأثیر مثبت دارند. صورت بهبازاریابی  هاي توانایی
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