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 یدهچک

و  ییشناسا ق،یتحق ی. هدف اصلپردازد یم یجوامع محل داریآن بر توسعه پا راتیو تأث ییروستا یگردشگر یمقاله به بررس نیا

است.  ییروستا یصنعت گردشگر تیبهبود وضع یبرا ییحوزه و ارائه راهکارها نیموجود در ا یها ها و فرصت چالش لیتحل

نفر  171خانوار و  79با  وشی یاستفاده شده و جامعه مورد مطالعه روستا می و پیمایشیک یها ها، از روش داده یآور جمع یبرا

 ،یاقتصاد محل تیبه تقو تواند یم ییروستا یکه گردشگر دهند یپژوهش نشان م نیا یها یافته .انتخاب شده است تیجمع

 یزیر عدم برنامه رینظ ییها چالشحال،  نیساکنان کمک کند. با ا یزندگ تیفیو بهبود ک یبوم یها حفظ فرهنگ و سنت

 یمشارکت فعال جامعه محل تیبر اهم قیاند. تحق شده ییشناسا زین یطیمح ستیز یمنف راتیو تأث ها رساختیمناسب، کمبود ز

آن  جیقرار دارد و نتا یکاربرد قاتیپژوهش در دسته تحق نی. اکند یم دیتأک یگردشگر تیریو مد یریگ میتصم یندهایدر فرآ

 .گذاران استیو س نفعان یذ یبرا ژهیو به آورد، یموجود را فراهم م طیو ارتقاء شرا یدر حل مسائل عمل یریکارگ به تیقابل

 

 ییروستا یگردشگر مدیریت ،یفرهنگ محل شناخت ،یتوسعه فرهنگ محل ی،گردشگر های كلیدی: واژه
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 مقدمه -1

با عنوان  یدیجد افتیکوچک و متوسط هستند ره یآن بنگاه ها نانیکه نقش آفر یامروزه جهت توسعه صنعت گردشگر

 یروابط بنگاه ها یسامانده قیبنگاه ها را از طر شتریهر چه ب یریبه اجرا گذاشته شده است که رقابت پذ یخوشه ا افتیره

از  یکی یرو گردشگر نیا از( 91ص ،1141و همکاران، یزیعز) ت.کرده اس یبزرگ هدف گذار یکوچک و متوسط و حت

 کیدر اقتصاد و تحر یعمده ا اریبه سرعت در حال رشد بوده و نقش بس که د،یآ یاقتصاد جهان بشمار م یبخش ها نیبزرگتر

 نعتدر ص یمهم اریتواند نقش بس یکند و با توجه به مطالعات صورت گرفته روستا در کنار شهر م یم یباز یرشد اقتصاد

 یروستا فراهم م یتوسعه گردشگر یبرا یمساعد اریبس نهیروستا زم یعیو طب یفرهنگ یجاذبه ها رایداشته باشد ز یگردشگر

جامعه  یزندگ وهیدر مقاصد مختلف ممکن است ش یتوسعه گردشگر یدر راستا (14ص ،1144و همکاران، انیشا) کنند.

 لیاز قب یتوان به عوامل یم یتوسعه گردشگر جینتا از .ردیقرار گ یرگردشگ در صنعت یساختار راتییتغ ریتحت تاث زبانیم

 اشاره کرد. یمقصدگردشگر کیدر  یطیمح ستیز راتییو تغ یفرهنگ تغییرات ،یاجتماع تغییرات ،یدر اقتصاد محل راتییتغ

 یریگیو ماه یشاورزاغلب ک ،یعیطب مهین یها و استفاده عتیاشاره دارند که به طب ی( روستاها به مناطق7ص ،1141ه،یکاظم)

هستند که توسط  یمتنوع یو فرهنگ یعیکمتر و منابع طب یانسان تیجمع یمناطق دارا نیاختصاص دارند. ا اسیمق کوچک

و  یا منظره راتییو تغ یخیبا ادامه تار یخاص یها ستمیاند. روستاها به عنوان س شکل گرفته یو انسان یعیتعامل عوامل طب

 یبدل شده که م یمستمر انیبه جر ییروستا یرو امروزه گردشگر نیا از( joshi et al,2024,p2) شوند یشناخته م یخیتار

 عتیرا در اتصال به طب یو یذات لیکوتاه م یزمان یدور کرده و برا شیپر التهاب شهر خود ساخته خو انیتواند انسان را از جر

در  یا ژهیو نقش سبز، یکرده و به عنوان صنعت تصللوبش ممط عتیقادر است انسان را به طب ییروستا گردشگری اغنا کند،

 کیمکان ها به طور کل به عنوان  این( 19ص ،1141زاده و همکاران، نیحس) .دینما فایا ییروستا یها طیمح داریتوسعه پا

در  یمحلجوامع روزمره  یتا در زندگ دهد یامکان را م نیبه شمار آمده که به گردشگران ا یو مسئولانه از گردشگر داریشکل پا

 یو سنت یفرهنگ یها یژگیو و ،یبه کشاورز یکم، وابستگ تیجمع یمناطق معمولاً دارا نیشرکت کنند. ا ییمناطق روستا

روستا و  یها لیپتانس شناخت ،ییمطلوب روستا تیریمد گرید ی( از سوpriatmoko et al,2023,p2) هستند. یخاص

جمله مشاغل مطمئن در بخش  از روستا داشته باشد، شرفتیبه رشد و پ یادیتواندکمک ز یواقف بودن به مشکلات آن م

مردم  یتواند در کنار شغل اصل یشود چرا که م یصنعت باعث رشد روستا م نیا پیشرفت است، یصنعت گردشگر ییروستا

 از( 792ص ،1144و همکاران، یاکبر) را به گردشگران عرضه کرد. یو دام یکشاورز داتیتوان تول یو هم م ردیروستا قرار گ

 یایتوسعه باعث اح نی. اکند یم فایا یدر ادغام فرهنگ و صنعت گردشگر یینقش بسزا ییروستا یرو توسعه گردشگر نیا

با تکامل  ییروستا یگردشگر شرفتی. پکند یعمل م یرفاه عموم تیتقو یراه موثر برا کیو به عنوان  شود یروستاها م

درآمد  شیو افزا یانسان هیتنها به بهبود سرما نه شرفتیپ نیاست. ا همراهمصرف  یالگوها رییو تغ یمقصد گردشگر یها فرمت

 (tong et al,2024,p2. )دیافزا یم زینقش افراد فعال در آن ن تیبلکه به تقو کند، یساکنان جامعه کمک م

در  یتجار یها تیفعال از مناظر آرام روستاها به دنبال آرامش کردند. دیشروع به بازد یشهر یها در قرن نوزدهم، ذهن

، 1724آغاز شد. در دهه  شرفتهیحمل و نقل پ یها ستمیها و س آهن با گسترش راه 1774فقط پس از دهه  ییروستا یگردشگر

به عنوان ابزار  ییروستا یگردشگر افته،یتوسعه  یتیحما یها استیس رشیمشترک و پذ ندهیبر حفظ آ یبا تمرکز جهان

که  ی( به گونه اkarali et al,2024,p1) .افتیدست  یشتریب یا با توجه به حرفه ییروستادر مناطق  یاقتصاد یبازساز

است و  یو مذهب تاریخی ،سنتی ،یبوم یفرهنگ یجاذبه ها اتیو ادامه ح یریقرارگ یاصل یاز مکان ها ییامروزه مناطق روستا

 یبرا ریاخ یگردشگران در دهه ها یاصل هدف ،یو فرهنگ یعیطب یو جاذبه ها راثیداشتن م اریرو با توجه به در اخت نیاز ا

مختلف  یها و گونه ها فعالیت است. یو سنت یبوم یفرهنگ یو لذت از جاذبه ها یصنعت یاز زندگ فرار و تمدد اعصاب، حیتفر

 و اقتصاد و فرهنگ ساکنان روستا است. ستیز طیمح یبرا یدر بر دارنده آثار مثبت و منف ییوستار یها طیدر مح یگردشگر

 یبرا یدرآمد اضاف جادیا قیاز طر ییدر مناطق روستا یکه گردشگر ستیدر حال نی( ا97ص ،1179و همکاران، یدهقان)

 dyah utami et) .کمک کند یگزند تیفیبه بهبود ک تواند یم داریپا یو توسعه کسب و کارها ییجوامع روستا
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al,2023,p2 )تشریفات گران،ینحوه تعارف و احترام گذاشتن به د لیاز قب یرفتار اجتماع یها و الگوها تیکه فعال یگونه ا به 

نموده  ادی یانیم یها به عنوان سطوح تیو از نمادها و شخص نموده یفرهنگ معرف یرونیرا به عنوان سطوح ب رهیو غ یاجتماع

در  ایه هستند عموم جامع یمشخص و قابل درک برا یکه شامل معان ییواقع ارزش ها و باورها ابتدا در الگوها در است،

 ،1144و همکاران، یجعفر) .رندیگ یمردم قرار م دیو تمج فیبرجسته مورد تعر یها یژگیکه به جهت و ییها تیشخص

 یبرا یمصرف سبز به عنوان راهکار تیاهم زیو ن ،یگردشگران و مردم محل نیبر ارتباط ب ییروستا یگردشگر راتی( تأث24ص

روش  کیرا به عنوان  ییروستا یشود. گردشگران تجربه گردشگر یرفته مصحبت در نظر گ یطیمح ستیکاهش مشکلات ز

روش داوطلبانه  کیمصرف سبز به عنوان  ن،ی. همچنکنند یم یمعرف یشهر یزندگ یمنف طیکاهش استرس و شرا یمثبت برا

 (chen et al,2023,p166) .دیکمک نما یاز مصرف نامناسب جهان یناش یطیمح ستیز یبه کاهش فشارها تواند یم

 

 تحقیقپیشینه  -2

 یروستاها یمطالعه مورد ییروستا یبر توسعه گردشگر یعوامل مکان ریبا عنوان تاث پژوهشی( 1141) همکارانزاده و  نیحس

و ابعاد توسعه آن  ییروستا یمعرفت شناسانه گردشگر یکردیپژوهش بر آن است تا با رو نیلرستان پرداخته اند، ا نیسرزم

روستاها بهره  یگردشگر لیپتانس یجهت ارتقا در مکان محور، کردیرو بر هیتوان با تک یم چگونه قرار دهد، یمورد بررس

 یمورد استفاده عمدتا اکتشاف قیتحق روش گام برداشت، ییروستا یدارگردشگریموجود و توسعه پا یاز فرصت ها نهیبه یبردار

با توجه به  یتوسعه گردشگر هب کپارچهیکل نگر و  کردیدهد استفاده از رو ینشان م نتایج است، یکتابخانه ا ییو در بخش ها

 را کاهش دهد. ییو جزء گرا ینگر یاز بخش یناش یها بیتواند آس یهر روستا م یمکان یها یژگیو

استان مازندران با  یمراکز بوم گرد یفرهنگ یها یاستراتژ ییشناسا»تحت عنوان  ی( پژوهش1142و همکاران ) یجانیلار

استان  یمراکز بومگرد یفرهنگ یها یاستراتژ ییانجام دادند. هدف از مطالعه فوق، شناسا« مضمون لیبر تحل یکردیرو

 یو جامعه آمار یفیپژوهش، ک کردیاست. رو یبر اساس هدف، کاربرد لعهمطا نیمضمون بود. ا لیبر تحل یکردیمازندران با رو

 است. نیآنلا یاجتماع یاستان مازندران در رسانه ها یمراکز بوم گرد یفرهنگ یها یمربوط به استراتژ  تیروا 119شامل 

 ،یریادگیفرهنگ  یتژاستان مازندران شامل استرا گردی¬مراکز بوم  یفرهنگ های¬ یدهد که استراتژ  ینشان م جینتا

 یستراتژخلاق، ا یفرهنگ گردشگر یاستراتژ ،یتکنولوژ یریکارگ فرهنگ به  یاستراتژ ،یکیالکترون یریادگیفرهنگ  یاستراتژ

 یفرهنگ یاستراتژ ،یهنر یفرهنگ یاستراتژ ،یاجتماع یفرهنگ یفرهنگ سبز، استراتژ یغذا، استراتژ یفرهنگ گردشگر

 است. یفرهنگ یابیبازار یاستراتژ ،یاقتصاد

)مطالعه  ییروستا یگردشگر نانیکارآفر یریپذ تیسط مسئول لیو تحل یبا عنوان بررس تحقیقی( 1144) همکارانو  انیشا

 4در  یکارآفرینان گردشگر ی( پرداخته اند، هدف پژوهش حاضر تحلیل سطح مسئولیت پذیرنالودی: شهرستان بیدمور

 یو روش آن توصیفی و تحلیلی است. جامعة آمار یکاربردشهرستان بینالود است. پژوهش حاضراز نوع  یگردشگر یروستا

کارآفرینانه را داشتند. حجم  یرین حجم گردشگر وفعالیتهاشهرستان بینالود بود، که بیشت یمقصد گردشگر یپژوهش روستاها

شاخص  ج،رستوران، چایخانه و استراحتگاه بودند. براساس نتای ەکارآفرینانه در حوز یکسب وکارها 174نمونه صاحبان 

 صاص دادند،را به خود اخت انیپاسخگو دگاهیاز د یرتبه ا نیانگیم زانیم نیکمتر یو شاخص اقتصاد نیالاتری بشردوستانه

سطح را در زشک نشان  نیتر نییجاغرق و پا را در ابرده یگردشگر نانیکارآفر یاجتماع یریپذ تیسطح مسئول نیشتریب نتایج

 دوستانه، بشر ،ی)قانون یشاخص ها ریدر سا یروستاها وجود ندارد ول نیب یمعنادار وتتفا ینظر شاخص اخلاق از دهند، یم

 مورد مطالعه متفاوت است. یدر روستاها یگردشگر نانیکارآفر یریپذ تیمسئول سطح( یطیو زست مح اقتصادی

پرداخته اند،  ندهیروند، الگو و آ ی: بررسییروستا یگردشگر قیبا عنوان چهل سال تحق یقی( تحق2421) همکارانو  یکارال

 قاتیکه تحق دهد یشان من یبررس نیاست. ا 2417تا  1724 یها در سال ییروستا یگردشگر قاتیاز تحق کیومتریبلیب یبررس

در ابتدا  افتهیتوسعه  یکه کشورها دهد یاست. مطالعه نشان م افتهیدست  یوجهبه رشد قابل ت ریدر دو دهه اخ نهیزم نیدر ا

اند. موضوعات  پرداخته یشتریب قاتیدوره به تحق نیدر ا زیدر حال توسعه ن یکشورها یاند ول مند بوده حوزه علاقه نیبه ا شتریب
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موارد تمرکز  نیبه ا زین ندهیآ قاتیو تحق هبود ها یدمیو اپ یطیمح ستیمسائل ز ،یاجتماع یها استیمطالعه شامل سمورد 

 خواهد داشت.

 ؟یسنت یگذاشته است روستاها ریتأث داریچگونه بر توسعه پا ییروستا یبا عنوان گردشگر تحقیقی( 2421) همکارانو  انانی

 یکرده است که چگونه گردشگر یبررس PRISMAبا استفاده از روش  یا اند، مقاله پرداخته کیستماتیس اتیبر ادب یمرور

 ،یاقتصاد یایمزا تواند یم ییروستا یکه گردشگر دهد ینشان م یبررس نی. اردبگذا ریتأث یسنت یبر روستاها تواند یم ییروستا

 یو فرهنگ یاجتماع یها مانند حفظ ارزش ییها چالش نیبه ارمغان آورد، اما همچن یسنت یروستاها یبرا یو فرهنگ یاجتماع

کرده و به  تیرا تقو یسنت یزندگ طیحبا م یستیز که هم رود یم ییها ی. پژوهش به سمت توسعه استراتژکند یم جادیا زیرا ن

 .آورد یبه حساب م زیرا ن یکه منافع اقتصاد یدارد، در حال دیتأک یمحل یها حفظ ارزش

را انجام  کیستماتیس بررسی در اروپا از منظر چشم انداز: ییروستا یبا عنوان گردشگر تحقیقی( 2421) همکارانو  یجوش

چندمنظوره  یمناظر فرهنگ یدر حوزه گردشگر قاتیتحق یفعل تیجامع از وضع یلیتحل ک،یستماتیس یبررس نیداده اند، ا

در  یاندک قاتیخود قرار دارد و تحق یین حوزه هنوز در مراحل ابتدایکه ا دهد ی( است. مطالعه نشان مTMCLsاروپا ) یسنت

نقش دولت و  ن،یونقل تمرکز دارند. همچن حمل تیو ظرف یمحل ینهادها حاتیآن انجام شده است. اکثر مقالات بر ترج

 ندهیآ قاتیحقکه ت شود یم شنهادیبخش برجسته شده است. پ نیدر تحولات ا یبه عنوان عوامل مهم یمشارکت جامعه محل

 .کنند جیحوزه را ترو نیدر ا یموضوعات متمرکز شده و بهبود نیا یروبر  شتریب دیبا

 

 مبانی نظری-3

 یمفهوم گردشگر -3-1

 طیخارج از مح ییها تجارت به مکان ای یگذراندن اوقات فراغت، سرگرم یکه افراد برا شود یاطلاق م ییها تیبه فعال یگردشگر

 یاساس یازهایاز ن یکیبه  دیجد یها در مکان یبه تجربه زندگ لیتما نی(. ا1ص  1141 ،ینی)حس کنند یمعمول خود سفر م

 استشده  لیتبد یاقتصاد جهان یاساس یها هیاز پا یکیشده که امروزه به  نجرم یشده و به گسترش گردشگر لیافراد تبد

(Mai et al, 2023 P 2121ص  1141پور،  فی؛ شر )یاسیعوامل س ریتحت تأث یصنعت جهان کیعنوان  به گردشگری، 

 تی(. موفق129ص  1142نژاد و همکار،  یدارد )سلطان وندیعناصر با آن پ ریاز سا شیقرار دارد، و فرهنگ ب یو فرهنگ یاقتصاد

 یدارد )پورمهد یگبست یرفاه اجتماع یو ارتقا یتوازن فرهنگ ،ییتعادل فضا ،یهمچون دانش فن یصنعت به عوامل نیدر ا

کمک  زین ستیز طیو حفاظت از مح یمحل یها رساختیبه بهبود ز یگردشگر ن،ین(. همچ211ص  1142و همکار،  یریام

 (.217ص  1141و همکار،  ی)معدن کند یم

 ییروستا یگردشگر -3-2

نوع  نی. اردیگ  یروستاها شکل م ی  شود که در بافت و محدوده  یم فیتعر یاز گردشگر یبه عنوان نوع ییروستا یگردشگر

 ییروستا یحال، گردشگر نیزند. با ا یرقم م دکنندگانیبازد یبرا یگردشگر یها  مدل ریوت از سامتفا یا تجربه  یگردشگر

است که در آن، گردشگران فعالانه  یکردیبلکه رو ست؛ین یتر گردشگر  شده  ناختهانواع ش ریسا یبرا نیگزیجا نهیگز کیتنها 

 یدر تضاد با زندگ ،یالیو چه خ یچه واقع ،ییروستا یزندگ ریو حومه شهرها هستند. تصو یا  هیدر مناطق حاش حیتفر یدر پ

 یبه نوع شتریب ییروستا یگردشگر استا،ر نی(. در ا7 ص 1142و همکار،  یمانیا) کند  یم جادیا یخاص تیجذاب ،یمدرن شهر

 جاد،یطقه اآن من ژهیو یانداز و فرهنگ محل و بر اساس چشم  یشود که توسط ساکنان محل  یم لیتبد یمحل یاز گردشگر

بهره  یو فرهنگ یعیطب یها نه تنها از جاذبه  ینوع گردشگر نی(. ا217 ص 1141و همکار،  یمعدن) یابد  یو توسعه م تیریمد

 یدر روستا معرف یاجتماع یدر ساختار زندگ یبانیها و امکانات پشت  ها، اقامتگاه از ادغام جاذبه  یعنوان شکل بلکه به  برد،  یم

 کرد،یرو نی(. اSudarmiatin et al, 2017 P 280) استدر آن جوامع هماهنگ  جیرا یها  و سنت نیقوانشده است که با 

و نامطلوب  یتوان اثرات منف  یآن م قیاصل استوار است که از طر نیو بر ا بودهبر جامعه  یمبتن یگردشگر یدر واقع تجل

. دیاز فرهنگ جامعه به حداقل رسان انتیو ص یطیمح ستیز بیتخر ،یاجتماع یبرابر یها  نهیانبوه را در زم یگردشگر
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 افتهی در مناطق کمتر توسعه  یتوسعه گردشگر یمناسب برا نیگزیجا کیعنوان   تواند به  یم ییروستا یگردشگر ن،یهمچن

دهند،  شیدرآمد خود را افزا دیجد یاقتصاد یها  تیفعال قیدهد تا از طر  یامکان را م نیا یعمل کند؛ چراکه به مردم محل

 (.Ariyani & Fauzi, 2023 P 2وارد شود ) یبیها آس آن  یسنت یها  تیبدون آن که به فعال

 ییروستا یگردشگر تیاهم -3-3

از مباحث مهم در  یکیبه بعد به  یلادیاست که از قرن هفدهم م یمهم گردشگر یها از شاخه  یکی ییروستا یگردشگر

مختلف،  یاند تا با استفاده از الگوها و روش ها  نظران همواره در تلاش بوده  صاحباز  یاریشده است. بس لیتبد یجوامع علم

 یای(. در دن11ص  1142و همکار،  دیزاده فان یتق) کنند تیروستاها تقو یو اجتماع یاقتصاد یایرا در اح ینقش گردشگر

 یجذاب برا یستاها به کانون تردد و مقصدکرده است. امروزه رو دایپ تیاهم شیاز پ شیب ییروستا یپرتلاطم امروز، گردشگر

و تقاضا موجب شده است تا  ازین نیشهرها هستند. ا ینیو ماش اهویپره یاز زندگ زیاند که به دنبال گر شده  لیتبد یافراد

 1172و همکار،  ییرضا) شودآن افزوده  یو و جاذبه ها تیبه سرعت در حال توسعه باشد و روز به روز اهم ییروستا یگردشگر

 یو فرهنگ یحل اجتماع  راه کیعنوان   بلکه به ،یفرصت اقتصاد کیعنوان  نه تنها به  ییروستا یگردشگر ن،یبنابرا ؛(241ص 

 عیاز سر یکیاما  رد،یگ  یاز بازار را در بر م یاگرچه تنها بخش کوچک ،یشاخه از گردشگر نیمطرح است. ا زیروستاها ن یبرا

 نیروزافزون ا تیباشد. اهم یم یا ژهیرود و مستلزم به توجه و  یبه شمار م یصنعت گردشگردر حال رشد در  یها بخش  نیتر 

راستا،  نی(. در اPiras et al, 2025 P 1است ) ییبر مناطق روستا یرگذاریثآن در تأ ییتوانا لیبه دل ینوع گردشگر

مناطق  یایاصلاح و اح یعنوان عنصری لازم برا  بلکه به ،یتوسعه اقتصاد یبرا یعنوان ابزار نه تنها به ییروستا یگردشگر

 ییخاص خود، به جوامع روستا یرگذاریشود که قادر است با تأث  یم یراهبرد تلق کیشود و به عنوان   یشناخته م ییروستا

 انییامر، روستا نیبا رشد و گسترش ا ل،یدل نی(. به هم2ص  1172 ،یگیب) داردنگه  داریبخشده و آن ها را پا یدیجد یزندگ

صنعت  یاز ارکان اصل یکیبه  لیتبد جیبه تدر ییروستا یگردشگر قت،یاند. در حق برده  یصنعت پ نیا تیبه اهم زین

 ازمندیروند ن نیکرده است. ا دایپ یشتریتمرکز ب ییروستا یها  و حفاظت از فرهنگ یدار  راثیاست و بر م هشد یگردشگر

 بردروستاها بهره  یعیو طب یفرهنگ یها  تیاز ظرف یدرست ت تا بتوان به اس یا حرفه  یو مشارکت از استعدادها تیحما

(Luo, 2024 P 3در نت .)یم بیترغ هیدر آن ناح یرا به ماندگار ییروستا تیجمع یشگرنوع گرد نیا جیتوسعه و ترو جه،ی 

 (.1 ص 1142و همکار،  یمانیکند )ا

 ییروستا یمختلف گردشگر یگونه ها -3-4

 :شود  یم یبخش بند ریز یبه دسته ها ییروستا یاز مسافرت، گردشگر دکنندگانیبازد زهیاف و انگبا توجه به اهد

تعامل با  ای یسنت یکشاورز یها  تیضمن مشارکت در فعال دکنندگانیبازد ،ینوع گردشگر نی: در ایکشاورز یگردشگر•

نوع  نیا ،ی(. به عبارت241ص  1172همکار، و  ییرضا) گذارند  یم یبرجا یبوم ستمیبر اکوس یمنف ریتأث نیکمتر ط،یمح

شرکت در  ایگاوها  دنیدوش وه،یمانند برداشت م یکشاورز یها  تیفعالدهد که در   یامکان را م نیبه گردشگران ا یگردشگر

عمدتاً  یاز گردشگر وهیش نیحال، از آنجا که ا نیو در ع (Saad, 2022 P 46) کنندبرداشت محصول شرکت  یها جشنواره

به آگاه سازی و  ژهیو توجهمستلزم  زیاز هر چ شیلذا ب ابد،ی  یم انیجر یعیطب یها  طیو در بستر مح ییبستر جوامع روستادر 

 .(2ص  1172 ،یگیب) است ریپذ  تیجذب گردشگران آگاه و مسئول

با  یگرد  عتیطب لاتیشود و شامل تعط  یمحدود نم یکشاورز یها  تیبه فعال جیبرخلاف تصور را ،ییروستا یگردشگر اما

 یسلامت، شکار، سفرها یگردشگر ،یو ورزش ییماجراجو یگردشگر ،یو سوارکار یکوه نورد ،یرو  ادهیخاص، پ قیعلا

 یاز گردشگر یشود. اشکال مختلف  یم یا لهیو قب یقوم یشگرمناطق گرد یو در برخ ،یو فرهنگ یهنر یگردشگر ،یآموزش

آلمان و  ییاز مناطق روستا یاریمزرعه در بس لاتیعنوان مثال، تعط آمده است. به دیپد ییایدر مناطق مختلف جغراف ییروستا

و تنوع  یگستردگ نیاشود.   یکمتر مشاهده م ینوع گردشگر نیمتحده و کانادا ا الاتیکه در ا  یاست، در حال جیرا شیاتر

 نیبر ا .(Piras et al, 2025 P 2) نطقه استو متناسب با هر م یمحل یها  یژگیبه و نانهیزبیو ر قیابعاد، مستلزم توجه دق

 :عبارت اند از ییروستا یگردشگر یگونه ها ریاساس، سا
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 1172و همکار،  ییرضا) استمتمرکز  یکیاکولوژ یها بر جاذبه  شتریب ،ییروستا یگونه از گردشگر نی: ایعیطب یگردشگر•

 .(241ص 

تمرکز دارد. گردشگران  یها و آداب و رسوم محل سنت  راث،یم بر ییدر مناطق روستا یفرهنگ ی: گردشگریفرهنگ یگردشگر•

 دیالگو شامل بازد نیبگذارد. ا شیها را به نما  و جشن یدست عیفولکلور، صنا ،ییروستا یها هستند که سنت  یاتیبه دنبال تجرب

 یرا برا ییها فرصت  یگردشگرنوع  نیاست. ا یفرهنگ یدادهایهنرمندان و رو یها  ارگاهها، ک  موزه ،یخیتار یها  تیاز سا

 .(Saad, 2022 P 47) کند  یفراهم م ییروستا یدست عیو صنا یرقص، آداب آشپز ،یقیموس ،یسنت یبا هنرها ییآشنا

عمدتاً مورد  ینوع گردشگر نیمصرف گرا ندارد. ا یتیاز گردشگری است که ماه نینو یا : بومگردی، گونه یبوم یگردشگر•

اماکن  ،یعیو عموماً در مناطق طب ردیگ  یقرار م انهیماجراجو اتیمندان به تجرب رده و علاقه ک لیهای تحص تیتوجه شخص

 ینوع از گردشگر نی(. ا174 ص 1142و همکاران،  یجانیلار) است متمرکزکمتر شناخته شده  یفرهنگ یو فضاها یخیتار

و  یشود، بلکه با زندگ  یم یارتفاعات کوهستانها و   رودخانه رینظ یعیطب یها  نه تنها شامل تعامل با جاذبه ییروستا

 .باشد  یم اطدر ارتب باشند، یفوق م یعیطب یها در تعامل با جاذبه  زیمردم که خود ن یاجتماع یهنجارها

سکونت  ییروستا یخانوارها یدر دهکده ها میبه صورت مستق گردشگران ،ینوع گردشگر نی: در ایا  دهکده یگردشگر•

 1172و همکار،  ییرضا) کنند یمشارکت م زبانیجامعه م یو اجتماع یروزمره اقتصاد یها  تیفعال در فعالداشته و به طور 

 .(241ص 

و  ینیزم یسبز، گردشگر یبوم، گردشگر یگردشگر یبه گونه ها ییروستا یگردشگر ،یگرید یدر دسته بند نیهمچن

 (.14ص  1142و همکار،  دیزاده فان یتق) شود یم میکوچ تقس یگردشگر

 

 
 44ص  1442و همکار،  دیزاده فان یمنبع: تق ؛ییروستا یمختلف گردشگر یگونه ها-1شکل

 

 ییتوسعه روستا -3-5

  به ییو روستا یکشاورز عیراستا، صنا نیپردازد. در ا  یم ییمناطق روستا یاست که به بهبود و آبادان یندیفرآ ییتوسعه روستا

عمران و توسعه  ندیدر فرآ عیصنا نیشوند. ا  یتوسعه روستاها شناخته م شبردیدر پ رگذاریو تأث یاز ارکان محور یکیعنوان 

و  یمیلو) کنند  یکمک م ییجوامع روستا شرفتیو پ تیمشارکت فعال مردم، به تقو قیدارند و از طر یاتیروستاها نقش ح

ساختار  یساز توسعه هر کشور است که با هدف دگرگون  یها  برنامه یها از بخش  یکی ده،یپد نی(. ا422ص  1141همکار، 

 ییبسزا تیآن ها، از اهم ییبه خودکفا مکدرآمد روستا و ک قشر کم  ژهیو  افراد، به یو ارتقاء سطح زندگ ییجامعه روستا

 دیجد یرا به بازارها دیخدمات جدمحصولات و  یی(. توسعه روستا79ص  1142و همکاران،  نیهشج ییآقا) استبرخوردار 

منطقه،  ژهیو یها دیتول ک،یارگان یکشاورز ،یآگرولوژ عت،یانداز، حفظ طب چشم  تیریمانند مد ییها  تیفعال. »کند یوارد م
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 لیتبد یچندبعد یندیرا به فرا ییشوند که توسعه روستا  یدر نظر گرفته م یدیجد یها  وهیعنوان ش  به رهیو غ میمستق شفرو

محصولات و خدمات  جادیرو، ا نیاست، از ا دیجد میپارادا کی یدنبال شکل ده به  ییتوسعه روستا ن،یعلاوه بر ا« کنند.  یم

مالک، حفظ  یبرا یلیدرآمد تکم جادیانداز(، ا  )چشم یعموم یکالاها دیمانند تول تلف،با اهداف مخ دیجد یبازارها یبرا دیجد

جستجو  ؛یمحل خیبا تار دکنندگانیادغام بازد ؛ییگرا  فرهنگ و منطقه یابیارز ؛یخیو تار یفرهنگ ،یعیطب راثیو حفاظت از م

 ,Cipolat et al) است ییروستا یمتنوع خانوارها یاه  تیبا فعال اسیو اقتصاد مق یمحل یها  ستمیبا اکوس ییافزا هم  یبرا

2022 P 6نشان داد: ریرا مطابق شکل ز ییتوسعه روستا اتیخصوص نیتوان مهم تر یم یی(. با توجه به مفهوم توسعه روستا 

 
 826ص  1443و همکار،  یمیمنبع: لو ؛ییتوسعه روستا اتیخصوص-2شکل

 

 یمفهوم فرهنگ محل -3-8

بودن در منطقه خود  یبوم یواژه به معنا نیه شود. اپرداخت «یمحل»به واژه  دیابتدا با ،یدرک بهتر مفهوم فرهنگ محل یبرا

خاص  یگروه قوم کیکه توسط  شود یاطلاق م ییها به فرهنگ  یمعنا، فرهنگ محل نی(. در اYubianto, 2023 P 4است )

ت، نه تنها به رفتارها و رسوم مرتبط اس یفرهنگ محل گر،یبه عبارت د ؛ودش  یحفظ و شناخته م جاد،یجامعه خاص ا کیدر 

به طور خاص،  ،یمحل ستی(. فرهنگ زLubis et al, 2021 P 22جامعه دارد ) کی خیو تار تیبا هو قیعم یوندیبلکه پ

خاص به وجود  طقهمن کیاست که در  یو روابط اجتماع یبوم یها  نشیها و روش ها، ب نییآ ،یزندگ اقیشامل سبک و س

 داردآن منطقه قرار  یو اجتماع یعیطب طیبا مح میدر ارتباط مستق مقوله نیرسد. ا  یها به ارث م نسل  قیآمده و از طر

 دایپ ستیز طینسبت به مح یا  ژهیو دگاهیدارد، د عتیکه با طب یارتباط لیبه دل ،ی(. فرهنگ محل211ص  1141 ،یگلستان)

 ن،یبنابرا ؛است یمحل یها  ستمیمنابع و احترام به اکوس تیریمد یسنت یها روش  ،یبوم یها ارتباط شامل دانش  نیکند. ا  یم

 قیارتباط را از طر نیکند و ا  یم هیتک یعیطب طیو مح یمحل یها فرهنگ  انیم دهیچیبر تعامل پ دیبر تأک سمیپست مدرن

نقش داشته  یفرهنگ یها  تیبه هو یده تواند در شکل   یم عتیطب ند،یفرا نیکند. در ا  یمتقابل و مداوم مشاهده م فیتعار

ص  1141 ،یگلستان) گیردقرار  تیمورد حما یمحل یو حفاظت فعال توسط جوامع فرهنگ تیریمد قیاز طر نیباشد و همچن

 ای دنش  یجهان لیاست که به دل یعناصر تیتقو ایبازگرداندن  یتلاش برا یبه معنا یفرهنگ محل یایاح ت،ی(. در نها74

 (.211ص  1141 ،یانگلست) باشندزوال  ای یممکن است در حال فراموش یاجتماع راتییتغ
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 یفرهنگ یگردشگر -3-7

مختلف  یشهرها و کشورها یفرهنگ تیهو یو معرف ییشناسا یموثر برا یبه عنوان ابزار یامروز، صنعت گردشگر یایدر دن

از صنعت  یا رمجموعهیبه عنوان ز یفرهنگ ی(. گردشگر211 ص 1142و همکار،  یریام یپورمهد) شود  یشناخته م

 یگردشگر تیاز صنعت و فعال ینموده و به بخش فایا یفرهنگ تیجنبه از هو نیدر برجسته ساختن ا ییبسزانقش  ، یگردشگر

به طور خاص به  ینوع گردشگر نیدهد. ا یخاص جوامع مختلف را مدنظر قرار م یفرهنگ یها  تیشود که جذاب  یاطلاق م

پردازد. در   یم زبانیجامعه م یفرهنگ یها  جلوه ریو ساکهن  یها لباس  ،یمحل یها  رقص ،یقیموس ،یدست عیاز صنا دیبازد

محصولات  ،یخیتار یها  ها، مقبره  مانند موزه یفرهنگ یها  از جاذبه دیشامل هرگونه بازد یفرهنگ یراستا، گردشگر نیا

 یبرا رینظ یب یفرصت ،ینوع از گردشگر نی(. ا92 ص 1179و همکار،  یدهقان) استجامعه  یمظاهر فرهنگ گریو د یفرهنگ

 یهستند فراهم م یمحل یها  مند به کشف ابعاد مختلف فرهنگ که علاقه  یافراد یرا برا یخیو تار یفرهنگ راثیبا م ییآشنا

مختلف  یها فرهنگ  یشود که به معرف  یمطرح م ینوع از گردشگر نیا یاصل تیکه فرهنگ به عنوان جذاب دگاهید نیکند. از ا 

و منابع  یفرهنگ راثیم میعمدتاً با مفاه و ؛(Nas et al, 2021 P 20پردازد )  یگران مبه گردش یمحل یها و حکمت 

شود و  یم یباستان یها و شهرک  یشناس باستان  ،یخیتار یها  از مکان دیمفهوم شامل بازد نیدر ارتباط است. ا یفرهنگ

  جاذبه زا یبخش زیها و فرهنگ عامه جوامع مختلف ن  جشنواره ن،ی. علاوه بر اردیگ  یدر بر م زیرا ن زبانیفرهنگ مدرن جوامع م

و  حیفراتر از تفر یهدف یبه طور کل یفرهنگ ی(. گردشگر141ص  1142و همکاران،  یکمر) هستند یفرهنگ یگردشگر یها

 نیسفر است. ا قیاز طر تیدانش در مورد فرهنگ و بشر شیبه افزا لیو تما یدارد. هدف آن برآورده کردن کنجکاو یسرگرم

و  و آداب  یزندگ وهیاقتصاد، جامعه، ش ،یمعمار خ،یسفر با تار قیدهد تا از طر  یامکان را م نیبه گردشگران ا ینوع گردشگر

 (.Mai et al, 2023 P 3رسوم مقصد آشنا شوند )

 

 روش تحقیق -4

 رهایمتغ انیروابط م یبه بررس یدانیم کردیو با رو ردیگ یقرار م پیمایشیدر زمره مطالعات  یشناس پژوهش حاضر از نظر روش

به کشف الگوها و  ،یواقع طیها در شرا داده لیبا مشاهده و تحل قیتحق نی. اپردازد یم یبدون دستکار یعیطب طیدر مح

و  یدر حل مسائل عمل تواند یآن م یها افتهیاست و  یپژوهش کاربرد نی. از لحاظ هدف، اپردازد یم ها دهیپد انیارتباطات م

است که به  تینفر جمع 171خانوار و  79با  وشی ی. جامعه مورد مطالعه، روستاردیموجود مورد استفاده قرار گ طیبهبود شرا

 است. دهیگرد عیافراد جامعه توز یاماستفاده شده و پرسشنامه به تم یاز روش سرشمار ،یتیجمع تیمحدود لیدل

 اسمیرنف استفاده شده است. -ون کولموگروف در این تحقیق برای بررسی نرمال بودن متغیرهای تحقیق از آزم

 اسمیرنف برای متغیرهای تحقیق -آزمون كولموگرف-1جدول 

 وضعیت Sig تعداد متغیر

 غیرنرمال 444/4 171 مدیریت گردشگری روستایی

444/4 171 توسعه فرهنگی محلی  غیرنرمال 

444/4 171 شناخت فرهنگ محلی  غیرنرمال 

کمتربوده و لذا فرض غیرنرمال بودن متغیرهای مورد بررسی  47/4یزان خطای نوع اوّل در سطح میزان سطح معناداری از م

 شودپذیرفته می
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نسبت  ها بیضر نیدارد. ا تیها اهم سازه یبیترک ییایکرونباخ و پا یآلفا بیضر ی، بررس(PLS) یدر روش حداقل مربعات جزئ

قبول  عنوان قابل به 9/4بالاتر از  ییایپا بیو ضر دهند یل سازه را نشان مک انسیآن به وار یها هر سازه و شاخص نیب انسیوار

 یقبول کرونباخ قابل یو آلفا یبیترک ییایپا بیضر یها دارا عامل یکه تمام دهد ینشان م ها یبررس جی. نتاشود یشناخته م

 جهینت توان یم ن،یبنابرا ؛باشد 7/4تر از بالا دیسوالات اشاره دارد، با یریپذ میکه به تعم یاشتراک ییایپا ن،یهستند. همچن

 .شود یم دییتأ زین یریگ است و مدل اندازه اربرخورد یمناسب ییاینامه پژوهش از پا گرفت که پرسش

 جدول2-ضرایب پایایی پرسشنامه

 آلفای کرونباخ متغیر

 

 پایایی ترکیبی

 

 پایایی اشتراکی
COMMUNALITY> 0,5 

 411/4 241/4 242/4 توسعه فرهنگی محلی

 444/4 279/4 992/4 شناخت فرهنگ محلی

 921/4 712/4 294/4 مدیریت گردشگری روستایی

 بیضرا یدارا دیبا یعامل ی. ابتدا، شاخص بارهاشود یهمگرا از سه شرط استفاده م ییروا یبررس یدر پژوهش حاضر، برا

 یعامل ی. دوم، بارهاشود ی، سؤال مربوطه حذف مصورت نیا ری( باشند؛ در غ-74/1و  74/1خارج از بازه ) t یمعنادار

 انسیوار نیانگیحذف خواهد شد. سوم، م زیبودن، سؤال مربوطه ن مترباشند و در صورت ک 1/4 یبالا دیاستانداردشده با

 ییباشد تا روا 7/4 یبالا دیبا دهد، یخود را نشان م یها سازه با شاخص کی یهمبستگ زانی( که مAVEشده ) استخراج

 داشته باشد. یقبول قابل یگراهم

 جدول 3-ضرایب بارهای عاملی

 ضرایب بار عاملی معناداری ضرایب بار عاملی استاندارد سؤالات

Q1 227/4 241/11  

Q2 292/4 117/22  

Q3 224/4 147/12  

Q4 971/4 217/17  

Q5 271/4 177/19  

Q6 211/4 491/19  

Q7 212/4 119/21  

Q8 794/4 122/9  

Q9 977/4 121/19 

Q10 921/4 929/24 

Q11 991/4 717/12 

Q12 929/4 144/21 

 

 AVEهای مدل بر اساس روایی همگرای سازه-4جدول 

 AVE متغیر

 411/4 توسعه فرهنگی محلی

 444/4 شناخت فرهنگ محلی

 921/4 مدیریت گردشگری روستایی
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آمده که در نتیجه روایی همگرای مدل و برازش  دست به 4.7های مدل مقدار ملاک حداقل برابر برای تمامی سازه AVEمقدار 

بودن مفاهیم مورداستفاده در پژوهش، از روایی واگرا به روش فورنل  دادن مستقل نشان برای شود.گیری تأیید میهای اندازهمدل

)اعداد  AVE، مقدار جذر شودطور که مشاهده میو لارکر استفاده گردیده که نتایج آن در جدول زیر ارائه شده است. همان

روی قطر اصلی( تمامی متغیرهای پنهان تحقیق از مقدار همبستگی میان آنها با سایر متغیرها بیشتر است که این امر روایی 

 .دهدگیری را نشان میهای اندازهواگرای مناسب مدل

 نتایج بررسی روایی واگرای مدل بر اساس ماتریس فورنل و لاركر -5جدول 

 متغیرهای اصلی 1 2 1

 توسعه فرهنگی محلی 927/4  

 شناخت فرهنگ محلی 912/4 991/4 

 مدیریت گردشگری روستایی 914/4 721/4 274/4

 

 
تخمین ضرایب مسیر-3شکل  مدل ساختاری در حالت 
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 مدل ساختاری در حالت معناداری ضرایب-4شکل 

 
 جدول 8-فرضیه های تحقیق

ضریب  مستقیم فرضیات ردیف

 اریمعناد

 نتایج

مدیریت گردشگری روستایی تاثیر مثبت و معنی داری بر  1

 توسعه فرهنگ محلی روستای یوش دارد.

 تأیید فرضیه 441/17 914/4

مدیریت گردشگری روستایی تاثیر مثبت و معنی داری بر  2

 شناخت فرهنگ محلی روستای یوش دارد.

 تأیید فرضیه 214/7 721/4

 

R2 زا بر گیری به بخش ساختاری مدل بوده و نشان از تأثیری دارد که یک متغیر برونن بخش اندازهکرد معیاری برای متصل

شده است.  معرفی  R2عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی  به ترتیب به 4.49و  4.11، 4.17گذارد. مقادیر زا مییک متغیر درون

 ست.شده ا ارائه  زیردر جدول  نتایج حاصل از بررسی این معیار

 R2مقادیر-7جدول 

R متغیر
2 

 741/4 توسعه فرهنگی محلی

 119/4 شناخت فرهنگ محلی

 مدیریت گردشگری روستایی
 

بینی کندبرای بررسی کیفیت مدل  متغیر مستقل در حد متوسط و متوسط به بالا توانسته است رفتار متغیرهای وابسته را پیش

دهد که آیا ساختار در قالب یک  ید انتخاب کرد و کیفیت ساختاری نشان میزا را با ساختاری مناسب، فقط متغیرهای درون

 .زا را داشته باشد یا نه بینی مناسبی از متغیرهای درون مدل توانسته پیش
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 كیفیت مدل ساختاری-6جدول 

 Q2 متغیر

 توسعه فرهنگی محلی
242/4 

 شناخت فرهنگ محلی
214/4 

 مدیریت گردشگری روستایی
 

 زا در حد متوسط هستند. دهد که متغیرهای درون ی حاضر نشان میمدل ساختار

 

 گیری بحث و نتیجه -5

. دهد یرا نشان م وشی یدر روستا یبر توسعه و شناخت فرهنگ محل ییروستا یگردشگر تیریتوجه مد قابل ریپژوهش تأث نیا

 یها برنامه یکمک کند. طراح یرهنگ محلف جیبه حفظ و ترو تواند یم یگردشگر تیریاست که بهبود مد نیاز ا یحاک جینتا

و  تیخود توجه داشته باشد تا حس هو یفرهنگ یها ساکنان از ارزش یآگاه شیبه جذب گردشگران و افزا دیبا یگردشگر

و  یریگ میدر تصم یمشارکت جامعه محل ،همچنین .منجر شود یفرهنگ یداریگردد و به پا تیساکنان تقو انیتعلق در م

در  یمحل یها ی. آموزش و ارتقاء آگاهبخشد یگردشگران را بهبود م تیخدمات و رضا تیفیک یگردشگر یها برنامه یاجرا

 ها یافته .ساکنان منجر شود یاقتصاد یدرآمدها شیخدمات و افزا تیفیبه بهبود ک تواند یدارد و م تیاهم زین یگردشگر نهیزم

 یا گونه به دیها با که برنامه کند یم دیو تأک دهد یرا نشان م یگردشگر یها یزیر در برنامه یضرورت توجه به ابعاد فرهنگ

عنوان  دو جنبه کمک کنند و به نیا نیبپردازند، تا به تعادل ب یمحل یها و حفظ فرهنگ یشوند که به توسعه اقتصاد یطراح

 .ندیعمل نما ییمناطق روستا ریسا یبرا ییالگو

حوزه کمک  نیبه توسعه ا تواند یم یفرهنگ محل جیو ترو ییروستا یردشگرگ تیریمد نهیدر زم یمطالعات آت یبرا شنهاداتیپ

بر  یگردشگر تیریمتفاوت مد راتیدر مناطق مختلف است که تأث یا سهیمقا قاتیمؤثر، انجام تحق یکردهایاز رو یکیکند. 

خاص مانند  یها ه به جنبهتوج ،همچنین .کند یموفق و ناموفق کمک م یالگوها ییو به شناسا کند یم یرا بررس یفرهنگ محل

 یرا ارتقاء دهد. بررس یفرهنگ یها ارزش تواند یم یو آداب و رسوم سنت یدست عیصنا ،یمحل یها بر حفظ زبان یگردشگر ریتأث

 یاقتصاد راتیتأث توانند یم یمطالعات آت که یطور است، به یضرور زین ییروستا یگردشگر یو اقتصاد یابعاد اجتماع

 یها یاز فناور استفاده .قرار دهند یگردشگران و ساکنان را مورد بررس تیساکنان و عوامل مؤثر بر رضا شتیبر مع یرگردشگ

 نهیزم کی زیها، ن بر جذب گردشگران و بهبود تجربه آن تالیجید یها یفناور ریتأث ژهیو به ،یگردشگر تیریدر مد نینو

 ییروستا یدر توسعه گردشگر یمحل یو نهادها یتدول یها یگذار استینقش س یبررس ن،یمهم است. همچن یقاتیتحق

به بهبود  توانند ینوع مطالعات م نیکمک کند. ا ها استیموجود در س یخلأها ییو شناسا نینقوا راتیتأث لیبه تحل تواند یم

 رسانند. یاری یدر حوزه گردشگر یزیر و برنامه یریگ میتصم یندهایفرآ

صنعت توجه داشته باشد.  نیآن بر ا راتیو تأث یمیاقل راتییبه تغ دیبا ییتاروس یدر حوزه گردشگر یگسترش مطالعات آت

 یراهکارها تواند یساکنان م یزندگ یها وهیو ش یمحل یاقتصاد یها تیفعال ،یگردشگر یها بر جاذبه راتییتغ نیا ریتأث یبررس

به توسعه  زین یمیاقل راتییدر برابر تغ ییمناطق روستا یریپذ بیآس یابی. ارزدهدها ارائه  با چالش یسازگار یبرا یمؤثر

بر بهداشت و  یگردشگر ریتأث یبررس ،همچنین .کمک خواهد کرد یجوامع محل یآور تاب شیبحران و افزا تیریمد یها برنامه

و سلامت  یگردشگر انیها در ارتباط م ها و فرصت چالش ییبه شناسا تواند یدارد و م تیاهم یساکنان محل یرفاه اجتماع

 .مطرح است یگردشگر داریدر توسعه پا یدیعامل کل کیعنوان  به یه کمک کند. در دوران پساکرونا، سلامت عمومجامع

ها با  آن قیموفق و تطب یها مدل لیاست. تحل ژهیتوجه و ازمندین زین ییروستا یدر گردشگر داریوکار پا کسب یها مدل توسعه

محققان،  انیم یهمکار یها شبکه ایجاد .ساکنان و گردشگران کمک کند یافزوده برا ارزش شیبه افزا تواند یم یمحل طیشرا

ها  کارگاه یکند. برگزار تیرا تقو اتیتبادل اطلاعات و تجرب تواند یم زین یو جامعه محل یردولتیغ یها سازمان ،یدولت ینهادها

 .کمک خواهد کرد یبط با گردشگرمرت یها یریگ میو مشارکت ساکنان در تصم یعموم یمشترک به ارتقاء آگاه ینارهایو سم
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حوزه کمک  نیا داریو توسعه پا ییروستا یگردشگر نهیدر زم یعلم اتیادب یساز یبه غن توانند یم کردهایرو نیا ،یکل طور به

 برخوردار است. یا ژهیو تیاز اهم نهیزم نیدر ا یو چندبعد قیعم قاتیانجام تحق ،یکنند و با توجه به تحولات جهان
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Abstract 
This article examines rural tourism and its impacts on the sustainable development of local communities. The 

main objective of the research is to identify and analyze the challenges and opportunities in this area and to 

provide solutions to improve the situation of the rural tourism industry. Quantitative and survey methods were 

used to collect data, and the study community of Yosh village with 57 households and 154 people was selected. 

The findings of this research show that rural tourism can help strengthen the local economy, preserve local 

culture and traditions, and improve the quality of life of residents. However, challenges such as lack of proper 

planning, lack of infrastructure, and negative environmental impacts have also been identified. The research 

emphasizes the importance of active participation of the local community in decision-making processes and 

tourism management. This research falls into the category of applied research and its results provide the ability 

to be used in solving practical problems and improving existing conditions, especially for stakeholders and 

policymakers. 
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