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 فبطمه کوهصادی
 ُشٗؼبس ٝاضذ ٛٞس پیبٕ داٛـِبٟ، اخشایی ٗذیشیت اسؿذ ًبسؿٜبػی

 

 چکیده

خزة ٗی ٛ٘بیذ.  سا ٗـتشي ٠ً ثبؿذ ٗی ًبسثشدي ٗض٘ٞٙ یي اص ٝیظٟ ثشداؿت ٝ ر١ٜیت ث٠ ٗشثٞط اؿٔت ثشٛذ یي دس ٢ٛلت٠ اسصؽ

ٛیب اص خ٠ٔ٘ ؿشًت ١بي اسائ٠ ًٜٜذٟ خذٗبت، خبیِبٟ ٝیظٟ اي یبكت٠ ٝ داساي ا١٘یت اٗشٝصٟ ثشٛذ دس ًؼت ٝ ًبس١بي ػشاػش د

 ٗی ٗؼتجش (تدبسي ٛبٕ) ثشٛذ یي ٛذاسٛذ یٌذیِش ثب زٜذاٛی ت٘بیض كیضیٌی ٛظش اص ًبلا١ب ٠ً اٗشٝص سهبثتی دٛیبي دسصیبدي اػت. 

 ثشٛذي ػبخت . اٗشٝصٟ،ٛ٘بیذ تؼخیش سا خٞد ٗخبعجبٙ سٝش ٝ هٔت ٝ ٛ٘ٞدٟ ایدبد ١ب ؿشًت ثشاي سا زـِ٘یشي سهبثتی ٗضیت تٞاٛذ

اػت. ایٚ ٗوب٠ٓ ثب ١ذف ثشسػی تبثیش هذست ثشٛذ دس  ١بي خذٗبتی ػبصٗبٙ خ٠ٔ٘ اص ١ب ٙ ػبصٗب اص ثؼیبسي ١ذف ٜٗذ، هذست

تید٠ دػت ٗٞػؼبت آٗٞصؽ ػبٓی ث٠ سؿت٠ تطشیش دسآٗذٟ اػت. پظ١ٝؾ ضبضش اص ٛٞع ػٔ٘ی تشٝیدی ٗی ثبؿذ. دس پبیبٙ ث٠ ایٚ ٛ

 یبكتیٖ ٠ً هذست ثشٛذ ػبٗٔی ٗٞثش دس خزة داٛـدٞیبٙ ٗٞػؼبت آٗٞصؽ ػبٓی ٗی ثبؿذ.

 

 .ؿذٟ ادساى ػبٓی،ًیلیت آٗٞصؽ ثشٛذ، هذستهبی کلیدی:  واضه

 



 تٞٓیذ ٗذیشیت ٝ كٜبیغ ٢ٜٗذػی ٗغبٓؼبت

 22 -54، كلطبت 5395 پبییض، 3، ؿ٘بسٟ 2دٝسٟ 

41 

 

 مقدمه 

 ؿٌْ ث٠ ٝ دادٟ تأثیش هشاس تطت سا ِٛشٛذ ٗی ثشٛذ آٙ ث٠ ٠ً ًٜٜذُبٛی سكتبس ٗلشف ثتٞاٛذ ٠ً اػت هذست داساي ٗٞهؼی ثشٛذ یي

 اػتشاتظي دس لایٜلي ٝ ٢ٖٗ ثشٛذ خضء اٗشٝصٟ ٛ٘بیذ. سٝصٗشٟ ٝ تٌشاسي سا ثشٛذ آٙ ثشاي سكتبسخشیذ ٝ ُشایـبت تشخیطبت، ػبدي

( ٝ ثبصاسیبثی ثشٛذ١ب دس هٔت تدبست هشاس داسد ٝ ثؼیبسي اص ث٢تشیٚ ؿشًت ١بي 5998، 5اػت )ٗٞتبٜٗی ٝ ؿب١شخی ثبصاسیبثی

 ُزؿت٠ (. دس2222ٝ ١ٌ٘بساٙ،  2ٛذ ُ٘جْ ٝ ٗبسع دس ضّٞ ثشٛذ خٞد ػبختبس ثٜذي ٗی ؿٞٛذ )ثیٌشٗؼشٝف خ٢بٙ ٗبٜٛذ پشاًتش ا

 دسُیش خبٗؼ٠، ث٠ خذٗت ت٢ٜب ػبٓی آٗٞصؽ ٗؤػؼبت ٛوؾ ثٞد ٝ ثیِب٠ٛ ػبٓی آٗٞصؽ ثب ٝ ثٞد تدبسي دٛیبي ٗخلٞف ثبصاسیبثی

 ثشاي ًبس ٗطیظ دس ٠ً ثٞد ٢ٗبست ١بیی ٝ ١ب آٗٞصؽ ٠ث آ٢ٛب ًشدٙ ٗد٢ض ٝ داٛـدٞیبٙ آٗٞصؽ تطویوبتی، كؼبٓیت ١بي دس ؿذٙ

 هشاس ٗٞس تٞخ٠ خبٗؼ٠ دس داٛؾ تٞػؼ٠ ثشاي ٜٗجؼی ػٜٞاٙ ث٠ ػبٓی آٗٞصؽ تش ٗؤػؼبت ُؼتشدٟ كضبي دس ٝ ثبؿذ ػٞدٜٗذ آ٢ٛب

 اٛذاصٟ ث٠ آٙ ١٘یتا ٠ً داٜٛذ ٗی ٢ٖٗ اي ث٠ اٛذاصٟ سا ثبصاسیبثی ١بي كؼبٓیت ػبٓی آٗٞصؽ (. ٗذیشا2252ٙداؿتٜذ )ساٗبزبٛذإ، 

 خزة (. ثشاي2252ثبؿذ )ساٗبزبٛذإ،  ٗی ٗؤػؼبت ایٚ دسٝٙ ١بي ثخؾ ػبیش ٝ ًیلیت اٛؼبٛی، تض٘یٚ ٜٗبثغ ٗبٓی، ١بي ثخؾ

سػذ )پبلاػیٞ ٝ ١ٌ٘بساٙ،  ٗی ٛظش ث٠ ضشٝسي داٛـِبٟ دس ُزاسي ػشٗبی٠ ثشاي ٜٗبثغ خبسخی ث٠ دػتیبثی ٝ اػبتیذ داٛـدٞیبٙ،

 (. خذٗبت١2252ٌ٘بساٙ،  ٝ )صاهّٔٞ اػت ُزاس تأثیش داٛـدٞیبٙ تٞػظ داٛـِبٟ آٙ اٛتخبة دس اػبػی ْٗػب ػٜٞاٙ (. ث2222٠

 (.5392داسٛذ )اخلاكی ٝ ُیبٟ زیٚ،  ثبلایی اداسًی اي سیؼي ضشك٠ خذٗبت ػبیش ٗبٜٛذ ٛیض آٗٞصؿی

 ٗتوبضیبٙ، توبضبي ث٠ پبػخِٞیی ٜٗظٞس ث٠ اخیش ١بي ػبّ دس ػبٓی آٗٞصؽ ٗؤػؼبت ٝ داٛـِب٢١ب تؼذاد سؿذ ث٠ تٞخ٠ ثب ایشاٙ دس

 آٙ ٗضایبي اص تب ١ؼتٜذ ثبٓوٟٞ داٛـدٞیبٙ اص ثیـتشي تؼذاد خزة دٛجبّ ث٠ ػبٓی آٗٞصؽ ٗشاًض ٝ داٛـِب٢١ب ایٚ یي اص ١ش

 اخیش د٠١ زٜذ عی دس ٠ً ؿٞد ٗی اػتلبدٟ ثشٛذػبصي ٝاطٟ اص ػبٓی آٗٞصؽ ثبصاسیبثی ادثیبت دس ایٚ ٗل٢ٕٞ، ؿٞٛذ. دس ثشخٞسداس

 ث٠ آٗٞصؿی ٗؤػؼبت ثشاي خٞة ثشٛذ (. یي2229، 3ػبٓی هشاس ُشكت٠ اػت )ٝساع ٝ ػٞٓجبى آٗٞصؽ ٗؤػؼبت تٞخ٠ ٗٞسد

١ذف اص ایٚ ٗوب٠ٓ ثشسػی تبثیش هذست ثشٛذ دس آٗٞصؽ  (.2229)آتٞي،  ٝاثؼت٠ اػت خٞة خذٗبت ٝ خٞة ٗطلّٞ خٞة، ًیلیت

 ١یٖ ٗشتجظ دس ایٚ صٗی٠ٜ پشداخت٠ ایٖ.ػبٓی ٗی ثبؿذ. ٓزا دس ایٚ ساػتب ث٠ ثشسػی ٗلب

 ادبیبت نظسی پطوهش 

 تجبزی نبم يب بسند

یي  خذٗبت یب ًبلا دادٙ ت٘یض ٝ ؿٜبػبیی ١ذف ثب ٠ً عشش یب ٛـبٙ ػلاٗت، اكغلاش، اػٖ، یي اص اػت ػجبست تدبسي، یب ٛبٕ ثشٛذ

ؿذ )ثضسٍ خٞ ٝ ضٌی٘ی پٞس،  خٞا١ذ آ٢ٛب ٙؿذ ٗت٘بیض ٗٞخت ٝ سٝد ٗی ثٌبس دیِش ػبصٗبٙ ٗـبث٠ خذٗبت ٝ ًبلا اص ػبصٗبٙ

 ٗـتشیبٙ ثیـتش ر١ٚ ثشٛذ دس اسصؽ ١شز٠ اػت. سهبثت ػشك٠ دس ؿشًت٢ب داسایی٢بي ثب اسصؿتشیٚ اص یٌی ثشٛذ (. اٗشٝصٟ،5392

 ث٠ (.  ثشٛذػبصي5392یبثٜذ )عجبعجبیی ٛؼت ٝ ١ٌ٘بساٙ،  دػت ٗـتشیبٙ خبٛت اص ثیـتشي ٜٗبكغ ث٠ ٗی تٞاٜٛذ ؿشًت٢ب ثبؿذ،

 (.2222اػت )ثشي،  ؿذٟ دادٟ ؿشش 25 دس هشٙ خذٗبت ثبصاسیبثی ثٜبي ػَٜ ػٜٞاٙ

 

 کیفیت دزک شده بسند و شهست 

ًیلیت دسى ؿذٟ اؿبسٟ ث٠ هضبٝت داٛـدٞیبٙ ٝ كبسؽ آتطلیلاٙ ٛؼجت ث٠ ثشتشي ٗٞػؼ٠ آٗٞصؽ ػبٓی داسد )دٛیغ ٝ ١ٌ٘بساٙ، 

ش  یي ثشٛذ اػت ٠ً تٞػظ اكشاد ث٠ عٞس ػٕ٘ٞ ٗٞسد هضبٝت هشاس ٗی ُیشد دس ضبٓی٠ٌ ؿ٢شت ٝیظُی، ػضت ٝ اسصؽ ثبلات(. 2256

ٝ سخطبٙ  (5995ًش،)آًیلیت ادساى ؿذٟ ث٠ ٗؼٜی هضبٝت ٗـتشي دس ٗٞسد ا١٘یت اثؼبد ثشٛذ اػت (.2256دٛیغ ٝ ١ٌ٘بساٙ، )

دساى ؿذٟ سا ٛ٘ی تٞاٙ دهیوب یب ثشتشي ٠ً ٢ٛبیتب ٗـتشي سا ٗدجٞس ث٠ اٛتخبة دس خشیذ خذٗت یب ٗطلّٞ خٞة ٗی ًٜذ.ًیلیت ا

 .تؼییٚ ٛ٘ٞد صیشا ثش پبی٠ آٛس٠ ثشاي ١ش ٗـتشي ث٠ عٞس كشدي ٢ٖٗ اػت، ؿٌْ ٗی ُیشد

                                                           
1
 Motameni & Shahrokhi,  

2
 Baker 

3
 Wæraas, , & Solbakk 
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آٙ  ٠ً ١ذكی ث٠ تٞخ٠ ثب خذٗت/ٗطلّٞ یي ًٔی ثشتشي یب ًیلیت اص ٗـتشي ادساى» ػٜٞاٙ  ث٠ ؿذٟ ادساى ًیلیت

؛ ػبی٘ٞٙ ٝ 5995اػت )آًش،  ؿذٟ تؼشیق« ثبصاس دس ٗٞخٞد خذٗبت/ٗطلٞلات ػبیش ث٠ ٛؼجت ٝ داؿت٠ خذٗت/ٗطلّٞ

 ١ش ضبّ، ث٠ اػت. ثشٛذ دسثبسٟ ٛبٗٔ٘ٞع ٝ ًٔی اضؼبع ؿذٟ، ادساى ًیلیت ٢ٛبیت، (. دس5988؛ صیت ١ْ٘، ١5993ٌ٘بساٙ، 

 ثٞدٟ، ٝ ػٌ٘ٔشد اع٘یٜبٙ هبثٔیت ٗبٜٛذ ٗطلّٞ ٗـخلبت ؿبْٗ؛ ٠ً اػت ًٔیذي اثؼبدي ثش ٗجتٜی ٗؼ٘ٞلا، ؿذٟ ادساى ًیلیت

 ٛجبیذ اٗب ثٞد ػٞدٜٗذ خٞا١ذ آٙ اكٔی اثؼبد ػٜدؾ ٝ ؿٜبػبیی ؿذٟ، ادساى ًیلیت ك٢ٖ ثشاي اػت. ثشٛذ پیٞػت ٛٞػی ث٠

 اػت. ًٔی ثشداؿت یي ضبّ، ١ش ث٠ ؿذٟ ادساى ًیلیت ٠ً ًشد كشاٗٞؽ

 شهست بسند

١یت ٛبٕ ثبصسُبٛی ٝ ؿ٢شت ؿشًت ُشز٠ هذست ٛبٕ ثبصسُبٛی ث٠ عٞس ٝػیؼی دس ثبصاس١بي ٗلشكی پزیشكت٠ ؿذٟ ٝٓی ا١٘یت ٝ ٗب

(. زیضي ثیؾ اص تلٞیش ر١ٜی ٝ ١ٞیت ؿشًت 2226دس ثبصاس١بي تدبسي ٗج٢ٖ اػت ٝ ثشسػی ٛـذٟ ثبهی ٗبٛذٟ اػت )آیٞا ، 

خٞا١ٜذ دسثبسٟ ػٌ٘ٔشد ػبصٗبٛی ٝ ًیلیت خذٗبت هضبٝت ٛ٘بیٜذ،  ١ِٜبٗی ٠ً ٗـتشیبٙ ٗی(. 2226اػت )ًشاٝٛض ٝ اٝٓیٞس ، 

 (. 2229،  4)٠ًتٞاٛذ اع٘یٜبٙ سا تـذیذ ٝ سیؼي ادساًی آ٢ٛب سا ًب١ؾ د١ذ  ت ثبلا ٗیٗٞػؼبت ثب ؿ٢ش

 اجتمبعی نفوذ و قدزت تئوزی

 دس دیِش یب ُشٟٝ كشد دس ؿذٙ تـییش ػجت ثشاي ُشٟٝ یب كشد یي ؿذٟ، تٞاٛبیی پزیشكت٠ تؼشیق تشیٚ ػ٘ٞٗی عجن اخت٘بػی هذست

 ٗٞسد دس ػ٘ذٟ ِٛشؽ ٛظشي ػ٠ ثب ١٘ب١َٜ هذست اص ایذٟ (. ای5389ٌٚ٘بساٙ ،ثبؿذ )ضیذسصادٟ ٝ ١ ٗی خٞد ٛظش ٗٞسد ٗؼیش

 اػت:  ؿذٟ اسائ٠ ُٞٛبُٞٛی پشداصاٙ ػٞي ٛظشی٠ اص ٠ً ثٞدٟ اخت٘بػی هذست

 (5959) 7اؿٜبیذس ٝ ( ٝ كشٛر5959) 6تٞػظ ًبست سایت 5تئٞسي ٗیذاٛی (5

 (5962) 9اٗشػٞٙ تٞػظ  8اخت٘بػی تجبدّ تئٞسي (2

 (.5982، 53( )ثٞػر5966)52پشي ٝ ًٞسٛجشٍ ٝ (5957) 55داّ تٞػظ  52ػیبػی ػٕٔٞ تئٞسي (3

ثشخٞسد ؿٞد تبًیذ  اكشاد ٗیبٙ ساثغ٠ یي ػٜٞاٙ ث٠ ث٠ٌٔ ٝیظُی ػٜٞاٙ یي ث٠ ٠ٛ هذست ثب ای٠ٌٜ ا١٘یت ثش هذست پشداصاٙ ٛظشی٠

» عشین  اص ٠ً اػت یلیتیً ثبؿذ، ث٠ٌٔ داؿت٠ كشدي ٠ً ٛیؼت زیضي هذست (. یؼٜی5976، 54ٝ ٝیٔؼٞٙ 5982ًشدٟ اٛذ )ثٞػر، 

 ثشداؿتی زٜیٚ (. ٗشًضیت5992، 55ؿٞد )ثشیْ ٗی اػغبء كشد یي ث٠« ثشداؿت ١ب اص پٞیبیی ثیٚ كشدي تدشث٠ ؿذٟ دس سٝاثظ

ؿذٟ اػت  تلذین ... ( 5965ٝسیٞٙ ) ( 5969ٝ) 57اػتشٙ ٝ (،  ثیش5976)56لاٝٓش ٝ ثبزبساذ ١٘سٞٙ اصٗؤٓلبٙ ثؼیبسي تٞػظ

 تئٞسي صٗی٠ٜ دس ( تٞضیص دادٟ ٗی ؿٞد 5959٠ًسیٞٙ ) ٝ كشٛر اخت٘بػی هذست ١بي پظ١ٝؾ پبیِبٟ (. دس ای5984ٚ)ُؼٌی، 

                                                           
4 Keh 
5
 Field Theory 

6
 Cartwright 

7
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8
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 ؿٜبػی ٛٞع ثبؿذ، داؿت٠ دیِشاٙ دػتشػی سكتبس ثش تأثیشُزاسي ثشاي هذست ٜٗبثغ تؼذاد ث٠ ١ش اػت ٌٗ٘ٚ كشد یي اػت. ٗیذاٛی

تٞاٛذ  ٗی كشد آ٢ٛب اص ٠ً داسد پبیِبٟ پٜح – اخت٘بػی  ٛلٞر تتطویوب دس ؿذٟ ثشداؿت خشد اضت٘بلا -( 5959سیٞٙ ) ٝ كشٛر هذست

 آٝسد. ثذػت سا هذستؾ

 داسد. سا دیِش كشد تٜجی٠ تٞاٛبیی كشد یي ایٚ ثشداؿت، اػبع ثش قهسيه: قدزت 

  داسد. سا دادٙ پبداؽ دیِش تٞاٛبیی كشدي ث٠ كشد یي ثشداؿت، ایٚ اػبع ثش : ت جرابیت قدز  

 ٗٔضٕ اٝ ای٠ٌٜ ٝ داسد سا اٝ ثش تأثیش ٛلٞر ٝ ثشاي ٗـشٝع ضن دیِش كشدي ثش كشد یي ثشداؿت، اػبع ایٚ ثش  مشسوعیت : قدزت 

 ثبؿذ. ٗی ٝ ٛلٞر تأثیش ایٚ هجّٞ ث٠

 ثبؿذ. اٝ ٗی ث٠ ثٞدٙ ؿجی٠ ٗیْ ٝ دیِشي كشد ثب كشد یي ٛضدیٌی ًشدٙ اضؼبع اػبع : ثشبودن الگو قدزت 

 (. 2229داسد )ًشاػٜٞ ٝ ١ٌ٘بساٙ،  تخللی داٛؾ یب ٢ٗبست كشد یي ثشداؿت، ایٚ اػبع ثش :عملکسدی قدزت 

 ببشازيببی دز قدزت

 هشاس اػتلبدٟ ثبصاسیبثی ٗٞسد خ٠ٔ٘ اص ٗختٔق ١بي سؿت٠ ( دس5959ٝ سیٞٙ ) كشٛر ؿٜبػی ٛٞع عجن ٝ ًٔی كٞست ث٠ هذست ٗل٢ٕٞ

(. 5389ثٞدٟ اػت )ضیذسصادٟ ٝ ١ٌ٘بساٙ،  تٞصیغ ١بي ًبٛبّ دس سیٞٙ ٝ كشٛر ثبصاسیبثی تطویوبت ًبسثشد تشیٚ سایح اػت. ُشكت٠

 ٜٗبثغ ٠ً د١ٜذ ٛـبٙ ٗی ٝ ثٞدٟ سضبیت ٝ تؼبسم هذست، ثش تبًیذ ثب اػضبي ًبٛبّ ٗیبٙ سٝاثظ ثش ٗت٘شًض صٗی٠ٜ ایٚ دس تطویوبت

 اػضبي تٞػظ ذٟؿ تدشث٠ سضبیت ١٘سٜیٚ ػغص ٝ ًبٛبّ دس تؼبسم ػغص ثش تٞاٜٛذ ٗی ًبٛبّ ١ؼت اػضبي اختیبس دس ٠ً هذستی

 ٜٗبثغ ه٢شی٠ اص اػتلبدٟ ٠ً داسٛذ ٗی ( اظ٢بس5974ٛٞیٚ ) ٝ ٗثبّ ١بٛت (. ثشاي2229ٝ ١ٌ٘بساٙ،  58تأثیش ثِزاسٛذ )ًشاػٜٞ ًبٛبّ

 ٠ً ُٞیذ ٗی (5976لاػر ) ٗـبث٠ عٞس ث٠ د. ؿٞ ٗی ً٘تش سضبیت ث٠ ثبصاسیبثی ٜٗت٢ی ١بي ًبٛبّ دس هذست ؿیشه٢شی٠( ثشاثش )دس

 اضت٘بلا ه٢شی٠ هذست ٜٗبثغ دسضبٓی٠ٌ ؿٞد، ٗی ً٘تش ًبٛبٓی دسٝٙ تؼبسم ث٠ ٜٗت٢ی ٗؼ٘ٞلا ه٢شی٠ ؿیش هذست ٜبثغٗ اص اػتلبدٟ

 تئٞسي ًٜٞٛی خبیِبٟ اص سا اي یٌپبسز٠ ًٔی یي ِٛشؽ ٗشٝسي، ٗوب٠ٓ دس (5984ُبػٌی) ٗی د١ذ. ١٘سٜیٚ اكضایؾ سا تؼبسم

 اص ؿذٟ، ١ٖ اٛدبٕ تدشثی ًبس١بي ثب استجبط دس ٠ً صیبدي ٝ ٗؼبئْ ٌلاتٗـ تب ٛ٘ٞد ایدبد تٞصیغ ١بي ًبٛبّ دس ٝ تؼبسم هذست

 ٛ٘بیذ. سا ثشعشف داؿت ٝخٞد ؿٜبختی سٝؽ ١ٖ ٝ ٗل٢ٞٗی ٛظش

(. 5976؛ اػٌیٜش ٝ ١ٌ٘بساٙ، 5984؛ ثٞػر ٝ ٝیٔؼٞٙ،  5982تطویوبت )ثٞػر،  دس اي ثشخؼت٠ كٞست ث٠ ١٘سٜیٚ هذست ٗل٢ٕٞ

كشٝؽ )ًشاػٜٞ ٝ  سضبیت پشػْٜ ٝ تؼبسم ١ب، ٛوؾ ثش هذست تأثیشُزاسي زِِٞٛی ٙ كشٝؽ ٝث٠ ٝیظٟ اص ٛظش ساثغ٠ ٗیبٙ ٗذیشا

 ثش كشٝؽ ٗذیشاٙ تٞػظ ؿذٟ ُشكت٠ س ًب هذست ث٠ ١بي پبیِبٟ ٠ً اػت ( ٗؼتوذ5982ثٞؽ ) ٗثبّ (. ثشاي١2229ٌ٘بساٙ، 

 ًشدٙ تأثیش تشى ث٠ ٗیْ ٝ ٛوؾ ضٞشٝ ٛظبست، اص ًشدٙ كشٝؿٜذُبٙ تشى ث٠ ٗیْ ٝ ٛوؾ ٝضٞش ٛظبست، اص سضبیت كشٝؿٜذُبٙ

 ٝ كشٝؿی ٗذیشاٙ خشدٟ تٞػظ ؿذٟ اػتلبدٟ هذست ١بي پبیِبٟ ٗیبٙ ( ٛیض ساثغ5984٠داٛٔی ) ٝ دٝثیٜؼٌی اػٌیٜش، ُزاسد. ٗی

 تؼبسم ؿبْٗ تب دادٛذ سا ُؼتشؽ كشٝؽ ث٠ ٗشثٞط ٛٞؿتدبت آ٢ٛب اٛذ. دادٟ هشاس ٗٞسد پظ١ٝؾ سا كشٝؽ پشػْٜ ؿـٔی سضبیت

؛ 5985ًبس ٗی ُیشٛذ )ٗي ًٜضي ٝ صایسٞكؼٌی،  ث٠ سا هذست ٗل٢ٕٞ ٛیض تجٔیـبت صٗی٠ٜ دس ٛیض ثـٞد. تطویوبت ٛوؾ ث٢بٕا ٝ ٛوؾ

 ث٠ زبپی دس تجٔیـبت هذست ٗتؼذد ١بي پبیِبٟ اص اكتشاهی اػتلبدٟ تؼییٚ ٗض٘ٞٛی ثشاي تطٔیْ ٝ (. تدضی5985٠ػٞٓیٞاٙ ٝ اًبٛش، 

 ثب سا آٌْ تجٔیـبت ( ٗض5985ٙٞ٘ٝ صایسٞكؼٌی ) ًٜضي ٗي ٗثبّ (. ثشاي2229)ًبسػٜٞ ٝ ١ٌ٘بساٙ،  اػت ؿذٟ ُشكت٠ ًبس

 اعلاػبتی ٝ هذست اص ٗـشٝة تجٔیؾ ١بي آ٢ُی ٠ً دسیبكتٜذ دادٟ ٝ هشاس پظ١ٝؾ ٗٞسد ( 5959سیٞٙ) ٝ كشٛر ؿٜبػی اصٛٞع اػتلبدٟ

 ثبؿٜذ. خزاثیت ٗی هذست ثش ٗتٌی ػ٘ذتب آثدٞ تجٔیـبت ٠ً ٓیضب ًٜٜذ دس ٗی اػتلبدٟ هذست دیِش ٜٗجغ ١ش اص ثیؾ ٢ٗبستی
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 قدزت بسند

 ؿشایظ دس تٞاٛذ ُزاسد، ٗی ٗی تبثیش تجٔیـبت ٝ كشٝؽ ثبصاسیبثی، دس ًبٛب٢ٓبي اػتشاتظی٢ب ٝ سٝاثظ ثخـی اثش ثش هذست ٠ً ١٘بٛغٞس

 اٗشٝصي، سهبثتی ثبصاس ٗطیظ دس صیبد یشات ثؼیبستـی دٓیْ (. ث2229٠ٛ٘بیذ )ًشاػٜٞ ٝ ١ٌ٘بساٙ،  ایلب ٗطٞسي ٛوؾ ١ٖ ثشٛذ ایدبد

( ٝ ٜٗدش ث٠ 5996ًؼت ٝ ًبس ٗطؼٞة ُشدیذٟ )آًش،  ١بي سٝؽ ث٢تشیٚ ٝ تشیٚ ٢ٖٗ اص یٌی ػٜٞاٙ ث٠ ٗٞكن ثشٛذ ػبخت

 (. 5994، 59ؿٞد )پبسى ٝ اػشیٜیٞاػبٙ ٗی كشٝؿبٙ هذست خشدٟ اكضایؾ ثشاثش دس ٗطلّٞ سهبثتی خبیِبٟ اػتطٌبٕ

 مبتی بسندسبشی خد

 ٗطلٞلات، ثشٛذػبصي (. ٗٞهغ2228داسد )زٚ،  ػبٓی آٗٞصؽ ثبصاس دس سا ٛوؾ ٢ٗ٘ی هٞي داٛـِب١ی ثشٛذ یي ٗذیشیت ٝ خٔن

 ت٘شًض اٝٓی٠ ثشٛذ ػٜٞاٙ ث٠ ػبصٗبٙ خٞد خذٗبت سٝي دس ٠ً ضبٓی دس ؿٞد ٗی ت٘شًض ٗطلّٞ  ٝ خٞد ٗـتشي ثیٚ استجبط سٝي

 (.5392ؿٞد )اخلاكی ٝ ُیبٟ زیٚ،  ٗی

 یجه گیسی و پیشنهبدات نت

 ًبس ثبصاس ث٠ ٝسٝد خ٢ت داٛـدٞیبٙ ػبصي آٗبدٟ تطلیٔی، ثشٛب٠ٗ ٛٞع ٝاهؼی، ػٔ٘ی ؿ٢شت ثب داٛـِبٟ ؿ٢شت اص داٛـدٞیبٙ ادساى

 عشین اص تٞاٙ ٗی سا ػ٘ٞٗی اػت٘بد ٝ ض٘بیت .ثبؿذ ٗی داٛـِبٟ یي اص ادساى تشیٚ ثبدٝإ ػٔ٘ی ؿ٢شت ١٘سٜیٚ .اػت ٗشتجظ

 ر١ٜی، تلٞیش ٗذیشیت ٝ (كبسؿبٓتطلیلاٙ) پیبٗذ١ب اسصیبثی ٜٗبثغ، تخلیق ٛٞآٝسا٠ٛ، سیضي ثشٛب٠ٗ ؿبْٗ ٠ً داٛـِبٟ بٟخبیِ استوبي

 ٝ ضلظ ثشاي اختلبكی عٞس ث٠ تذسیغ ًیلیت ٝ ٛٞآٝسا٠ٛ تطلیٔی ١بي ثشٛب٠ٗ اي، ضشك٠ ١بي كؼبٓیت آٝسد. ثذػتا ٗدذد

 ٝ ثشیٞس) اػت ثیشُزاسبت ١ذف ُش٢١ٝبي ػبیش ٝ آتطلیلاٙ كبسؽ كؼٔی، ـدٞیبٙداٛ ٗیبٙ دس داٛـِبٟص ا ر١ٜی تلٞیش تٞاٜٛ٘ذػبصي

 اؿت٢بس ایدبد خ٢ت دس ساػتب ایٚ دس ًٜٜذ تٔوی ا١٘یت ضبئض ٗثجت اؿت٢بس ایدبد ساػتبي دس داٛـِبٟ (. ثبیذ ؿ٢شت2252، ص١بٝ

 دس داٛـِبٟ ثشاي ؿ٢شت ایدبد تشتیت ٚثذی ًٜذ. ایدبد ؿ٢شت صٗبٙ عی دس خٞد ثشاي تب ًٜذ تلاؽ ثبیؼت داٛـِبٟ ٗی ٗثجت

 ػٜٞاٙ ث٠ سا ٗٞكن آٗٞصؿی ١بي دٝسٟ داٛـدٞیبٙ اص ثؼیبسي اػت. ٗؤثش ٗثجت اؿت٢بس عشین ایدبد اص ثشٛذ اص آُب١ی ُیشي ؿٌْ

 تٞػظ آٙ اسصیبثی كشآیٜذ اص ث٢تش دسى ٝ اسصؽ سٝي ثش ت٘شًضًٜٜذ.  ٗی داٛـِبٟ هٔ٘ذاد ػٔ٘ی ؿ٢شت دس ٢ٖٗ ثؼیبس ػبْٗ

 ٜٗظٞس ث٠ داٛـِبٟ ٗؼئٞٓیٚ ث٠ ٗلیذي اعلاػبت د١ٜذٟ اسائ٠ داٛـِبٟ، دس تطلیْ اص آ٢ٛب تدشثیبت اص اسصؽ اػتخشاج ٝ ٛـدٞیبٙدا

 ٛیبص١بي ثب داٛـِبٟ ٗطیظ ث٢تش اٛغجبم ٝ داٛـدٞیبٙ ثیـتش سضبیت ث٠ ٜٗدش ٠ً اػت ١بیی ثشٛب٠ٗ عشاضی ٝ ٜٗبثغ ث٢ی٠ٜ اختلبف

 ٝ ؿذٟ تطلیٔـبٙ ٗطْ داٛـِبٟ ث٠ ٛؼجت داٛـدٞیبٙ ػٞي اص ٗثجت اضؼبػی ١بي پبػخ ثشٝص ث٠ ٜٗدش كشآیٜذ ایٚ ٠ً ُشدد آ٢ٛب

 آتطلیلاٙ كبسؽ ثب استجبط دس ٠ً ٛیض كشٝؽ اص پغ خذٗبت ساػتبي دس .اػت تأثیشُزاس داٛـِبٟ ثشٛذ ٝیظٟ اسصؽ سٝي ثش ٢ٛبیت دس

 دس سا ١بییي اػتشاتظ داٛـِبٟ ٗؼئٞٓیٚ ٝ ًٜذ ض٘بیت اؿتـبّ سٜٗظٞ ث٠ خٞد آتطلیلاٙ كبسؽ اص داٛـِبٟ اػت ث٢تش اػت داٛـِبٟ

 ؿ٢شت سٝي ثش ثبیذ خبٗؼ٠ دس ٗثجت اؿت٢بس ایدبد خ٢ت داٛـِبٟ ٗؼئٞٓیٚ خلاك٠ عٞس . ثٜبثشایٚ ث٠ٛ٘بیٜذ تذٝیٚ صٗی٠ٜ ایٚ

 ًٜٜذ. ت٘شًض داٛـِبٟ
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