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 چکیده

های بنگاه و عوامل محیطی مانند ساختار اهمیت ویژگیها، های مزیت و نقض فرض همگن بودن بنگاهتحول در نظریه

بازار را در تجارت آشکار كرد و رویکرد بررسی در موضوعات مربوط به تجارت را از سطح كلان و متغیرهایی مانند نرخ 

الگویی  های تبلیغات و ساختار بازار سوق داد. در پژوهش حاضر،ارز و تورم به حوزه خرد، همانند اندازه بنگاه، هزینه

های های بنگاه به منظور تعیین عوامل موثر بر صادرات در سطح بنگاهشامل عوامل قیمتی، ساختار بازار و سایر ویژگی

تا  1381باشد، در دوره زمانی می ISICرقمی  4كد  11بنگاه و  31بورسی منتخب صنایع غذایی و دارویی كه شامل 

تولید ناخالص و ارز بر صادرات و تاثیر منفی  انگر تاثیر مثبت نرخ تورمبیمورد توجه قرار گرفت. نتایج پژوهش  1389

 ها بر صادرات بود.بر صادرات و تاثیر مثبت ساختار بازاری و هزینه تبلیغات شركتداخلی 
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