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  گر بیمه های شرکت تبلیغات برشیوه اجتماعی شبکه نقش بررسی
 

 میثم راسخ 

 اجتماعی ارتباطات علوم رشته ارشد کارشناسی مقطع دانشجوی

 

 چکیده

های بيمه گر  بر شيوه تبليغات شرکتنقش شبکه اجتماعی  یبررسپژوهش حاضر مطالعه توصيفی از نوع همبستگی به منظور 

 96( های بيمه مدیران و روسای شعب شرکت، کارشناسان، شامل کارکنان) جامعه آماری تحقيق کليه کارکنان. تبوده اس

از  . روش این تحقيقفعال در کليه رشته های بيمه ای در سطح شهر تهران بوده اند( خصوصی و دولتی) شرکت بيمه بازرگانی

پرسشنامه  گيری در این پژوهش ابزار اندازه قه ای بوده است ونمونه گيری به صورت تصادفی طب. نوع همبستگی بوده است

، ميانگين. جهت تجزیه و تحليل داده ها از آمار توصيفی که شامل محقق ساخته با طيف ليکرت پنج گزینه ای بوده است

تی مستقل ، ک نمونه ایتی ت، کلموگروو اسميرونو آزمون و آمار استنباطی که شاملواریانس و انحراف معيار ، انحراف استاندارد

 مهيب یها شرکت در موفق غيتبل با یاجتماع شبکه از استفاده نيب معنادار و مثبت رابطه وجود انگريب جینتا. ه استاستفاده شد

 . است بوده گر

 

 های بيمه شرکت، تبليغات، شبکه های اجتماعیهای کلیدی:  واژه
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