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 تحقق اقتصاد مقايمتی مبتی بر بازاریابی بیه المللی
 

 3وشاطی ، فرزاو2ٍسالار ، کاظم1وعمتیان محمًد
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 ایشاٖ ،تٟشاٖ تٟشاٖ، اِىتشٚ٘یه ٚاضذ اػلأی آصاد دا٘ـٍبٜ ، MBA سؿتٝ ،اسؿذ وبسؿٙبػی ٔمغغ دا٘ـدٛی 2
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 چکیدٌ

 ٚ ٞبآسٔبٖ ثب ساػتبٞٓ إُِّ ثیٗ تدبست داؿتٗ ٘یبصٔٙذ تطشیٓ، ؿشایظ دس خٟبٖ ثب ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی ٔٛثش ٚ ػبص٘ذٜ تؼبُٔ

 تٛػؼٝ ثٝ دػتیبثی خٟب٘ی، تدبست پشؿتبة ٌؼتشؽ ٚ ثٝ سؿذ تٛخٝ ثب .اػت اػلأی ٘ظبْ ثّٙذٔذت ٔلبِص ثش ٔجتٙی ٚ ٞباسصؽ

 راتی تؼبسم. خٟب٘ی اػت ٚ ای ٔٙغمٝ داخّی، ػیبػتٟبی تؼبُٔ ٚ سٚاثظ زٍٍٛ٘ی ؿٙبخت ٚ ٞب دسن ٘ظشیٝ ٔؼتّضْ التلبدی،

 ایٗ دس. اػت ػبختٝ آؿىبس سا تٟذیذات ثب ٔمبثّٝ دس ی٘ظبْ اػلأ لذستٕٙذی ِضْٚ اػلأی، ٘ظبْ ثب ػّغٝ ٘ظبْ ایذئِٛٛطیه ٚ

 داسد. ای ٚیظٜ ٔمبٚٔتی، خبیٍبٜ التلبد سٚیىشد زبسزٛة دس ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی إُِّ ثیٗ ساٞجشدٞبی ثبصاسیبثی یبفتٗ ساػتب،

 

 .التلبد ٔمبٚٔتی، ثبصاسیبثی، ثبصاسیبثی ثیٗ إِّّیَاي کلیدي:  ياژٌ

 



التلبد، ٔذیشیت ٔبِی ٚ ضؼبثذاسیٔغبِؼبت   

05 -05، كفطبت 5920 صٔؼتبٖ، 4، ؿٕبسٜ 2دٚسٜ   

05 

 

 مقدمٍ

فبكّٝ  ػشیغ آٖ، وبٞؾ ثشخؼتٝ ٚ یىی وٝ اػت وشدٜ خذیذی ػلش ٚاسد سا ٌزؿتٝ، خٟبٖ لشٖ ٘یٓ دس ػیٚػیب فٙی تطٛلات

ػبصی  خٟب٘ی سٚ٘ذ. اػت ٚ ٔلشف تِٛیذ ػشیغ ٚسؿذ ٚػیبػی اختٕبػی ، التلبدی ٞبی٘ظبْ فضایٙذٜ ادغبْ خغشافیبیی، ٞبی

 تغییشاتی ثٙیبدیٗ ٔٛخت ػبختٝ، ٔتطَٛ سا ٚ ػیبػی بدیالتل ػبختبسٞبی  وشدٜ دٌشٌٖٛ سا ٚ ٔلشف تٛصیغ تِٛیذ، فشایٙذٞبی

دسؿشایظ ضبضش،  عشفی اص .اػت وشدٜ آٚس اِضاْ سا خٟبٖ ثب التلبدی تؼبُٔ وٝ ٌشدیذٜ خٟبٖ ٚػیبػی التلبدی ٔذیشیت دس

 ایدبد فضبیی دسكذد ٚ غشة ؿٕبَ، خٙٛة، ؿشق دس ایشاٖ ٕٞؼبیٝ دَٚ ثب سٚاثظ ٚ ایدبد ٔٙغمٝ دس خٛد ضضٛس تذاْٚ ثب آٔشیىب

 . (5920اػت)اِیبػی،  ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی ثب وـٛسٞب استجبط ثشای صا ٚتٙؾ اٍ٘یض سػت

ٚ  كٟیٛ٘یؼتی اؿغبٍِش سطیٓ ٘ـٙبختٗ سػٕیت ثٝ ٔٙغمٝ، دس آٔشیىب ثضسي عشش خبٚسٔیب٘ٝ ثب ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی ٔخبِفت

 ٔٙدش ای، ٞؼتٝ آٔیض كّص فٙبٚسی ثٝ دػتیجبثی ٔذاسا٘ٝ ػضت یٚ پیٍیش ثش اػتملاَ ػٛی ایشاٖ، تبویذ اص سطیٓ آٖ خغش اضؼبع

 دس وٝ ٚ ػیبػی ایشاٖ ساٞجشدی إٞیت ٚ ثٙبثش دِیُ ٕٞیٗ ثٝ .اػت ؿذٜ ٔتطذا٘ؾ ٚ آٔشیىب ٘بضیٝ ثشای ایٗ اص خغش اضؼبع ثٝ

 ثیٗ فضبی دس ایشاٖ ٔیاػلا خٕٟٛسی ثب آٔشیىب ؿذیذ ٔمبثّٝ دادٜ، ٔٛخت لشاس خٛد خبسخی ِٛضٝ ػیبػت ػش دِٚتٟب ایٗ لجبَ

 خٕٟٛسی ضزف وّی، عٛس ٚثٝ وشدٖ ٚٔٙضٚی ػبختٗ ٔطذٚد ثش ٔجتٙی خبٚسٔیب٘ٝ ٔٙغمٝ دس ساٞجشد آٔشیىب اػت. ؿذٜ إِّّی

اص  ٔٙغمٝ ساٞجشدی ٔٛلؼیت ٚ التلبدی ٔٙبثغ ثش ٚ ٘یض تؼّظ ٟٔٓ ایٗ ثٝ سػیذٖ ٚ ثشای اػت ٔؼبٔلات ٔٙغمٝ اص ایشاٖ اػلأی

 . وٙذ ٔی اػتفبدٜ ٌؼتشدٜ ٔمیبع دس ٘ظبٔی ٚ ضتی تٟذیذ ٕبػیدیپّ اثضاس تٕبٔی

 اػت تٛػؼٝ ٕ٘ٛدٜ سیضی ثش٘بٔٝ ثٝ ؿشٚع ایشاٖ 5241 ػبَ اص وٝ ؿٛد ٔی ٔـبٞذٜ ایشاٖ دس سیضی ثش٘بٔٝ تبسیخسٝ ثٝ ٍ٘بٞی ثب

 ٚ ٌزؿتٝ ػبَ 05 َدس عٛ ایشاٖ.  5255 ٔبِضی ٚ 5259 تشویٝ 5252 خٙٛثی وشٜ 5209 زیٗ ٔب٘ٙذ وـٛسٞبیی اص لجُ یؼٙی

 ٚ ٞبظشفیت ثب ٔتٙبػت ٘تبیح ضبكّٝ ٚ ٌشفتٝ وبس ثٝ سا ٔختّف التلبدی ٘ظشات اص ای ٔدٕٛػٝ ثّٙذٔذت ساٜ ٘مـٝ داؿتٗ ثذٖٚ

 ٘بخبِق تِٛیذ ٔیضاٖ 2555 تب سیضی تٛػؼٝ( ثش٘بٔٝ فشآیٙذ )آغبص 5252 ػبَ اص وشٜ زٙب٘ىٝ. اػت ٘جٛدٜ وـٛسٔبٖ ٞبیلبثّیت

 944 اص 5255 اص ػبِٝ 0 ثش٘بٔٝ 2 عی ٔبِضی. سػب٘ذٜ اػت دلاس ٔیّیبسد 25005 ثٝ دلاس ٔیّیبسد 559 اص سا خٛد ػشا٘ٝ داخّی

اػت  سػب٘ذٜ دلاس ٔیّیبسد 4020 ثٝ 240 اص 2552 تب 5250اص  ایشاٖ ٚ 2555 ػبَ دس دلاس ٔیّیبسد 1902 ثٝ دلاس ٔیّیبسد

  (.5925 ولاٖ، التلبد وٕیؼیٖٛ )ٌضاسؽ

٘ظشات  دسخلٛف. ثٛد ػْٛ ػٕشا٘ی ثش٘بٔٝ اخشای دسٌیش ٔب وـٛس ٕ٘ٛد ؿشٚع سا خٛد تٛػؼٝ ثش٘بٔٝ اِٚیٗ شٜوٝ و صٔب٘ی دس

 ثٝ ٔـبثٝ ای ٞـذاسی وشٜ ػبصاٖ تلٕیٓ اص لجُ ثشد٘ذ ٔی ػش ثٝ ایشاٖ دس وٝ ٞبسٚاسد دا٘ـٍبٜ ٔـبٚساٖ ٌشٜٚ تٛػؼٝ ٚ التلبدی

 خٛد پیر دس پیر اضتٕبلاً ٚ ٚیظٜ ساٜ ثبیذ اػت( آٖ ٕ٘ٛ٘ٝ ایشاٖ )وٝ ػٙتی خبٔؼٝ وٝ وشدیٓ یمیٗ پیؾ اص ثیؾ ٔب"داد٘ذ.  ایشاٖ

 ٔختق وٝ وشد دسٔبٖ ٘ؼخٝ ٞبیی ثب تٛاٖ ٔی ػختی ثٝ سا خبٔؼٝ ایٗ ثیٕبسٞبی. وٙذ عی تٛػؼٝ ٚ پیـشفت فشآیٙذ دس سا

 ایٗ خٛد ٔطیظ اص تٕبٔبً وٝ ثبؿذ یثش ٘یشٚٞبی ثبیذ ٔجتٙی تغییش ٔفْٟٛ ػٙتی خبٔؼٝ دس. اػت غشثی یبفتٝ تٛػؼٝ خٛأغ ؿشایظ

 دس تٛػؼٝ سیضی ثش٘بٔٝ وٝ ؿِٕٛی خٟبٖ وٝ ٘یشٚٞبی وشدیٓ پیذا اػتمبد پیؾ اص ثیؾ خٛد ٔبٔٛسیت عی دس ٔب ثدٛؿٙذ خبٔؼٝ

  (.5915 ِئٛد ٔه. اذ.)تبع "ٞؼتٙذ ا٘ذن تىیٝ وٙذ آٖ ثش ثتٛا٘ذ ٔٛثش عٛس ثٝ یب ػِٟٛت ثٝ تٛػؼٝ ضبَ دس خبٔؼٝ

 ٔذت التلبد ثّٙذ ساٜ ٘مـٝ دس تٛػؼٝ وبسثشدی ٚ ٔٙؼدٓ ٔتمٗ، ػّٕی، ٔذٖٚ، ساٞجشد ٘ذاؿتٗ دػت دس ضلُٔب ٚضؼیت ایٗ

 تدذیذ ٔٙبثغ اص ٔطُ ػٕٛٔبً وٝ ٌزاسی ػشٔبیٝ ٌضاف ٞضیٙٝ كشف وٝ ٌیشیٓ ٔی لشاس پشػؾ ایٗ ٔمبثُ دس ِزا. اػت وـٛسٔبٖ

اػت؟  ثٛدٜ ثشخٛسداس ٔٙغمی ػّٕی اص آیب پزیشفتٝ كٛست ـٛسو سٚصٔیٙی ٚ صیشصٔیٙی ٔٙبثغ ٚ خذادادی اِٛكَٛ ػُٟ ٘بپزیش

 ثبصاس ثٝ زیٙی ٚ لبزبق ٘بٔشغٛة وبلاٞبی سٚیٝ ثی ػشضٝ ٞب، تطشیٓ التلبدی، سوٛد وـٛس، ضبضش ضبَ ؿشایظ ثٝ تٛخٝ فّزا، ثب

 پزیشی بثتسل ػذْ آٖ دلایُ اص یىی وٝ اػت ؿذٜ وٛزه ٞبی تِٛیذی ٚ ثضسي خبت وبسخب٘ٝ تؼغیّی ثبػث وٝ داخّی

 ثشدٖ ثبلا ثش ػلاٜٚ ثبصاس دسوٙتشَ پغ. ثبؿذ ٔی داخّی ثبصاس ثیـتش ػٟٓ اخز خٟت دس خبسخی ٔطلٛلات ثب داخّی ٔطلٛلات
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 اػتفبدٜ سٚؿٟب ایٗ اص یىی وٝ ٕ٘ٛد لغغ ثبصاس اص سا ٞب ٚاػغٝ ٚ دلالاٖ دػت ثتٛاٖ ثبیذ داخّی ٔطلٛلات ویفیت ثیـتش زٝ ٞش

 اػت. ثیٗ إِّّی ثبصاسیبثی اص

 اقتصاد مقايمتی

 ایٗ دس وّی ٞبی ٔـی خظ اص اػتفبدٜ ثب تب اػت ؿذٜ فشاٞٓ ٔضبػفی اٍ٘یضٜ ٔمبٚٔتی، التلبد وّی ٞبی ػیبػت اثلاؽ ثب

 اٍِٛیی ٚ ؿٛد ٔطمك پیـشٚ ٚ پٛیب ٌشا، ثشٖٚ ٚ صا دسٖٚ ثٙیبٖ، ػذاِت فٙبٚسی، ٚ دا٘ؾ ثٝ ٔتىی التلبدی ٘ظبْ ٞب، ػیبػت

 .(312 5924یبثذ )خٛا٘ؼبسی،  ػیٙیت اػلاْ لتلبدیا ٘ظبْ اص ثخؾ اِٟبْ

وشدٖ  اثش ٚثی وٙتشَ ّٔی، التلبد ػبصی ٔمبْٚ ثشای ،تلاؽ ٚٔتؼبلجب ٚتطشیٓ فـبس ٞبی ضٛصٜ تـخیق یؼٙی ٔمبٚٔتی، التلبد

وبٞؾ  ػجت ٔمبٚٔتی، التلبد ساٞجشد وبسٌیشی ثٝ.  اػت فشكت ثٝ ٞب ٚتطشیٓ ، فـبسٞب زٙیٗ آسٔب٘ی، تجذیُ ؿشایظ ٚدس آٟ٘ب

(، 5925 التلبدی، ٔغبِؼبت ؿذ )دفتش خٛاٞذ ثیـتش اتىبیی خٛد ثشای ٚتلاؽ داخُ تِٛیذ ی ٞب ٔضیت سٚی تبویذ ٞب، ٚاثؼتٍی

سؿذ  ٞٓ فـبس ؿشایظ دس ضتی وٝ دٞذ ٔی ٚاخبصٜ دٞذ ٔی أىبٖ ّٔت ثٝ وٝ التلبدی آٖ یؼٙی ٔمبٚٔتی، التلبد دیٍشی تؼشیف

 .بؿٙذث داؿتٝ سا خٛدؿبٖ ٚ ؿىٛفبیی

 ٔلشف ٚ ٚاثؼتٝ التلبد ثب ٚ تمبثُ سٚیبسٚیی دس ٔؼٕٛلاً التلبد ٘ٛع ایٗ ٔمبٚٔتی، التلبد اص التلبددا٘بٖ اص ثشخی تؼشیف ثٝ ثٙب

 تغییش دس ػؼی ٚ ٕ٘ٛدٜ ایؼتبدٌی ػّغٝ اٞذاف التلبدی ٔمبثُ دس ٚ ٘یؼت ٔٙفؼُ وٝ ٌیشد ٔی لشاس وـٛس یه وٙٙذٜ

 ثبیؼت ٔی التلبد، ٘ٛع ایٗ تذاْٚ ثشای.  داسد اٞذاف ٚ ثیٙی اػبع خٟبٖ ثش آٖ ػبصی ثٛٔی ٚ ٔٛخٛد التلبدی ػبختبسٞبی

 تٛخٝ ٚ وشد ضشوت ٔٙبثغ ایٗ ثٝ وـٛس التلبد اتىبی اص سٞبیی ٚ ٘فتی ٔٙبثغ اص ٔطذٚدوشدٖ اػتفبدٜ ػٕت ثٝ ثیـتش ٞشزٝ

 ٕٞسٙیٗ التلبدی ٚ خًٙ ثشاثش دس ٚ ثبؿذ داؿتٝ ٚخٛد خٍٙی وٝ وٙذ ی ْ پیذا ٔؼٙب ؿشایغی دس ٔمبٚٔتی وٝ التلبد داؿت

 اٍِٛی یه ٔمبٚٔتی، التلبد اٍِٛی .(5929یبثذ )فـبسی ٚ ٕٞىبساٖ،  ٔی ٔؼٙب ٔمبٚٔتی التلبد وٝ اػت دؿٕٗ ٘شْ خًٙ

 اٚضبع ثٝ ػٛیی ٘بظش اص وٝ ای ٌٛ٘ٝثٝ وٙذ؛ٔی تؼییٗ سا خبسخی وـٛسٞبی ثب التلبدی ٚ  استجبط تؼبُٔ ویفیت وٝ اػت اػلأی

 اص سا ّٔت ؿذٜ پبیٕبَ ضمٛق داخّی، التلبد لٛت ٘مبط ثش ثب اتىب دیٍش ػٛی اص ٚ اػت ضؼف ٘مبط پٛؿؾ ٚ وـٛس التلبد اخّید

 (.5925اػت )ٔؼّٕی،  ثـش ٞذایت ػبص صٔیٙٝ ٚ وشدٜ ٔتدبٚص اػتیفب وـٛسٞبی

 3وٝ التلبدی اػت ٔذیشیتی تذاثیش ٔدٕٛػٝ ٔمبٚٔتی، التلبد ٔزوٛس ٔٛاسد ثٙذی خٕغ دس

 .دٞذ وبٞؾ یىٙذ، ْ سا تٟذیذ ایشاٖ التلبد وٝ ٔتؼذدی خغشٞبی ثشاثش دس سا التلبد پزیشی آػیت•

 .ضفظ وٙذ سا وـٛس دس ؿىٛفبیی ٚ التلبدی سؿذ ثٝ سٚ سٚ٘ذ فـبس، ؿشایظ دس•

 داؿتٝ لبثّیت شكت،ف ثٝ تٟذیذات تجذیُ ٚ آٟ٘ب اثش وشدٖ ثی ٚ ٚاپبیؾ ثشای آٖ، د٘جبَ ثٝ ٚ ٕ٘ٛدٜ ؿٙبػبیی سا فـبس ٞبی ضٛصٜ•

 .ثبؿذ

 .ٕ٘بیذ اػتیفب ٔتدبٚص وـٛسٞبی اص سا ّٔت پبیٕبَ ؿذٜ ضمٛق پشداختٝ، ضؼفٟب ثب ٔمبثّٝ ثٝ داخّی التلبد لٛتٟبی ثش اتىب ثب•

 بازاریابی بیه المللی

 خٛد ثبصاسیبثی تٝآٔیخ ٔٛسد دس ثبیذ تدبسی ؿشوت یه آٖ دس وٝ اػت فشایٙذی خٛد، ػغص تشیٗ ػبدٜ دس إِّّی، ثیٗ ثبصاسیبثی

 اػتشاتظی وشدٖ ٕٞبًٞٙ ٚ تِٛیذی ٚاضذ ایدبد ؿبُٔ آٖ، ػغص تشیٗ پیسیذٜ. وٙذ ٌیشی تلٕیٓ وـٛسؽ ٔشصٞبی ٚسای دس
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 اص اػت ػجبست إِّّی ثیٗ ثبصاسیبثی دیٍش، تؼشیفی (.  عجك2554ٚ ٕٞىبساٖ،  5ثبؿذ )داَ ٔی خٟبٖ ػشاػش دس ؿشوت ثبصاسیبثی

 ثٝ وـٛس، یه اص ثیؾ دس خٛد وٙٙذٌبٖ ٔلشف یب ٔـتشیبٖ ثٝ ؿشوت یه خذٔبت ٚ وبلا سػب٘ذٖ ثشای تدبسی ٞبی فؼبِیت ا٘دبْ

 (. 2550، 2ػٛد )ٌٛٞشی ٚ ٕٞىبساٖ وؼت ٔٙظٛس

 ثبصاسیبثی تٕبیض ٚخٝ تٟٙب. ٞؼتٙذ اخشا لبثُ وـٛسٞب ٚ ثبصاسٞب ٕٞٝ دس ٚ داس٘ذ ػٕٛٔی ٚ اػتب٘ذاسد خٙجٝ ثبصاسیبثی اكَٛ ٚ ٔشاضُ

 وٝ آٚسد ٔی ثٛخٛد سا إِّّی ثیٗ ثبصاسیبثی خذیذ ٔجطث ٟٔٓ تفبٚت ٕٞیٗ. آٟ٘بػت فؼبِیت ضٛصٜ دس إِّّی ثیٗ بصاسیبثیث ٚ داخّی

 ٚ وـٛسٞب ثٝ ٚسٚد ثشای ٔٙبػت ٞبی اػتشاتظی اتخبر دیٍش،( ٞبی) وـٛس ٔؼبئُ اص آٌبٞی آٖ، دس تٛخٝ ٔٛسد ٔؼبئُ خّٕٝ اص

 ٕٞشاٜ ثبلاتش سیؼه ٚ وٕتش اعٕیٙبٖ ثب ضذی تب خبسخیبٖ ثشای وٝ اػت ثبصاسٞبیی دس خبف الذأبت ا٘دبْ ٚ ٔختّف ثبصاسٞبی

 (.5910صوّیىی،  اػت)ثبثبیی

 مقايمتی مبتىی بر بازاریابی بیه المللی اقتصاد تحقق

 ٜخبیٍب ثٝ سػیذٖ دس اِضأبت وـٛس اص دیٍش یىی لٛت، ٘مبط ثٝ آٖ تجذیُ ٚ ٔمبٚٔتی التلبد دس وـٛس ضؼف ٘مبط ؿٙبػبیی

 ثیٗ ای ػبص٘ذٜ ٕٞىبسی ٚ تؼبُٔ اػت ٔمبٚٔتی لاصْ التلبد تطمك ثشای. ثبؿذ ٔی آٖ تطمك ٚ خٟب٘ی ػشكٝ دس التلبد ٚالؼی

ثبصاس، ضٕبیت اص تِٛیذ ّٔی، وبٞؾ ٚاسدات وبلا  دس اسص ٘شظ تثجیت ٔمبٚٔتی، التلبد تطمك ّٔضٚٔبت اص. ٌیشد كٛست دِٚت ٚ ٔشدْ

تٛا٘ذ ٞبی ثبصاسیبثی ٚ ثبصاسیبثی ثیٗ إِّی ٔیسٚ تٛخٝ ثٝ اػتشاتظاتظی اص ایٗ. اػت ویفیت ٚ ....اص خبسج وـٛس، تِٛیذ وبلای ثب 

 ساٍٞـب ثبؿذ. 

 سلبثتی ٞبی پتب٘ؼیُ داسای وٝ یبثذ ٔی سؿذ فضبیی دس پزیشد، ٔی ؿىُ وبسٚ   وؼت دس سلبثت اكّی پبیٝ ثش ٔجتٙی وٝ ثبصاسیبثی

 دس ثبصاسیبثی خشیبٖ ٔؼٕٛلا ٚ ثبؿذ سلبثت ثٝ ٔؼغٛف وؼی وٕتش ؿبیذ خلٛكی ثٝ دِٚتی وبسٞبیٚ  وؼت اص ٌزاس دٚساٖ دس. ثبؿذ

 ٔٛتٛس ثبصاسیبثی، .اػت ؿذٜ عی آٖ وبسٚ  وؼت كبضجبٖ تغییش فشآیٙذ تشٞب، لجُ وٝ یبثذ ٔی تٛػؼٝ خذٔبتی ٚ ٔطلٛلات اسائٝ

 ضبلا وٝ سا وٙٙذٌبٖ ٔلشف ثّىٝ سثبیذ، ٔی سا سلجب اص ػجمت ٌٛی ٟبتٙ ٘ٝ ٔمبٚٔتی التلبد دس ٚ اػت تِٛیذوٙٙذٌبٖ تٕبْ فؼبِیت

 ثب. وٙذ ٔی ثیـتش تِٛیذ دس ٔـبسوت آٖ تجغ ثٝ ٚ ٔلشف ثٝ تشغیت وـٙذ، ٔی دٚؽ ثش سا خشیذ خٟت ٔبِی ػذیذٜ ٔـىلات

 فّؼفٝ ا٘ذاصٞبی زـٓ تِٛیذ، زشخٝ دسآٔذٖ ضشوت ثٝ ثب ٚ ٌشدد ٔی ثیـتش التلبدی فؼبِیت ثٝ ٘ؼجت خٕؼی اسادٜ پَٛ ٌشدؽ

 ٚاسدات ٞبی دػتٛساِؼُٕ ٚضغ ٚ ٔبِیبتی كطیص لٛا٘یٗ ایدبد ثب ضبوٓ دػتٍبٜ ٔیبٖ ایٗ دس .ؿٛد ٔی ٔتدّی ٔمبٚٔتی التلبد

 وٝ ٘بدسػت ٞبی ػیبػت اخشای خبی ثٝ ٚ وٙذ وٕه ثبصاس سلبثت تٛػؼٝ ٚ ضفظ ثٝ تٛا٘ذ ٔی( ٚاسدات تٛلف ٔؼٙی ثٝ ٘ٝ اِجتٝ)

 ثطشا٘ی ؿشایظ ٚ ػبِٝ ٞـت خًٙ دٚساٖ دس وٝ اتفبلی ٔب٘ٙذ) وٙذ ٔی ٔطٛس فشٚؽ ٚاضذٞبی ایدبد ثٝ شغیتت سا تِٛیذوٙٙذٌبٖ

 وٙٙذٜ ٔلشف ٔٙبفغ خٟت دس ٞب ؿشوت ػبِٓ سلبثت ٚ ثبصاسیبثی ٞبی ؿیٜٛ تٛػؼٝ دس ػؼی وبلا، سٚیٝ ثی ٚاسدات یب( افتبد ثشٞٝ آٖ

 .وٙذ

 لشاس تٛخٝ ٔٛسد ٘ظبْ ثبلادػتی اػٙبد دس اػت وٝ ای ػٕذٜ ٔجبضث اص خٟب٘ی دالتلب ثب ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی التلبدی تؼبُٔ

ثش٘بٔٝ  ٘یض ٚ ػبِٝ ثیؼت ا٘ذاصزـٓ ػٙذ اص ٞبییثخؾ دس خّٕٝ اص اػت، ؿذٜ آٖ اؿبسٜ إٞیت ثٝ ٔختّف ٚخٜٛ اص ٚ ٌشفتٝ

 3(5910 اػت )خبدٔی، ٌشفتٝ لشاس اؿبسٜ ٔٛسد صیش پٙدٍب٘ٝ ٔٛاسد تٛػؼٝ، زٟبسْ

 د٘یب ثب تدبست وشدٖ اٖسٚ -5

 ٞبی تؼشف وبسٞبی صٚ ػب وشدٖ اػتب٘ذاسد -2

                                                           
1 Doole and Lowe 
2 Ghauri, Pervez and Cateora, Graham 
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 خٟب٘ی ثبصاسٞبی اص ٌیشی ثٟشٜ -9

 خٟب٘ی تدبست ػبصٔبٖ ٕٞسٖٛ إِّّی ثیٗ تدبسی ػبصٔبٟ٘بی ثب استجبط -4

 ثیػش وـٛسٞبی ثشخی ثب تدبسی ٔٙغمٝ تشخیطی یىُ تؾ ٚ تدبسی آصاد ٔٙبعك ٌیشی ؿىُ دس ای ٔٙغمٝ ٞبی ٕٞىبسی -0

 فبسع ػشثی خّیح وـٛسٞبی ثؼضی یب خبٚسٔیب٘ٝ

 زؾ ػٙذ اٞذاف تطمك دس آٟ٘ب ٔؤثش ٘مؾ ایفبی التلبدی ٚ ٚیظٜ ٚ آصاد ٔٙبعك ػبٔب٘ذٞی ثٝ تٛػؼٝ پٙدٓ ثش٘بٔٝ دس ٕٞسٙیٗ

 شٌزاستؼبُٔ اث ٚ ٕٞپیٛ٘ذی ٔٙبعك، ایٗ دس ٔٙبػت التلبدی سؿذ ایدبد ٚ یىپبسزٝ اػٕبَ ٔذیشیت ٘ظبْ، ػبِٝ ثیؼت ٔب٘ذاص

 .اػت ؿذٜ ٔختّف اؿبسٜ ثخـٟبی دس ّٔی تٛػؼٝ اٍِٛی اسائٝ ٚ خٟب٘ی التلبد ثب ّٔی التلبد

 گیري وتیجٍ ي بىديجمع

 یه افشاد ص٘ذٌی ػغص ٚ تىِٙٛٛطی التلبدی، ٔٙبثغ. یىٙذ ٘ٓ ص٘ذٌی دیٍش وـٛسٞبی اص وبُٔ خذایی دس وـٛسی ٞیر أشٚصٜ

 ثٝ تىِٙٛٛطی، ٚ ػشٔبیٝ خذٔبت، وبلاٞب، اص ٞبی پیسیذ خشیبٖ ٚػیّٝ ثٝ وٝ داسد دیٍش وـٛسٞبی التلبد ثٝ ٘ؼجی ثؼتٍی وـٛس،

 اص آٟ٘ب. یىٙٙذ ْ وؼت ثیـتشی ػٛد ٚ ثشدٜ ثبلا سا خٛد تِٛیذ ػغص ٘بِّّٕی، ثی ٔجبدلات عشیك اص وـٛسٞب. یـٛ٘ذ ْ ٔشثٛط ٞٓ

 ثشٔلشف ٔبصاد تِٛیذی كبدسات، وبلاٞبی عشیك اص ٚ آٚسدٜ دػت ثٝ ٘یؼتٙذ، آٟ٘ب تِٛیذ ثٝ لبدس وٝ سا وبلاٞبیی ٚاسدات، عشیك

 سا وبلا ا٘ٛاع ثتٛا٘ذ ٚ ثبؿذ ثشخٛسداس ٔختّفی تِٛیذ ػٛأُ اص اػت ٕٔىٗ وـٛس یه ٌشزٝ. فشػتٙذٔی دیٍش وـٛسٞبی ثٝ سا خٛد

 ٚ وبلا لیٕت اختلاف ٞشظب دس إِّّی، ثیٗ ٔجبدلات اِٚیٝ ػّت. ثٛد ٘خٛاٞذ ٔؼبٚی لیٕت ثب آٟ٘ب تِٛیذ ثٝ لبدس أب وٙذ، تِٛیذ

 اٍِٛی یب تمبضب ؿشایظ دس تفبٚت یب ٚ تِٛیذ أىب٘بت یب ػشضٝ ؿشایظ دس تفبٚت دِیُ ثٝ یب ٞب لیٕت تفبٚت. وـٛسٞبػت خذٔبت

 وبس، ٟٔبست وبسایی، عجیؼی، ٔٙبثغ دس تفبٚت اص اػت ٘بؿی ٕٔىٗ ػشضٝ، ؿشایظ دس تفبٚت. آٟ٘بػت اص تشویجی یب ٚ ٔلشف

 ػبُٔ تٟٙبیی ثٝ ػشضٝ، ؿشایظ یب ٞضیٙٝ دس تفبٚت ضبَ، ایٗ ثب. ثبؿذ غیشٜ ٚ تِٛیذ ػٛأُ فشاٚا٘ی تِٛیذ، تىِٙٛٛطی ػغٛش

 ْ ؿىُ وـٛسٞب ٔتفبٚت ٔلشف اٍِٛی ٚ دسأذٞب ػغص تٛػظ ػٕذتبً وٝ تمبضب ؿشایظ دس تفبٚت ثّىٝ ٘یؼت لیٕت اختلاف

 تِٛیذ ػٛأُ تٛا٘ذ ٔی إِّّی ٔجبدِٝ ؿشٚع ثب وـٛسی ٞش .داسد شتأثی ػشضٝ تفبٚت ا٘ذاصٜ ثٝ ٞب لیٕت اختلاف ایدبد دس یٍیشد،

 ثیٗ ٔجبدلات. وٙذ ٔجبدِٝ وـٛسٞب دیٍش ٔطلٛلات ثب سا آٟ٘ب ٚ داس٘ذ ثیـتشی ثبصدٜ وٝ ثشد وبس ثٝ ٔطلٛلاتی تِٛیذ دس سا خٛد

 سؿذ كبدسات، عشیك اص خبسخی ثبصاسٞبی ثٝ دػتشػی ثب التلبدی ٔؤػؼبت .ٔیـٛد إُِّ ثیٗ تخلق ایدبد ػبص صٔیٙٝ إُِّ،

 ثیـتشی ػٛد ٚ وٙٙذ ٔی ػشضٝ خبسخی ٚ داخّی ثبصاس ثٝ ثٟتشی ویفیت ثب سا خٛد ٔطلٛلات ٚػیّٝ ایٗ ثٝ ٚ وشدٜ پیذا ثیـتشی

 كطٙٝ دس ؿٟشت ٚ ثشتشی وؼت اٍ٘یضٜ التلبدی، سؿذ ضشٚست كٙؼتی، ٞبی ٍٞزاسی ػشٔبی ادأٝ ثٝ تٕبیُ .آٚس٘ذٔی دػت ثٝ

 خّٕٝ اص اسصی، دسأذٞبی ثٝ ٘یبص ٚ ا٘جٜٛ تِٛیذ ػیبػت داخّی، ثبصاسٞبی اؿجبع ػٛدآٚسی، ٚ وبسایی استمبی ثش أویذت ثبصسٌب٘ی،

 التلبد دس وٝ ػشیؼی تغییشات ثٝ تٛخٝ ثب .ػبص٘ذ ٔی آؿىبس ثیـتش سا إِّّی ثیٗ ثبصاسیبثی إٞیت ٚ ضشٚست وٝ ٞؼتٙذ ػٛأّی

 ػٛأُ. اػت ٌزؿتٝ اص تش پیسیذٜ ٚ ِتش ٔـه ٔشاتت ثٝ ٘یض خبسج ثبصاسٞبی دس فؼبِیت ثشای ٞشیضی ثش٘بْ اػت، دادٜ سظ إُِّ

 ٚ ػیبػی ػشیغ تطٛلات سلبثت، ؿذت3 وشد اؿبسٜ صیش ٔٛاسد ثٝ تٛاٖ ٔی آٟ٘ب ٔیبٖ اص وٝ داس٘ذ دخبِت صٔیٙٝ ایٗ دس ٔتؼذدی

 ٚ ٞب پیـشفت ضٕبیتی، تٟبی ػیبع ثٝ ـتشثی ٌشایؾ ٔختّف، وـٛسٞبی دس تدبسی تٟبی ٔطذٚدی ٚ ٔٛا٘غ افضایؾ التلبدی،

 ثیٗ ثبصسٌب٘ی ٔطیظ دس سلبثت اخیش ِٟبی ػب دس وّی، عٛس ثٝ. ثبصسٌب٘ی تجّیغبت ٌؼتشدٌی ٚ تىِٙٛٛطی دس ػشیغ ٞبی ٘ٛآٚسی

 تٛاٖ ساٞىبسٞبی ریُ سا ػٙٛاٖ وشد3  فّزا ثب تٛخٝ ثٝ ٔشٚس ادثیبت ٔی .ثبصاس دس ثٛیظٜ إِّّی،

 ثبصاسٞب ایٗ دس ثبِفؼُ ثٝ ثبِمٜٛ پتب٘ؼیّٟبی ٚ تجذیُ وٙٛ٘ی كبدسات تٛػؼٝ ثشای ٔىب٘ی( -)وبلایی ذیذخ ثبصاسٞبی ؿٙبػبیی .5

 د٘یب ػشاػش اص ٘یبصٞبی تىِٙٛٛطیىی تأٔیٗ ساػتبی دس وـٛس ٌبص ٚ ٘فت ٔٙبثغ ظشفیت اص اػتفبدٜ .2

 ثٝ ثخـی اِٟبْ خٟت دس ػذاِت ٚ سؿذ اٞذاف اػبػی دس ٕٞشاػتبیی ایدبد عشیك اص التلبدی وبسآٔذی افضایؾ ٚ استمب .9

 خٟبٖ
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 ّٔی التلبد ؿىٛفبیی دس ساػتبی ّٔی ٔٙبفغ ٞدب٘جٝ ٞٓ ٔلاضظٝ عشیك اص خبسخی ٌزاسی ػشٔبیٝ ٞذایت .4

 إِّّی ثیٗ ٞبیٔیذاٖ دس ٘فٛر خٟت دس تذثیش ٚ ٔٙغك ثٝ وبسٌیشی .0

 ا٘ذاص زـٓ تطمك ساػتبی دس لبدیٞبی الت ثش٘بٔٝ دس ٔشدْ دادٖ لشاس ٔطٛس عشیك اص تٛػؼٝ دس ػذاِت ػبصی ثشخؼتٝ .5

 اػلأی. ٘ظبْ ٔغّٛة

 اسصؿٟبی ثش ٔتىی ایشاٖ اػلأی لذست خٕٟٛسی دسٚ٘ی ػبخت تمٛیت عشیك اص التلبدی اػتملاَ ٞبی پبیٝ تطیىٓ .0

 خٟبٖ. التلبدی ثب تؼبُٔ خٟت دس اػلأی

 ٞبی ٞؼتٝ ٚ ٞبٔدٕٛػٝ ٚ ٞذاتٔؼب دس ضضٛس فؼبَ ٚ دیپّٕبػی عشیك اص خٟتذاس ٚ ٚلفٝ ثی تطشن وبسآٔذی، استمبی .1

 ٔٛخٛد. ظشفیتٟبی اص ثشای اػتفبدٜ خٟب٘ی ٚ ٞبی ٔٙغك

 خٟب٘ی ٔٛلؼیت تمٛیت ثشای صیشصٔیٙی ٔٙبثغ اػتفبدٜ اص عشیك اص خٟب٘ی ثبصاسٞبی دس ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی ٘فٛر افضایؾ .2

 اػلأی. ٘ظبْ

 خٟب٘ی ٔٛلؼیت تمٛیت ثشای صیشصٔیٙی ٔٙبثغ اػتفبدٜ اص عشیك اص خٟب٘ی ثبصاسٞبی دس ایشاٖ اػلأی خٕٟٛسی ٘فٛر افضایؾ .55

 اػلأی. ٘ظبْ

 ٕٞىبسی تمٛیت عشیك اص خٟبٖ ٔؼتمُ دس ّٔتٟبی ظشفیتٟب افضایی ٞٓ ایدبد ثشای تِٛیذی ٔٛخٛد ظشفیتٟبی وبسٌیشی ثٝ .55

 غیشٔتؼٟذ. وـٛسٞبی ٔیبٖ
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Abstract 

Iran's constructive and effective interaction with the world in under sanctions need international trade aligned 

with the ideals and values based on the and long-term interests of the Islamic system. Due to the rapid growth of 

global trade, achieving economic growth requires an understanding of theories and understanding the relations 

and interactions of domestic, regional and global policy. Inherent complications and ideological domination of 

the Islamic regime has revealed the need to empower the Islamic system in the face of threats. In this regard, 

finding the international marketing strategies in Islamic Republic of Iran has a special place in the framework of 

resistive economy. 
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