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 )مًرد مطالعٍ  :محصًلات آرایطی بُداضتی پىبٍ ریس(
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 وبضقٌبؼ اضقس هسیطیت ثبظضگبًی ،گطایف ثبظاضیبثی، ٍاحس ًیكبثَض ، زاًكگبُ آظاز اؾلاهی، ًیكبثَض، ایطاى  1

 )ًَیؿٌسُ هؿئَل( ایطاى یبض گطٍُ هسیطیت، ٍاحس ًیكبثَض، زاًكگبُ آظاز اؾلاهی، ًیكبثَض،اؾتبز 2

 

 چکیدٌ

ّسف انلی ّط ؾبظهبًی، ٍضای فطٍـ هحهَل ذَز، ایدبز ًَػی ضاثغِ ٍ پیًَس پبیساض ثیي هحهَل ٍ گطٍُ ذبنی اظ هكتطیبى 

هبى ذَاّس ثَز. ایدبز چٌیي تؼْسی، عی فطایٌسی اؾت وِ ػهبضُ آى ًَػی تؼْس ٍ ٍفبزاضی هكتطی ًؿجت ثِ هحهَل ؾبظ

.ّسف نَضت هی گیطز وِ قبهل آقٌب قسى هكتطی ثب هحهَل، قٌبذت پیساوطزى ًؿجت ثِ آى ٍ ؾپؽ تطخیح هحهَل اؾت.

ایي پػٍّف تأثیط تجلیغبت ثبظضگبًی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع زض هكْس ثَزُ اؾت. خبهؼِ 

ی هكتطیبى هحهَلات آضایف ثْساقتی پٌجِ ضیع وِ اظ عطیك تجلیغبت تدبضی السام ثِ ذطیس ًوَزُ اًس هی ثبقس .ثِ پػٍّك

ؾَال اؾتفبزُ گطزیس. ضٍائی پطؾكٌبهِ تَؾظ اؾبتیس ضاٌّوب  18هٌظَض گطزآٍضی زازُ ّب اظ یه پطؾكٌبهِ هحمك ؾبذتِ قبهل 

فطضیِ هغطح گطزیس.  4تؼییي گطزیس. زض ضاؾتبی پػٍّف  865/0آلفبی وطًٍجبخ  ٍ هكبٍض تأییس ٍ پبیبیی آى ثب اؾتفبزُ اظ ضطیت

ّب زض ایي پػٍّف اظ زٍ ضٍـ آهبض تَنیفی ٍ اؾتٌجبعی اؾتفبزُ قسُ اؾت. زض ثرف تَنیفی تؼساز ثطای تدعیِ ٍ تحلیل زازُ

ض اؾتٌجبعی اظ آظهَى فطاٍاًی ٍ زضنس فطاٍاًی ٍ ّوچٌیي ًوَزاض فطاٍاًی هطثَعِ اؾتفبزُ قس. زض ثرف آهب

اؾویطًف ثطای تؼییي ًطهبل ثَزى هتغیطّب ثْطُ گطفتِ قس. ثب تَخِ ثِ آًىِ هتغیطّب زاضای تَظیغ ًطهبل اؾت، لصا _وَلَهَگطٍف

ًتیدِ تحمیك حبوی اؾت وِ خلت تَخِ،ػلالِ ،توبیل ، السام زض ضفتبض  اظ آظهَى ضگطؾیَى ثطای آظهَى فطضیبت اؾتفبزُ قس.

 ثبقس. هَثط هیههطف وٌٌسُ 

 

تجلیغبت ثبظضگبًی ، تىٌیه آیسا ، خلت تَخِ ، ایدبز ػلالِ ، تحطیه توبیل ، ؾَق زازى ثِ ذطیس، ضفتبض َاي کلیدي:  ياشٌ

 .ٍ تجلیغبت اثطثرف اثطثركی تجلیغبت ههطف وٌٌسُ،
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 مقدمٍ -1

 زیسگبُ اظ وطز. تهَض اهطٍظ خْبى زض ضا غبتثسٍى تجلی ظًسگی تَاى هی ؾرتی ثِ ٍ گكتِ ػدیي اهطٍظی ثكط ثب تجلیغبت اهطٍظُ

 قٌبذت اؾت لبثل اختوبػی ٍیػگیْبی ثب وِ هىبًی ٍ ظهبًی قطایظ ثِ همیس اؾت اضتجبط، فطاگطزی ّوبًٌس تجلیغ قٌبؾی، اضتجبط

ًسگبى یب تَاى گفت تجلیغبت قىلی اظ اضتجبعبت اؾت وِ ثِ هٌظَض هتمبػس ؾبظی هربعت )ثییٌسُ، قٌَزض تؼطیف تجلیغبت هی .

ّب ٍ الساهبتی اؾت، خْت اضائِ اعلاػبت زضثبضُ هحهَلات، گیطز ٍ یب، اًدبم یىؿطی فؼبلیتذَاًٌسگبى( ثِ ذطیس نَضت هی

 (.1،2011ذسهبت ٍ غیطُ ثِ هربعجیي )آثیسى ٍ ؾبلین

 تب هی قَز ضؾبًیسُ طزمه اعلاع ثِ ٍ قٌیسًی زیسًی پیبهْبی آى ثَؾیلِ وِ اؾت اضتجبط زض اؾبؾی ػبهل پٌح اظ یىی تجلیغبت

اقربل  ٍ اػتجبض ًظطات، افىبض، ثِ ًؿجت ضا آًْب ػلالِ ٍ توبیل ًوَزُ، ذسهبتی یب ذطیس وبلا ثِ ٍازاض ضا هطزم آًْب زض ًفَش ثَؾیلِ

ّسف  وِ آٍضزُ اًس تجلیغ ًْبیی تؼطیف زض تجلیغبت ٍ اضتجبعبت وتت ثیكتط ٍالغ (. زض1379ًوبیس )هحوسیبى، خلت ًظط، هَضز

 نَضت ضٍقی ثِ ثبیس تجلیغبت ػلت ثِ ّویي اؾت. اًجَُ تَلیس ثب وبلا ههطف یب ٍ فىط یه پصیطـ ثِ هربعت تطغیت تجلیغبت

زض ایي ػهط زیگط ّیچ وؽ اظ  .ثبقس زاقتِ هٌفی ثبظگكتی اثط وِ ای گًَِ ًِ ثِ ٍ ًوبیس خصة ضا هربعت گیطز وِ ثتَاًس

ضا ثی ًیبظ ًوی زاًس، اگط تجلیغبت زض وَتبُ هست ثِ حفظ ؾْن ؾبظهبى زض ثبظاض  اّویت تجلیغبت زض وؿت ٍوبض ثبظضگبًی، ذَز

ذَز ووه هی وٌس، زض ثلٌس هست ثب ایدبز ػلالِ زض هكتطی ّوطاُ اؾت. زض حمیمت زض ػهطی وِ ثط هكتطی هساضی اؾتَاض 

ت ٍ تجلیغبت تلَیعیًَی اظ عطیك اضائِ اؾت یبفتي ضاُ ّبیی ثطای اضتجبط ثلٌس هست ثب ههطف وٌٌسگبى اهطی اختٌبة ًبپصیط اؾ

تهبٍیط ٍ اقىبل ثبثت ٍ هتحطن ثِ ثیٌٌسگبى فطنت ّبی ثی قوبضی ضا ثطای ؾبظهبى ٍ ثٌگبُ فطاّن هی ؾبظز وِ ثِ قىل ثبلمَُ 

 (. 2007، 2ای ثب زاهٌِ ای اظ هربعجبى زض اضتجبط ثبقٌس ) ثطاؾیٌگ

ظیطا ًتبیح آى ثطای ثطًبهِ ضیعی، انلاح  ٍ تؼسیل فؼبلیت ّبی ؾبظهبى ثؿیبض  اًساظُ گیطی آثبض گًَبگَى تجلیغبت ثؿیبض هْن اؾت

(. زض ٍالغ ثب ثطضؾی آثبض تجلیغبت ٍ اضتجبط آى ثب اّساف ؾبظهبى، هی تَاى تغییطاتی زض ثَزخِ 3،2007هفیس ذَاّس ثَز)هیي َّ پَ

حتی ظهبى ٍ قطایظ اخطای تجلیغ ثِ ػول آٍضز، تب ّب، ًَع ضؾبًِ ّب، وبًبل ّبی اضتجبعی ٍ  تجلیغبتی، قىل ٍ هحتَای پیبم

تجلیغبتی هفیستط ٍ هَثطتط اظ گصقتِ زاقت ظیطا تجلیغبت هَخت تطغیت هربعجبى ثطای تَنیِ ّبی هثجت ثِ زٍؾتبى ٍ آقٌبیبى 

ُ ؾبذتي ًیبظّب ٍ ّبی ثبظاضایبثی ثطآٍضززض تؼطیف ثبظاضایبثی، هطحلِ ًْبئی توبم فؼبلیت .(.2000ٍ ّوىبضاى،  4هی قَز )اًیَ 

حَائح اًؿبًْب اؾت. زض ًتیدِ ثب تَخِ ثِ ثبظاض ههطف، ضفتبض ههطف وٌٌسُ زض اًتربة ٍ ذطیس وبلاّب ٍ ذسهبت ثؼٌَاى ػبهل 

ّب، ؾلیمِ، ػلائك، هْوی زض ثبظاضیبثی ثبیس هَضز تَخِ لطاض گیطز. ذطیساضاى ٍ ههطف وٌٌسگبى وبلاّب ٍ ذسهبت زاضای زیسگبُ

تحهیلات، هصّت ٍ... هتفبٍتی ّؿتٌس ٍ ثِ هٌظَض پبؾرگَیی ثِ ًیبظّبی هتفبٍت ذَز زؾت ثِ یىؿطی  فطٌّگ، خٌؿیت،

ّبی زیسًی ٍ ّبیی اؾت وِ ثِ ٍؾیلِ آى پیبمظًٌس. تجلیغ ولیس فؼبلیتضیعی قسُ ای هیّبی خبهغ ٍ ثطًبهِ هغبلؼبت ٍ ثطضؾی

فَش زض هطزم، آًْب ضا ٍازاض ثِ ذطیس وبلا ٍ یب ذسهتی وطزُ ٍ توبیل ٍ قَز تب ثِ ٍؾیلِ ًقٌیسًی ثِ اعلاع هربعجبى ضؾبًیسُ هی

(. ّسف تجلیغبت تٌْب 1387ی اًْب ضا ًؿجت ثِ افىبض، ًظطات، اػتجبض ٍ اقربنی وِ هَضزًظط اؾت خلت ًوبیس )ذَقجَیی، ػلالِ

یب ثبقس. زضحمیمت تجلیغبت ذَز ضا ثِ تَاًس ثِ فطٍـ ضؾبًسى ضاُ حل یب یه ضٍاظْبض حمبیك زضثبضُ وبلا ًیؿت ثلىِ ّسف هی

(. ّط تجلیغی ثطای   ضاثغِ گصاضی ثبیس زاضای قطایغی اظ خولِ اػتوبز ثِ 1385آهبل ٍ آضظٍّبی هكتطیبى هطتجظ هی ؾبظز )وبتلط،

ٍ خْت هَضَع تجلیغ ٍ هكرم ثَزى اًگیعُ ٍ ّسف آى، ّوبٌّگی ضفتبض هجلغ ثب ّسف تجلیغ ٍ فساوبضی ٍ زفبع اظ تجلیغ ثبقس. 

اثط گصاضی تجلیغ ثبیس ثِ هَاضزی چَى ػَاهل فطٌّگی، التهبزی، اختوبػی، تىٌَلَغی، فطزی ٍ ضفتبضی هربعجبى تَخِ ًوَز. اظ 

عطفی اًتربة ضؾبًِ هٌبؾت خْت اضائِ تجلیغبت قطوت ثِ هكتطیبى ّسف ًیع زاضای اّیت اؾت. زٍ ػبهل زض اًتربة ضؾبًِ 

ّبی اختوبػی ٍ التهبزی اػضبی گطٍُ هربعت اؾت وِ ّب ٍ زٍهی، ًین ضخزؾتطؼ ضؾبًِهغطح اؾت، یىی تؼساز هربعجبى زض 

                                                           
1 Abideen and Saleem 
2 - Brassing 
3 -Minnh hou poh 
4 -Ennew et al 
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وٌٌس قبهل خوؼیت قٌبؾی، ػلالِ، ؾجه ظًسگی، الگَی ذطیس ٍ ؾبیط هكرهبتی وِ ههطف وٌٌسگبى ثبلمَُ ضا تَنیف هی

گصاضی ٍ اخطا لیغبت ثِ عَض اثط ثرف پبیِّب ٍ الساهبت اًدبم قسُ زض ظهیٌِ تجضیعی(. زض ًْبیت اگط توبم ثطًبه1391ِ)زضٍزی،

قسُ ثبقس ثبیس هٌدط ثِ ایدبز خلت تَخِ، ػلالِ، توبیل ثِ ذطیس ٍ ًْبیتب السام ثِ ذطیس گطزز وِ ًْبیتب ضفتبض ههطف وٌٌسُ ضا 

 زّس. قىل هی

آى اظ خولِ نٌبیؼی ّؿتٌس  گطزز ٍ ٍ نٌبیغ هطثَط ثِثبتَخِ ثِ ایٌىِ نٌبیغ ثْساقتی خعء نٌبیغ پطههطف وكَض للوساز هی  

ثبقس. ّسف انلی ایي ّبی ثبظاضیبثی ٍ پیكجطز فطٍـ آى اظ عطیك تجلیغبت ثبظضگبًی ؾبظهبى  نسا ٍ ؾیوب  اثطگصاض هیوِ ضٍـ

 تحمیك ثط آى قس تب ضاثغِ ایي ضؾبًِ  ّب ضا ثط ضٍی ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگبى هحهَلات ثْساقتی ثطضؾی ًوبیس. 

 

 یات مريري بر ادب -2

( ثِ تجییي ٍ اضظیبثی فطایٌس اثط ثركی تجلیغبت تلَیعیًَی ثط خصة هكتطی زض ثبًه نبزضات 1392ظازُ ٍ ًَضیبى )حویسی

پطزاذتٌس. ّسف انلی آًبى آگبّی اظ هیعاى ٍ چگًَگی اثط ثركی تجلیغبت تلَیعیًَی ایي ثبًه ثَزُ اؾت. ثسیي هٌظَض اظ هسل 

فبزُ ًوَزًس. ًتبیح ثیبًگط آى ثَز وِ تجلیغبت تلَیعیًَی زض خصة هكتطیبى هَفك ػول زاگوبض خْت آظهَى فطضیبت ذَز اؾت

تطی هیبى هطحلِ هتمبػسؾبظی ٍ اؾتفبزُ اظ ذسهبت ٍخَز زاضز، زضًتیدِ زضنس وطزُ ٍ هغبثف هطاحل هسل زاگوبض، اضتجبط لَی

 اًس.اؾتفبزُ ًوَزُ اًس، اظ اى ذسهتثبلاتطی اظ افطازی وِ هتمبػس ثِ اؾتفبزُ اظ ذسهبت قسُ

ّبی تجلیغبتی ضؾبًِ ثطاؾبؼ هسل آیسا ثط ضٍی ضفتبض ههطف وٌٌسُ زض لَاظم ذبًگی غطة تْطاى ضا ( ًمف پیبم1391زضٍزی )

تَاًس هَخت تَخِ، ػلالِ، توبیل ٍ السام ثِ ذطیس زض ضفتبض ههطف وٌٌسُ قَز. زض ثطضؾی ًوَز. ٍی زضیبفت وِ هسل ایسا هی

تَاًس زض اهط تجلیغبت اظ ایي هسل خْت خصة هكتطیبى اؾتفبزُ ًوبیس. ّوچٌیي ٍی زضیبفت ی لَاظم ذبًگی هیّبًتیدِ فطٍقگبُ

 .وِ تجلیغبت تلَیعیًَی ثیكتطی   ضاثغِ ضا زض خصة هكتطیبى ٍ اضغبة ثِ ذطیس آًبى زاضز

اظ زیس هكتطیبى ضا ثطاؾبؼ هسل آیسا زض ّبی تجلیغبتی ٍ ضتجِ ثٌسی اًْب ( تبثیطگصاضی ضؾب1389ًِهْطاًی، فطٍظًسُ ٍ ًبّیس )

ّبی تجلیغبتی قطوت تَلیسی اذَاى خن هَضز اضظیبثی لطاض زاز. آًبى زضیبفتٌس وِ اضتجبط هثجتی هیبى اثؼبز هسل آیسا ٍ ضؾبًِ

یَ، ثیل ثطز ٍ ثبقس. ضؾبًِ ّبی هَثط زض هكتطیبى زض اهط تجلیغبت ثِ تطتیت ػجبضتٌس اظ تلَیعیَى، ضٍظًبهِ ٍ هدلِ، ضازقطوت هی

 ایٌتطًت.

(   ضاثغِ تجلیغبت ثط ضفتبض ذطیس زض هٌبعك ضٍؾتبیی وكَض پبوؿتبى ضا ثب اؾتفبزُ اظ هسل آیسا هَضز 2014) 5ضحوي ًَاظ ٍ حیسض

اضظیبثی لطاض زاًس. آًبى ثِ هٌظَض اظهَى فطضیبت ذَز ؾجه ظًسگی، تحهیلات ٍ لسضت ذطیس ضا زض هسل ذَز ٍاضز ًوَزًس. ًتبیح 

 ًگط اى ثَز وِ تجلیغبت   ضاثغِ هثجت ٍ هؼٌبزاضی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگبى زض هٌبعك ضٍؾتبیی زاضز. ثیب

( اثط ثركی تجلیغبت ضٍظًبهِ ضا ثط ضفتبض ذطیساضاى زض وكَض ٌّس ثب اؾتفبزُ اظ هسل ضؾٌیه ٍ اؾتطى 2014) 6ثبًؿبل ٍ گَپتب

زضنس اظ هحتَای تجلیغبت لبثل زضن ثَزُ. ّوچٌیي آًبى پیكٌْبز ًوَزًس وِ 26 هَضز اضظیبثی لطاض زازًس. آًبى زضیبفتٌس وِ تٌْب

ّب آى ثَز وِ خْت ًفَش زض هكتطیبى ثب تَخِ ثِ ًَع وبلا ٍ ذسهت اظ اؾتطاتػی هٌبؾجی ثبیس اؾتفبزُ ًوَز. اظ زیگط یبفتِ

 ثیكتطی ثطذَضزاض اؾت.هحتَای تجلیغبت هطثَط ثِ اللام الىتطًٍیىی ًؿجت ثِ تجلیغبت پَقبن اظ ٍالؼیت 

(   ضاثغِ تجلیغبت هَثبیل ضا ثط ضفتبض ههطف وٌٌسُ زض وكَض پبوؿتبى هَضز آظهَى لطاض زازًس. آًبى 2011) 7آثیسى ٍ ؾبلن

احؿبؾت هكتطیبى ٍ هیعاى اگبّی )ثبض اعلاػبتی تجلیغبت( ضا زض وٌبض هسل اثط گصاضی تجلیغبت ثط ضفتبض ههطف وٌٌسُ، هَضز 

ّبی ولی ًكبى زاز وِ هیبى ػَاهل اثط گصاض تجلیغبت ثط ضفتبض ههطف وٌٌسُ اضتجبط ًطهبل اؾت، اهب زًس. یبفتِثطضؾی لطاض زا

 ٍاوٌف احؿبؼ ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض اضتجبط ثب ضفتبض ذطیس ٍی هتغیط اؾت.

 

                                                           
5 Rehman, Nawaz and Heyder 
6 Bansal and Gupta 
7 Abideen and Saleem 



هسیطیت ٍ وبضآفطیٌیهغبلؼبت   

76 -65، نفحبت 1395 تبثؿتبى، 3/2، قوبضُ 2زٍضُ   

68 

 

 فرضیات تحقیق  -3

 فطضیِ انلی تحمیك 

 ض نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط هؼٌبزاضی  ٍخَز ثیي تجلیغبت ثبظضگبًی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ ز

 زاضز.

 فطضیبت  فطػی تحمیك

  ثیي تجلیغبت ثبظضگبًی زض ایدبز آگبّی ٍ خلت تَخِ قًٌَسگبى ٍ ثیٌٌسگبى ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض نٌبیغ

 ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط هؼٌبزاضی  ٍخَز زاضز.

 ض ایدبز ػلالوٌسی قًٌَسگبى ٍ ثیٌٌسگبى ثِ وبلا ٍ ًبم تدبضی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض ثیي تجلیغبت ثبظضگبًی ز

 نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط هؼٌبزاضی  ٍخَز زاضز.

   ثیي تجلیغبت ثبظضگبًی زض ایدبز توبیل ثِ ذطیس زض قًٌَسگبى ٍ ثیٌٌسگبى ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض نٌبیغ

 جِ ضیع قْط هكْس تبثیط هؼٌبزاضی  ٍخَز زاضز.ثْساقتی پٌ

  ثیي تجلیغبت ثبظضگبًی زض السام ثِ ذطیس قًٌَسگبى ٍ ثیٌٌسگبى ثِ وبلا ٍ ًبم تدبضی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض

 نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط هؼٌبزاضی  ٍخَز زاضز.
 

 مدل مفًُمی پصيَص -4

ثٌسی اظ هغبلت هٌسضج زض ایي پػٍّف زض لبلت هسل هفَْهی تَاى ثِ یه خوغسُ زض تحمیك هیثب تَخِ ثِ هغبلت ػٌَاى ق   

تَؾظ  1925هسل آیسا زض ؾبل  ثبقس زؾت یبفت.ًبهِ هیشیل وِ ثطگطفتِ اظ فطضیبت تحمیك ٍ هغبلت ػٌَاى قسُ زض ایي پبیبى

بى زّس وِ یه تجلیغبت هَخت ثبلا ثطزى اگبّی ، ثِ ػٌَاى یه هسل ضفتبضی ثیبى قس ٍ ّسفف ایي ثَز وِ اعویٌ 8اؾتطآًگ

 (9،2005تحطیه ػلالِ ٍ هٌدط ثِ توبیل هكتطیبى ثِ ذطیس ٍ ؾطاًدبم هٌدط ثِ السام ٍ یب فؼبلیت هی قَز.)ّبولی

تجلیغبت ثبظضگبًی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض نٌبیغ فطضیِ زض ضاثغِ ثب ایي هتغیطّب ثط  4. ثط ایي اؾبؼ، ایي تحمیك 

ؾبظی فطضیبت، ایي ضٍاثظ زض غبلت هسل هفَْهی تحمیك ثیبى ضا هَضز ثطضؾی لطاض زازُ اؾت. ثِ هٌظَض ذلانِ ثْساقتی هكْس

 قسُ اؾت.  

 
 
                  

         

        

          

       

       

        

             

       

          

     

            

      

 
 : مدل تحقیق1ضکل

 

 ريش تحقیق -5

اضتجبعی  -ایي تحمیك اظ ًظط هبّیت اظ ًَع تحمیمبت ووی اؾت، ثب تَخِ ثِ ّسف اظ ًَع تحمیمبت وبضثطزی ٍ خعٍ تحمیمبت ػلی

هتغیطّبی تحمیك زض خبهؼِ آهبضی ثب اؾتفبزُ اظ آهبض تَنیفی ٍ اؾتٌجبعی ثطضؾی قس. زض ًْبیت ًیع ثب اؾتفبزُ اظ  ثبقس وِهی

 اؾتفبزُ قسُ اؾت.آظهَى ضگطؾیَى ذغی ؾبزُ ٍ چٌسگبًِ فطضیِ ّبی انلی ٍ فطػی پػٍّف 

 
 

                                                           
8 Strong 
9 Hackley 
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 گیريجامعٍ آماري ي ريش ومًوٍ  -6

هحهَلات آضایكی ثْساقتی پٌجِ ضیع وِ السام قًٌَسگبى ٍ ثیٌٌسگبى تجلیغبت ثبظضگبًی ػجبضت اؾت اظ  حمیكایي ت خبهؼِ آهبضی

گیطی گیطی تهبزفی ؾبزُ ٍ ثب اؾتفبزُ اظ فطهَل ًوًَِوِ ثِ ضٍـ ًوًَِ،   ثِ ذطیس ًوَزُ اًس  زض قْط هكْس هی ثبقٌس 

 سًس. ًفط ثِ ػٌَاى ًوًَِ اًتربة ق 384وَوطاى ثِ قطح ظیط، 

   

 
، p .زضنس آظهَى قسُ اؾت 95 زض ؾغح ضطیت اعویٌبىٍ  هیجبقسػسز ثحطاًی خسٍل ًطهبل زض ؾغح ذغبی α زض ایي فطهَل، 

لطاض  5/0ضا هؿبٍی  زٌّس وِ چَى ّیچ اعلاػی زض ذهَل آى ًساضین آىّب ًظط هیًؿجت افطازی اؾت وِ خْت تأییس فطضیِ

 .اینلطاض زازُ 075/0ٍضز یب حساوثطذغبیی اؾت وِ زض ایي تحمیك آى ضا هؿبٍی زلت ثطآ، eاین؛ زازُ

 لصا ثب تَخِ ثِ همبزیط زاضین:

 
 

 َاآيري دادٌابسار جمع  -7

ؾَال هی ثبقس. ، وِ ول هتغیطّبی پػٍّف ضا  18ای هتكىل اظ ّب ٍ اعلاػبت، پطؾكٌبهِاثعاض انلی پػٍّف ثطای گطزآٍضی زازُ

ٍ  تبثیط ثیي تجلیغبت ثبظضگبًی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زض نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس ثط هجٌبی عیف زض ثط گطفتِ 

ای اظ ثؿیبض ظیبز تب ثؿیبض ون اظ پبؾرگَیبى پطؾیسُ قسُ اؾت. خلت تَخِ، ػلالِ  ،توبیل ٍ السام هتغیطّبی گعیٌِ 5لیىطت 

 هؿتمل تحمیك ثَزًس

 

 مٍساختار پرسطىا: 1 جديل

 سًالات متغیر

 4-1 خلت تَخِ 

 7-5 ػلالِ

 11-8 توبیل

 15-12 السام

 18-16 ضفتبضههطف وٌٌسُ

 

 آزمًن پایایی پرسطىامٍ   -8

ثطای اضظیبثی ضٍایی اثعاض تحمیك اظ آظهَى آلفبی وطًٍجبخ ثِ قطح خسٍل ظیط اؾتفبزُ قسُ اؾت. هغبثك ثب خسٍل ظیط، همساض 

 7/0قَز، ایي ضطایت  ّوگی ثبلاتط اظ  یی تطویجی ًكبى زازُ قسُ اؾت. ثغَضی وِ هلاحظِ هیضطیت آلفبی وطًٍجبخ ٍ پبیب

 گیطی )پطؾكٌبهِ( اظ پبیبیی ؾبظُ هٌبؾجی ثطذَضزاض اؾت. ثبقٌس. ثٌبثطایي هسل اًساظُ هی
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 : پایایی ترکیبی ي آلفاي کريوباخ متغیرَاي اصلی تحقیق2جديل 

تعداد  وام متغیر

 سؤالات

 پایایی

 71/0 4  لت تَخِخ

 74/0 3 ػلالِ

 73/0 4 توبیل

 73/0 4 السام

 74/0 3 ضفتبضههطف وٌٌسُ

  18 کل

 تجسیٍ ي تحلیل دادٌ:َا -9

 آمار تًصیفی 

زضنس اظ افطاز 7/42زضنس اظ افطاز پبؾرگَ هطز ٍ  3/57زّس وِ ّبی خوؼیت قٌبذتی تحمیك ًكبى هیتحلیل ٍیػگی   

 20%( زض ثبظُ ؾٌی 3/51ؾبل، ) 20%( زض ثبظُ ؾٌی ووتط اظ 6/3% هتبّل هی ثبقٌس. )58% هدطز ٍ /7/41اًس. پبؾرگَ ظى ثَزُ

ؾبل ثِ ثبلا  50%( زض ثبظُ ؾٌی 3/2ؾبل ) 50تب  40%( زض ثبظُ ؾٌی 12ؾبل، ) 40تب  30ٌی %( زض ثبظُ ؾ7/30ؾبل، ) 30تب 

%( 6/7%( وبضقٌبؾی ٍ )24%( تحهیلات وبضزاًی، )3/33%( تحهیلات زیپلن، )8/14%( تحهیلات ظیط زیپلن، )3/20لطاض زاضًس.  )

 ؾبل تىطاض ذطیس زاقتِ اًس.  5 %( زاضای ووتط اظ5/18اضقس ٍ ثبلاتط هی ثبقٌس  هیعاى تىطاض ذطیس )

 آمار تًصیفی متغیرَاي تحقیق

 Tزض ایي ثرف اثتسا قبذم ّبی هطوعی ٍ پطاوٌسگی هطثَط ثِ هتغیطّبی تحمیك ثیبى قسُ ٍ زض ًْبیت ثب اؾتفبزُ اظ آظهَى 

 ته ًوًَِ ای ٍضؼیت هتغیطّب زض خبهؼِ آهبضی هَضز ثطضؾی لطاض هیگیطز.

 تحقیق یرَايمتغ تًصیفی آمار :3جديل  .

 ياریاوس اوحراف معیار حداکثر حداقل میاوگیه متغیر

 540/0 735/0 85/4 6/1 53/3 تبلیغات بازرگاوی

ابعاد
 

 002/1 000/1 5 1 64/3 جلب تًجٍ

 681/0 825/0 5 67/1 64/3 علاقٍ

 455/0 674/0 5 25/2 43/3 یلتما

 790/0 888/0 5 1 40/3 اقدام
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 ل بًدن متغیر تبلیغات بازرگاوی ي ابعاد آنآزمًن ورما :4جديل  

 سطح معىاداري K-Sمقدار  متغیر

 439/0 831/0 تبلیغات بازرگاوی

ابعاد
 

 752/0 481/0 جلب تًجٍ

 624/0 592/0 علاقٍ

 589/0 522/0 یلتما

 491/0 752/0 اقدام

 

 آزمًن ورمال بًدن متغیر رفتار خرید مصرف کىىدٌ :5جديل 

 ح معىاداريسط K-Sمقدار  

 931/0 482/0 ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ

 

 َاي تحقیقبررسی فرضیٍ

ّبی تحمیك اظ همساض ّبی تحمیك ٍ آظهَى ّط یه اظ آى ّب هی پطزاظین. ثطای تأییس یب ضز فطضیِزضایي ثرف ثِ ثطضؾی فطضیِ

( ثبقس، فطضیِ هطثَعِ زض ؾغح -96/1 -96/1اؾتفبزُ قسُ اؾت وِ اگط همساض آهبضُ احتوبل ثعضگتط اظ ثبظُ ) T-Valueاحتوبل 

 گیطز.هَضز تأییس لطاض هی 05/0ذغبی 

 یرمثبتتأثصىایع بُداضتی پىبٍ ریس ضُر مطُد مصرف کىىدٌ در  یدبر رفتار خر یبازرگاو یغاتتبلفرضیٍ اصلی : 

 .دارد يي معىادار

 فرضیٍ اصلیآزمًن  :6جديل 

 R  ضریب

 تعییه

ضریب 

تعییه 

 تعدیل ضدٌ

F  سطح

 معىاداري

ديربیه 

 ياتسًن

 رد/تایید

 فرضیٍ

 تبییس فطضیِ 926/1 000/0 052/546 587/0 588/0 767/0 فرضیٍ اصلی

 

% هی تَاى هؼبزلِ ضگطؾیًَی ؾبزُ ثیي 95ثسؾت آهسُ اؾت لصا ثب احتوبل  05/0اظ آًدب وِ همساض ؾغح هؼٌبزاضی ووتط اظ 

بى تطؾین ًوَز. ثِ ػجبضت زیگط فطضیِ انلی تحمیك اظ زیسگبُ ههطف هتغیط تجلیغبت ثبظضگبًی ٍ ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگ

وٌٌسگبى هحهَلات ثْساقتی زض هكْس هَضز تبییس لطاض گطفت ٍ تجلیغبت ثبظضگبًی ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگبى هَثط اؾت. اظ 
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% اظ ٍاضیبًؽ هتغیط ضفتبض 7/58ثسؾت آهسُ اؾت لصا تجلیغبت ثبظضگبًی  587/0آًدب وِ همساض ضطیت تؼییي تؼسیل قسُ ثطاثط 

ذطیس ههطف وٌٌسگبى ضا هی تَاًس تجییي وٌس. ثؼجبضتی، تجلیغبت ثبظضگبًی   ضاثغِ ًؿجتب لَی ای ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ ّب 

 ذَاّس زاقت.

مصرف  یدبر رفتار خر یىىدگاني جلب تًجٍ ضىًودگان ي ب یآگاَ یجاددر ا   یبازرگاو تبلیغات:فرضیٍ فرعی ايل

 .دارد يمعىادارتاثیر   صىایع بُداضتی پىبٍ ریس ضُر مطُدىىدٌ در ک

 

 ايل فرعی : آزمًن فرضی7ٍجديل 

 R  ضریب

 تعییه

ضریب 

تعییه 

تعدیل 

 ضدٌ

F  سطح

 معىاداري

ديربیه 

 ياتسًن

 رد/تایید

 فرضیٍ

 تبییس فطضیِ 532/1 000/0 337/378 496/0 498/0 705/0 فرضیٍ فرعی ايل

ثسؾت آهسُ اؾت، لصا فطو ّوجؿتگی ثیي ذغبّب ضز قسُ ٍ زضًتیدِ هی  5/2ٍ  5/1ٍضثیي ٍاتؿَى ثیي اظ آًدب وِ همساض ز

هحبؾجِ گطزیسُ اؾت لصا زض ؾغح اعویٌبى  000/0ٍ ثطاثط  05/0تَاى اظ ضگطؾیَى اؾتفبزُ ًوَز. همساض ؾغح هؼٌبزاضی ووتط اظ 

هثجت ثسؾت آهسُ اؾت فطضیِ فطػی اٍل تحمیك  Rایٌىِ همساض تبییس هی گطزز. لصا ثب تَخِ ثِ  H1ضز قسُ ٍ  H0% فطضیِ 95

ههطف وٌٌسُ زض  یسثط ضفتبض ذط یٌٌسگبىٍ خلت تَخِ قًٌَسگبى ٍ ث یآگبّ یدبززض ا   یثبظضگبً هَضز تبییس لطاض گطفتِ ٍ تجلیغبت

ثسؾت آهسُ اؾت لصا ایي  496/0ی زاضز. اظ آًدب وِ ضطیت تؼییي تؼسیل قسُ هؼٌبزاضنٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط

 % اظ ٍاضیبًؽ هتغیط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ ضا تجییي ًوبیس.6/49هتغیط هی تَاًس 

 یدبر رفتار خر يبٍ کالا ي وام تجار یىىدگانضىًودگان ي ب يعلاقمىد یجاددر ا یبازرگاو : تبلیغاتفرضیٍ فرعی ديم

 .دارد يمعىادارتاثیر    صىایع بُداضتی پىبٍ ریس ضُر مطُدمصرف کىىدٌ در 

 ديم فرعی : آزمًن فرضی8ٍجديل 

 R  ضریب

 تعییه

ضریب 

تعییه 

 تعدیل ضدٌ

F  سطح

 معىاداري

ديربیه 

 ياتسًن

 رد/تایید

 فرضیٍ

 تبییس فطضیِ 599/1 000/0 859/331 463/0 465/0 682/0 فرضیٍ فرعی ديم

تگی ثیي ذغبّب ضز قسُ ٍ زضًتیدِ هی تَاى اظ فطو ّوجؿثسؾت آهسُ اؾت لصا  5/2ٍ  5/1همساض زٍضثیي ٍاتؿَى ثیي 

ًیع هثجت اؾت زض  Rثسؾت آهسُ ٍ ّوچٌیي همساض  05/0ضگطؾیَى اؾتفبزُ ًوَز. اظ آًدب وِ همساض ؾغح هؼٌبزاضی ووتط اظ 

 زض یثبظضگبً زضنس تبییس قسُ ٍ اظ ًظط خبهؼِ آهبضی پػٍّف تجلیغبت 95ًتیدِ فطضیِ فطػی زٍم تحمیك زض ؾغح اعویٌبى 

 ی پٌجِ ضیع قْطثْساقت یغههطف وٌٌسُ زض نٌب یسثط ضفتبض ذط یثِ وبلا ٍ ًبم تدبض یٌٌسگبىقًٌَسگبى ٍ ث یػلالوٌس یدبزا

ثسؾت آهسُ اؾت وِ ایي همساض ثیبى هی وٌس وِ ثُؼس ایدبز  463/0زاضز. همساض ضطیت تؼییي تؼسیل قسُ  یهكْس ضاثغِ هؼٌبزاض

 ضیبًؽ هتغیط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ ضا پیف ثیٌی ًوبیس.زضنس اظ ٍا 3/46ػلالوٌسی هی تَاًس 
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مصرف  یدبر رفتار خر یىىدگاندر ضىًودگان ي ب یدبٍ خر یلتما یجاددر ا   یبازرگاو یغاتتبلفرضیٍ فرعی سًم : 

 صىایع بُداضتی پىبٍ ریس ضُر مطُدکىىدٌ در 

 سًم فرعی : آزمًن فرضی9ٍجديل 

 R  ضریب

 تعییه

ضریب 

تعییه 

تعدیل 

 دٌض

F  سطح

 معىاداري

ديربیه 

 ياتسًن

 رد/تایید

 فرضیٍ

 تبییس فطضیِ 114/2 000/0 553/78 168/0 171/0 413/0 فرضیٍ فرعی سًم

فطو ّوجؿتگی ثیي ذغبّب ضز قسُ ٍ زضًتیدِ هی تَاى ثسؾت آهسُ اؾت لصا  5/2ٍ  5/1اظ آًدب وِ همساض زٍضثیي ٍاتؿَى ثیي 

ثسؾت آهسُ اؾت،  05/0مساض ؾغح هؼٌبزاضی، اظ آًدب وِ ایي همساض ووتط اظ حس اعویٌبى اظ ضگطؾیَى اؾتفبزُ ًوَز. ثطاؾبؼ ه

هثجت هی ثبقس ًتیدِ  Rزضنس فطضیِ فطػی ؾَم پػٍّف تبییس هی گطزز. ّوچٌیي اظ آًدب وِ همساض  95لصا زض ؾغح اعویٌبى 

ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسُ زاضز. ثب تَخِ ثِ  تبثیطهثجتی یٌٌسگبىزض قًٌَسگبى ٍ ث یسثِ ذط یلتوب یدبزاگطفتِ هی قَز وِ 

 زضنس اظ ٍاضیبًؽ هتغیط ٍاثؿتِ ضا تجییي ًوبیس. 8/16همساض ضطیت تؼییي تؼسیل قسُ، هتغیط هؿتمل هی تَاًس 

 یدبر رفتار خر يبٍ کالا ي وام تجار یىىدگانضىًودگان ي ب یددر اقدام بٍ خر یبازرگاو فرضیٍ  فرعی چُارم: تبلیغات

 .دارد يمعىادارصىایع بُداضتی پىبٍ ریس ضُر مطُد تاثیر ىدٌ در مصرف کى

 فرضیٍ  فرعی چُارمآزمًن  :10 جديل

 R  ضریب

 تعییه

ضریب 

تعییه 

 تعدیل ضدٌ

F  سطح

 معىاداري

ديربیه 

 ياتسًن

رد/تایید 

 فرضیٍ

 تبییس فطضیِ 794/1 000/0 918/665 635/0 635/0 797/0 فرضیٍ فرعی چُارم

فطو ّوجؿتگی ثیي ذغبّب ضز قسُ ٍ زضًتیدِ هی تَاى اظ ثسؾت آهسُ اؾت لصا  794/1ض زٍضثیي ٍاتؿَى ثطاثط اظ آًدب وِ همسا

 Rتبییس هی گطزز ٍ اظ آًدب وِ  H1ضز قسُ ٍ  H0(، فطضیِ =000/0Pضگطؾیَى اؾتفبزُ ًوَز. ثطاؾبؼ همساض ؾغح هؼٌبزاضی )

ههطف وٌٌسُ زض  یسثط ضفتبض ذط یثِ وبلا ٍ ًبم تدبض یٌٌسگبىسگبى ٍ ثقًٌَ یسزض السام ثِ ذط یثبظضگبً هثجت هی ثبقس تجلیغبت

 635/0زاضز. ثب تَخِ ثِ ایٌىِ همساض ضطیت تؼییي تؼسیل قسُ  یهؼٌبزاضنٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط هثجت ٍ 

یس ههطف وٌٌسگبى ضا پیف ثیٌی زضنس اظ ٍاضیبًؽ هتغیط ضفتبض ذط 5/63ثسؾت آهسُ اؾت، لصا ثُؼس السام ثِ ذطیس هی تَاًس 

 ًوبیس.
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 رابطٍ ابعاد تبلیغات بازرگاوی بر رفتار خرید مصرف کىىدگان بررسی :11 جديل

R ضریب تعییه  ضریب تعییه

 تعدیل ضدٌ

F  سطح

 معىاداري

827/0 684/0 680/0 871/204 000/0 

 

سُ اؾت، لصا هی تَاى هؼبزلِ ضگطؾیًَی ثیي ثسؾت آه 05/0همساض ؾغح هؼٌبزاضی آظهَى ضگطؾیَى ذغی چٌسگبًِ ووتط اظ 

 680/0اثؼبز تجلیغبت ثبظضگبًی ٍ ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگبى تطؾین ًوَز. ثب تَخِ ثِ ایٌىِ همساض ضطیت تؼییي تؼسیل قسُ 

ف زضنس اظ ٍاضیبًؽ هتغیط ضفتبض ذطیس ههط 68ثسؾت آهسُ اؾت، لصا اثؼبز تجلیغبت ثبظضگبًی ثِ عَض ّوعهبى هی تَاًٌس 

وٌٌسگبى ضا تجییي ًوبیٌس. ثِ ػجبض زیگط ایي اثؼبز ًمف ثؿیبض لَی ای زض پیف ثیٌی ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگبى هحهَلات 

 ثْساقتی   ایفب هی وٌٌس.

 ضرایب معادلٍ رگرسیًوی :12جديل 

ضرایب  مدل

غیراستاودارد 

(B) 

ضرایب 

استاودارد 

(Beta) 

t  سطح

 معىاداري

 000/0 906/7 - 050/1 مقدار ثابت

 001/0 288/3 183/0 151/0 جلب تًجٍ

 001/0 296/3 175/0 175/0 علاقٍ

 001/0 452/3 126/0 153/0 یلتما

 000/0 611/13 565/0 611/0 اقدام

 

ثسؾت آهسُ اؾت لصا ّیچ یه اظ اثؼبز اظ هؼبزلِ  05/0اظ آًدب وِ ّوِ ایي همبزیط ثطای اثؼبز تجلیغبت ثبظضگبًی ووتط اظ 

ثُؼس، هتغیط ٍاثؿتِ ضا پیف ثیٌی ًوَز. ثطاؾبؼ همبزیط  4حصف ًوی قًَس ٍ زض ًتیدِ هی تَاى ثب اؾتفبزُ اظ ّط  ضگطؾیًَی

( هی تَاى  ضاثغِ ّط یه اظ اثؼبز تجلیغبت ثبظضگبًی ضا زض ظهبى ثىبضگیطی ّوعهبى آى ّب ثطضؾی ًوَز. Betaضطایت اؾتبًساضز )

 126/0ثیكتطیي  تبثیطٍ ثُؼس توبیل ثب ضطیت  565/0چْبض ثُؼس، ثُؼس السام ثب ضطیت  ثطاؾبؼ ایي ضطایت، زض ٌّگبم ثىبضگیطی ّط

 ووتطیي  تبثیط ضا ثط ضفتبض ذطیس ههطف وٌٌسگبى ذَاّس زاقت

 

 وتیجٍ گیري ي پیطىُادات  -10

ثبظضگبًی وِ ثطای ؾَق اًؿبى اهطٍظ ذَاؾتِ یب ًبذَاؾتِ ظیط ثوجبضاى قسیس اعلاػبتی لطاض گطفتِ اؾت،زض ایي ضاؾتب پیبم ّبی 

زازى ضفتبض هكتطیبى خْت ذطیس هحهَلات ثِ وبض گطفتِ قسُ اؾت یىی اظ ػٌبنط ایي هدوَػِ پیچیسُ ٍ ثسٍى هطظ اعلاػبتی 
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اؾت. قطوت ّب تجلیغبت ضا هىطضا هَضز اؾتفبزُ لطاض هی زٌّس تب هَخجبت اضتمبء ؾْن ثبظاض وبلا ٍ ذسهبتكبى فطاّن گطزز. ّسف 

هی ثبقس ، ٍ ثط  نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْسههطف وٌٌسُ زض  یسثط ضفتبض ذط یثبظضگبً یغبتتجلیك ثطضؾی انلی ایي تحم

یس   تبثیط زاضز ٍ ًتبیح  حبنل اظ ایي تحمیك  ثب یبفتِ ّبی ثط ضفتبض ذط یثبظضگبً یغبتتجلاؾبؼ ًتبیح تحمیك هكرم قس وِ 

( 2014( ، ثبًؿبى ٍ گَپتب)2014(، ضحوي ًَاظ )1389طاًی ٍ ّوىبضاى)( ، ه1391ْ(، زضٍزی)1392تحمیك  حویسی ظازُ )

 هغبثمت زاضز. 

ههطف  یسثط ضفتبض ذط یٌٌسگبىٍ خلت تَخِ قًٌَسگبى ٍ ث یآگبّ یدبززض ا یثبظضگبً ًتبیح زیگط تحمیك ًكبى زاز  وِ تجلیغبت

یبفتِ ّبی حبنل اظ آظهَى فطضیبت ًكبًگط ایي  ، ّوچٌیيزاضز یهؼٌبزاضنٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس  تبثیطوٌٌسُ زض 

ههطف وٌٌسُ زض  یسثط ضفتبض ذط یثِ وبلا ٍ ًبم تدبض یٌٌسگبىقًٌَسگبى ٍ ث یػلالوٌس یدبززض ا یثبظضگبً اؾت وِ تجلیغبت

 یغبتتجلوِ ، ًتبیح حبنل اظ آظهَى فطضیِ ؾَم ًكبًگط ایي ثَزُ اؾت زاضز یهؼٌبزاض نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیط

نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط ههطف وٌٌسُ زض  یسثط ضفتبض ذط یٌٌسگبىزض قًٌَسگبى ٍ ث یسثِ ذط یلتوب یدبززض ا یثبظضگبً

ثط ضفتبض  یثِ وبلا ٍ ًبم تدبض یٌٌسگبىقًٌَسگبى ٍ ث یسزض السام ثِ ذط یثبظضگبً ، ٍ زض ًْبیت  تجلیغبتزاضز یهؼٌبزاض هكْس تبثیط

 .زاضز یهؼٌبزاض نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ضیع قْط هكْس تبثیطُ زض ههطف وٌٌس یسذط

نٌبیغ ثْساقتی پٌجِ ههطف وٌٌسُ زض  یسثط ضفتبض ذط یثبظضگبً یغبتتجلثب تَخِ ثِ آظهَى فطضیبت ثِ ایي ًتبیح زؾت یبفتین وِ 

پطؾكٌبهِ ٍ ثب ثطضؾی پیكٌْبزات  . تَخِ ثِ تدعیِ ٍ تحلیل اعلاػبت حبنل اظ پبؾد ّبی زازُ قسُ ثِزاضز ضیع قْط هكْس تبثیط

 تَاى پیكٌْبز وطز:ٍ ًظطات پبؾد زٌّسگبى اؾت هی

وِ ثْتط اؾت قطوت تجلیغبت ذَز ضا زض ؾبػت ّبی پطثیٌٌسُ زض قجبًِ ضٍظ ٍ یب زض هیبى ؾطیبل ّبی پطعطفساض ٍ یب ثِ نَضت  

ٍ ّوچٌیي ثِ زلیل ایٌىِ یىی اظ ػَاهل انلی زض  ظیطًَ یؽ زض ظهبى پرف ؾطیبلْبی پطعطفساض ٍ ثطًبهِ ّبی ٍضظقی اضائِ زّس

تكَیك ٍ هتمبػس وطزى هكتطیبى ثِ اؾتفبزُ اظ وبلاّب ٍ هحهَلات  ثْساقتی  خَایعی اؾت وِ ثطای ههطف وٌٌسگبى زض 

 بقس.تجلیغبت اػلام هی گطزز زض ایي ضاثغِ پیكٌْبز هی گطزز وِ خَایع اػلام قسُ هتٌبؾت ثب ؾلیمِ ٍ ػلالِ هكتطیبى ّسف ث

ؾبل ثَزُ، خَایع اظ ًظط التهبزی ػملایی ٍ تَخیِ پصیط ثبقٌس ٍ ًیبظ  30-20اظ آًدبیی وِ پبؾد زٌّسگبى ثیكتط زض گطٍُ ؾٌی 

هكتطیبى ضا ثطعطف وٌٌس. ٍ ّوچٌیي ثب تَخِ ثب ایي وِ  ثبًَاى اظ ػوسُ تطیي ههطف وٌٌسگبى وبلاّب ٍ هحهَلات ثْساقتی هی 

 ٌْبزات آًبى هَضز تَخِ لطاض گیطز. ثبقٌس ثبیس ثِ ًظطات ٍ پیك

زض ؾبذت پیبم ّبی ثبظضگبًی اظ اغطاق خلَگیطی قَز ٍ ثِ تىٌیه ّبی فٌی زض ؾبذت پیبم تَخِ گطزز. ثب تَخِ ثِ پبؾد ّبی 

هكتطیبى ، عطح ثٌسی ٍ هحتَای تجلیغ ثؿیبض هْن اؾت ، ثٌبثطایي ثبیس هحتَای تجلیغ هَضز لجَل هكتطی ثبقس.پیبم تجلیغبتی 

 ثبیس اظ ًظط هكتطی ثبٍضوطزًی ثبقس ٍ ثبیس اػتوبز اٍ ضا خلت ًوبیس.

زض تجلیغ ثبیس اظ ولوبت ٍ خولات ؾبزُ ، ٍاضح ٍ ضٍقي زض ػیي حبل گیطا ٍ خصاة ٍ اقؼبضی وِ ثِ ضاحتی ثِ ذبعط ؾپطزُ هی 

تط اؾت وِ اظ پیف آظهَى ّب قًَس اؾتفبزُ وطز.ثِ هٌظَض هكرم قسى هیعاى اثطثركی ٍ خلَگیطی اظ ّعیٌِ ّبی ثیَْزُ ثْ

 اؾتفبزُ وطز.

ّوچٌیي پیكٌْبز هی قَز  تحمیمبتی ضا زض ضاثغِ ثب فؼبلیت ّبی تجلیغبتی ضلجب اًدبم زّس ٍ ًمبط لَت تجلیغبت آًبى ضا زضن 

 وطزُ ٍ اظ آى ثطای ضفغ ًمبط ضؼف ذَز یبضی گیطز.
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